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PRESENTACION

Los contenidos del texto de ECONOMIA, esta dirigido especialmente a los estudiantes que
terminan la etapa del colegio y se preparan para ingresar a la Universidad y a los docentes que
tienen a su cargo el refrescamiento y repaso de esta materia desde diferentes lugares donde se

encuentren.

En la Actualidad se viene dando cambios importantes en la Economia Peruana y nuestra
sociedad necesita de un desarrollo que se manifieste en nuestro entorno, que enfrenta un mundo
globalizado y competitivo, por lo que es necesario conocer el comportamiento de la Economia

Peruana en forma teodrica y descriptiva para poder entender la realidad.

El proceso de desarrollo de nuestra economia permite ser parte del desarrollo de nuestra
realidad en donde cada uno nosotros tienen en su responsabilidad conducir grupos humanos ya
sea en la empresa o algun grupo humano que conduzca a ser participe del Proceso Economico. El
presente libro explica en un lenguaje comprensible algunos enfoques y métodos, del Proceso

Econdmico de forma sencilla que se pueda entender y comprender como funciona la economia.

Agradecemos al Centro de Estudios Preuniversitario de la Universidad Nacional del Alti-
plano por la oportunidad que nos de presentar el presente Texto, gracias a la Oficina de investiga-
cién que permite plasmar algunas experiencias, ningun trabajo de investigacion es acabado en el

tiempo, por lo que creemos que aqui empezamos a profundizar la investigacién de estos tdpicos.

Los Autores.
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ECONOMIA
1) DEFINICION.-

2)

El término economia es una expresion que proviene del latin «economia», y este, del griego
«oikos» = casa, hacienday «nomos» = administracién, arreglar (administracion de una casa).

El titulo «oikonomikos», de la obra de Jenofonte (430-355 antes de Jesucristo), se considera la
primera contribucion global alaformacion de la ciencia econdmica.

Gregory Mankiw, autor del libro "Principios de Economia’, considera que €l término economia
proviene de la palabra griega que significa "el que administra un hogar". A criterio de Mankiw,
los hogares y la economia tienen mucho en comin, debido a que la sociedad a igua que un
hogar, debe gestionar adecuadamente sus recursos ya que stos Son escasos.

Definiciones de Economia:

« Samuelson y Nordhaus, autores del libro "Economia’, definen la economia como: "El es-
tudio de la manera en que las sociedades utilizan los recursos escasos para producir mer-
cancias valiosas y distribuirlas entre los diferentes individuos"

+ Para Mark Skousen, autor del libro "La Economia en Tela de Juicio", |a economia es "el
estudio de como los individuos transforman los recursos naturales en productos y servicios
finales que pueden usar las personas”.

+ Simén Andrade, autor del libro "Diccionario de Economia’, define la economia como: "La
recta y prudente administracion de los bienes y recursos".

+ Los economistas Benjamin Perles y Charles Sullivan, autores del libro "Economia Para
Todos', proporcionan la siguiente definicion de economia: "Estudio de los actos humanos
en los asuntos ordinarios de la vida. Explica como logra el hombre sus ingresos y como los
invierte'.

+ Por su parte, @ Diccionario de la Real Academia Espaiiola, define la economia como: "1)
la administracion eficaz y razonable de los bienes, 2) el conjunto de bienes y actividades
que integran la riqueza de una colectividad o un individuo, 3) la ciencia que estudia los
métodos mas eficaces para satisfacer las necesidades humanas materiales, mediante el em-
pleo de bienes escasos’”.

Ladefinicion de economia describe a ésta Ultima desde dos puntos de vista:

1. La recta y prudente administracion de los recursos escasos de una sociedad, familia o indi-
viduo, con la finalidad de satisfacer sus necesidades en lo material.

2. El estudio de la manera o el modo en que las sociedades gestionan sus recursos escasos pa-
ra satisfacer las necesidades materiales de sus miembros y de la transformacion de los re-
cursos naturales en productos y servicios finales que son distribuidos y/o usados por los in-
dividuos que conforman la sociedad. Ademas, la economia explica el como los individuos y
organizaciones logran sus ingresos y como los invierten.

En sintesis podemos definir: “Es la ciencia social, la manera como el ser humano utiliza sus
escasos recursos para satisfacer sus ilimitadas necesidades”.

OBJETO DE ESTUDIO.- Son fendmenos econdémicos, [lamados también actividades econé-
micas del hombre tales como:

A. Produccion.- Consiste en combinar factores productivos como: N, W y K. en las Empresas
para generar Bienes. y Servicios.
B. Circulacion.- Consiste en llevar de las Empresas hacialos Mercados.

2>
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3)

4)

S)

6)

Elementos: Comerciantes. Mercados. El Dinero. Transportes. Pesos - Medidas, Bancos y
Aranceles.

C. Distribucion.- Condste en retribuir a cada factor productivo como:
N = Renta, W = Salario, K = Interés como Rédito, E = Utilidad y/o Gananciay E = Tri-
butos y/o Impuestos, implementados por el Estado.

D. Consumo.- Es la cantidad de Bienes. y Servicios, que estan dispuestos a adquirir las fami-
lias, seguin su disponibilidad presupuestal .

E. Inversion.- Eslafase que consiste en destinar una cantidad de dinero para adquirir mas ma-
quinarias como otros bienes.

FINES.- Es solucionar su problema. “Asignar eficientemente |os recursos escasos’, entendien-
do la forma cémo funciona e actual sistema econémico, luego aplicar tales conocimientos a la
realidad.

a) Fin Teorico.- Nos permite entender diferentes problemas econémicos, que se dan en nuestra
realidad.

b) Fin Prdctico.- Es lograr €l bienestar de la poblacién con plena satisfaccion de las necesida-
des prioritarias.

METODOS DE ESTUDIO .-

a) Meétodo Inductivo.- Delo Particular alo General: por Ejm. La Crisis se puede originar por:
* Baja Produccion - Mucha Produccion.
* Bgjo Consumo - Mucho Consumo.
b) Método Deductivo.- De lo General alo Particular. Ejm. Los ciclos econdémicos son periodi-
COoS.
C) Método Estadistico.- Agrupa numéricamente y con graficos los hechos econémicos. Por tan-
to, viene a ser una combinacion de los métodos inductivo y deductivo.
Ejm. 100 % que viven en laregion, el 18 % son personas anal fabetos.
d) Método Matemditico.- Analizalos fendmenos econdmicos, utilizando férmulasy ecuaciones.
€) Método Dialéctico.- Consiste en el estudio de las contradicciones, ideado por F. Hengels y
aplicado por Carlos Marx.: Tésis, Antitésisy Sintesis.

ECONOMIA POLITICA.-
Proviene de las voces Griegas Politike Que significa Sociedad, Estado y Oikonomos.

Entonces se puede entender que la Politica econdmica se va referir a la administracion de la ri-
gueza de una sociedad o del estado.

Definicion.- Feredico Engels “Es la ciencia que estudia las leyes que gobiernan la produccion y
distribucion de |0s bienes materiales en la sociedad humanaalo largo de las fases de su desarro-
llo”.

POLITICA ECONOMICA .- Es laforma, manera o estilo como |os gobernantes tratan de so-
lucionar los problemas de un pais.

Los principal es objetivos de politica econémica son:

e Crecimiento econémico — reflejada por el incremento en el nivel de produccion total o
PBI.

» Desarrollo econdmico — incremento en el bienestar de la sociedad.
» Estabilidad Econémica — inflacion moderada, estabilidad en precios.

» Eficienciadistributiva— distribucion de la riqueza o renta.

ED
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7) EVOLUCION HISTORICA.-
ANTECEDENTES PREHISTORICOS

La economia en su evolucion ha recibido muchos aportes, asi. en la época primitiva el hombre
sblo se limitaba a la extraccion de bienes de la naturaleza, € grupo actuaba para todos, la dis-
tribucion de bienes era para todos. Eran grupos que buscaban satisfacer sus necesidades inme-
diatas como: la alimentacién y vestido.

Luego los grupos se estabilizan al aparecer la agriculturay ganaderia, paralelo a ellos surge €l
derecho ala propiedad privada

A. EDAD ANTIGUA

Grecia — Roma (Culturas clasicas)

JENOFONTE. (445-352 a.c.) Obra. EL ECONOMICUS’

- Agriculturafuente de riqueza.

- Utiliza por primera vez el término economiajunto a Hisiodo
- Introduce el término ECONOMIA (OIKONOMOS).

PLATON: (428 - 347) Obra: "RE PUBLICA"

- Sociedad y estado aristocréatico

- Division del trabajo y la especializacion (origen de la ciudad)

- Comercio con libertad (el mercado como distribuidor de lariqueza).

ARISTOTELES: (388 - 322 a.C.) Obra: "POLITICA"
- Utiliza el enunciado de"ECONOMIA POLITICA",
- Importancia del dinero en el comercio,

- Defiende la propiedad privada.

- Agricultura como fuente de riqueza (CATON).

B. EDAD MEDIA:

- Comercio e industria son antiéticos

- Propiedad privada es un mal necesario

- INTERES; usura. DINERO:; es estéril. Medio cambio

- Sobresalen: SANTO THOMAS DE AQUINO, SAN AGUSTIN.

C. EDAD MODERNA
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Escuela Contexto Hist. Representantes Postulados basicos

« Epoca de renaci- | * WILLIAM PETTY |« La base de la economia de las na-
miento (Inglés) "Precursor de ciones es la acumulacién de meta-

« Comienza  1500- | la Econometria” les preciosos.

1750 « ANTONIO « Estado ejerce control del comercio y

e Grandes inventos MONTCHRETIEN economia (participa el estado).

2 y descubrimientos | (Francia) Recupera el |+ Tener Balanza Comercial favorable
b geogréficos. término  "Economia (exportacion mayor que Importa-
= « Vigencia de princi- | Politica” cion)
Z pales monarquias | * ANTONIO SERRA |« Inicio del capitalismo comercial
g (Italia) (monopolio  comercial entre la
< e THOMAS MUNT (In- metropoli y sus colonias).
glaterra) e Algunas escuelas predominantes
«J. BAPTISTE COL- son:
BERT "Colbertismo | « COLBERTISMO - Francia
francés” + CAMERALISMO- Alemania
* BULLIONISMO - Espafia

e Aparece en Fran- |» FRANCIS QUESNAY |« La Agricultura es la Unica fuente de
cia entre 1750 a “Tabla  Econémica” riqueza las demas son improducti-
1778 en 1758 Maximo Re- vas.

e Surge en medio de presentante. e La economia debe regirse con el
las  revoluciones |+ VICENTE GOURNAY gobierno de la naturaleza (leyes na-
burguesas Dijo: “Laissez faire, turales) sin la necesidad de leyes ar-

S * Reaccion contra el laissez passer, le tificiales de orden politico.
= sistema  mercan- monde va da lui- |« Estado no debe intervenir en la
E tilista meme” Significa: "De- actividad econémica.
8 jad hacer, dejad pa- |« Comercio e industria es estéril.
5 sar; que el mundo |. Existen tres clases sociales segun
i camina solo”, Quesnay: Campesinos: Las que ge-
* JACQUES TURGOT. | neran el producto neto. Terratenien-
Desarrolla la teoriade | tes: Util, pero innecesario, porque
los Rendimientos De- |  proporciona tierra a los campesinos.
crecientes Industriales: Inatil y estéril, pues no
generaba producto neto (Comercian-
tes, Profesionales y burgueses).

*Entre 1776 a 1848 | «+ ADAM SMITH Obra" |« La fuente de riqueza se encuentra en

« |nicios de la revo- Riqueza de las na- | el TRABAJO
lucién industrial ciones"(1776} Padre | Las actividades econOmicas deben

« Inicio de la corrien- de la economia | regirse con leyes naturales (Postula-
te liberal de la Maximo representan- do de los fisidcratas).
economia. te Fundador de Neo- |« Estado no debe intervenir, la vida

«La economia se | liberalismo econémica se rige con la mano invi-
convierte en una | * DAVID RICARDO sible (dijo Smith). La Mano Invisible
ciencia  indepen- Obra: "Principios de | son las fuerzas de la oferta y deman-

5 diente. Economia Politico y | da.

B Tributacion”  El mercado es el mejor asignador de

< * JEAN BAPTISTE | recursos (Dice J. B. Say).

@) SAY; Formul6 Ley de |« Toda oferta crea su propia demanda
Mercado. (Ley de Say = Ley de Mercados).

« T. ROBERT MALT- |« Defiende la libertad del comercio

HUS "Teoria de Po- | exterior a través de las teorias de las
blacion” Dice que la | ventajas absolutas y comparativas.
poblacion ~ crece le |+ g valor de las mercancias esta dado
geometricamente 'y | por |a capacidad que esta tiene para
los recursos aritméti- | satisfacer una necesidad. (Valor de
Camente, uso)

&S
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D. EDAD CONTEMPORANEA

Escuela Contexto Hist. Representantes Postulados basicos
*Entre 1848 a |+ KARL MARX: Obra "El |+ La economia es una constante "Lucha
1895. Capital”. Méaximo re- | de clases".
« Aparicion  del | presentante. Fundador |« El estado planifica la economia.
manifiesto co- | del socialismo cientifi- |« E| valor de productos esta dado por el
< munista. co. trabajo que cuesta producirlo.
B *Segunda revo- |* FRIEDRICH ENGELS; |+ Tipos de trabajo: - Trabajo excedente
| lucién  indus- | Socio ideologico de | = Plusvalia - Trabajo necesario = Sala-
= trial. Marx "Del Socialismo | rio
o +Reaccion con- | Utépico al socialismo |« Plysvalia origina la acumulaciéon del
« tra la doctrina | cientifico”, termin6 de | capital (es el trabajo no remunerado),
clasica. publicar "El Capital” no es sino la ganancia.
e La propiedad es colectiva.
» La propiedad privada es el origen de
todos los males del sistema capitalista.
*Entre 1870 a |+ ALFRED MARSHALL: |+ La distribucion de la riqueza debe
1930 Maximo representante. estar en funcién de la contribucion de
* Reaccion al Padre de Microeco- | su produccion.
socialismo nomia. Representante | Tienen una concepcion subjetiva del
cientifico del la escuela de Cam- | valor, a partir de la utilidad marginal.
+Se expande a | bridge (Inglaterra). « Las fluctuaciones econémicas son
8 través de tres |+ CARL MENGER: Re- reguladas en y por el mercado.
) escuelas: lau- | presentante de la es- |« Introducen matematicas para demos-
< sana, Viena y | cuela VIENA (Austria). | trar principios, liberales (Clasicos) que
(@) Cambridge Wiliams S. Jevons, | es una combinacion de: - Teoria
o Merman Gossen. Econémica - Célculo Superior - Es-
4 LEON WALRAS: Re- | tadistica. (calculo econométrico)
presentante a la escue- |« Desarrollan y sistematizan la microe-
la de LAUSANA (Sui- | conomia. Teoria del equilibrio (Le6n
za) Wilfredo Pareto Walras) - Utilidad marginal (Carl Men-
ger y H. Gossen) - CETERIS PARI-
BUS
«Entre 1930 a |+ JHON MAYNARD | ¢ Intervencion del estado en todo aque-
1950 KEYNES: Méaximo re- llo en que no participa al capital priva-
* En medio de la presentante. Padre de do.
crisis mas gra- macroeconomia. Obra: | « Mercado incapaz de solucionar la
ve del capita- | Teoria general del em- crisis de recesién. (Rechazan a la Ley
< lismo de 1929 pleo, el interés y el di- de Say).
zZ «En medio de nero. e Mayor gasto publico y reduccién de
% las guerras PAUL SAMUELSON: los impuestos de parte del estado pa-
L mundiales Novel en 1970 con ra aumentar la demanda efectiva.
g ECONOMIA  Causa de recesion es la insuficiencia
Ii'cJ de la demanda efectiva que ocasiona
contraccion de ventas y aumento del
desempleo.
e La inversion depende de las expecta-
tivas de los empresarios.
» Desarrollan la teoria del ciclo econé-
mico y de la renta nacional
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MONETARISTA

* Desde 1950 .

WILTON FRIEDMAN:

*En medio de Representante. Novel
Guerra fria. en 1976. Neoliberalista

* A la muerte de |+ Friedrich A. Von
Keynes Hayek: Novel en 1974.

* Explican la | Sostuvo la teoria de la
inflacién crisis.

« Inflacion es fendbmeno puramente mo-
netario: Con esto explican la inflacion
(Su principal aporte) de los sesenta,
juntamente con la Escuela Chicago.

» Recomienda restriccién drastica de la
oferta monetaria.

» La politica KEYNESIANA so6lo consi-
gue generar déficit fiscal y posterior
inflacion.

« Esta corriente esta ligado a las politi-
cas de la derecha.

+ Recomienda PRIVATIZACION absolu-
ta.

* Instrumento de solucién:

DIFERENCIA ENTRE MACROECONOMIA
Y MICROECONOMIA

MICROECONOMIA o “Teoria de los precios”.- Rama de la economia que estudia el funciona-

miento individual de las unidades de consumo (familias) y unidades de produccién (empresas).

Ejm.: Las empresas comercialesy las familias.
MACROECONOMIA o “Teoria de los agregados”.- Contempla el estudio de la economia en su

conjunto, es decir examina a la economia como un todo. Ejm: Factores que determinan la produc-

cion nacional (PBI), ingreso o renta nacional (YN).

Esguemati camente tenemos:

MICROECONOMIiA

MACROECONOMIA

Estudia la conducta de los agentes
econémicos tomados individual mente;
Ejm: oferta, demanda, mercado, etc.

El estudio esla parte y no el todo.
Tiene como variables |0s ingresos
del consumidor, los costos de las
empresas.

Toma como datos los niveles de
gastos de los consumidores, los in-
gresos por ventas de las empresas,
entre otros.

Estudia las magnitudes globales y las acti-
vidades totales de una economia; Ejm: em-
pleo, inflacion, crisis, etc.

Estudia ala economia en su conjunto.

Toma como variables del PBI, € em-
pleo, € gasto global, Balanza Comer-
cial.

Toma como datos: Consumo total, In-
versiéon bruta; exportaciones, importa
ciones, tasa de actividad.

D
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A pesar de las diferencias, la macroeconomia y la microeconomia en la practica se
mangjan como complementarias. Los cambios en las variables microeconémicas
inciden sobre la macroeconomia.

DIVISION DE LA ECONOMIA

ECONOMIA
‘___-—""-—.-—.-—.-—.___-_ .

Economia  positva Economia normatva

(como es) {como deberia ser)
Economi Teori '

c:on.on.ua E'C:'ﬂa.. FPolitica Econdimica

descriptiva ECONAICa

[ Microeconomia | [MMacroeconomia ||,\

FINES T
IISTRUMENTOS DIO3
(ME ) DRIETIVIOE

1) ECONOMIA POSITIVA (LO QUE ES).- No emite juicios de valor.

La Economia positiva se define como la ciencia que busca explicaciones objetivas del funcio-
namiento de los fendmenos econdémicos; se ocupa "de lo que es 0 como es'. Trata de establecer
proposiciones del tipo "si se dan tales circunstancias, entonces tendran lugar tales acontecimien-
tos'. Desde el punto de vista genérico abarca dos campos:

i) Economia Descriptiva.- Se encarga de observar los hechos econémicos para luego describir
larealidad del comportamiento de |os agentes econdmicos y formular principios o leyes de
conducta econémica. Recoleccion de datos, descripcion y clasificacion de los hechos
econémicos. Lo redlizael INEI, BCRP, MEF.

ii) Teoria Econémica.- Transforma los hechos observados en generaciones |6gicas (Teoria,
Leyesy modelos) a partir de los cuales se puede hacer proyecciones.

Para su mejor Estudio |a teoria econémica se divide en:

*  Microeconomia.- Estudia los comportamientos béasicos de |os agentes econdmicos indi-
viduales y 10s mecanismos de formacion de los precios. Analiza en esencia la conducta
de las unidades, como los consumidores, empresas, industrias y sus interrelaciones.
Ejm: Ingreso de las familias, produccion industrial, Oferta, demanda, formacién de pre-
cios etc.

*  Macroeconomia.- Analizalos comportamientos agregados o globales y se ocupa de te-
mas como: €l empleo y desempleo nacional, lainflacion o e total de laeconomia, deuda
externa, pobreza, ciclos econémicos.

2) ECONOMIA NORMATIVA (LO QUE DEBERIA SER).- Si emitejuicios de valor.
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La Economia normativa ofrece prescripciones para la accion basadas en juicios de valor perso-
nales y subjetivos; se ocupa "de lo que deberia ser". Responde a unos criterios éticos, ideol 6gi-
cos o politicos sobre |o que se considera deseable o indeseable.

Aplicacion de las teorias leyes model os a la realidad para lograr objetivos. Tiene su campo apli-
cativo en la Politica econémicala cual es e conjunto de medidas que aplica el gobierno paralo-
grar ciertos objetivos.

i) Politica econémica.

Es el conjunto de medidas econémicas que aplica un gobierno. Tiene como sustento una
teoria econdémica

Unateoria es una explicacién del mecanismo que subyace en los fendmenos observados.
Las teorias pretenden explicar €l por qué de ciertos acontecimientos o justificar la rela-
cion entre dos 0 mas cosas. La teoria econdmica provee una estructura | égica para orga-
nizar y analizar datos econémicos.

Areas importantes de la economia

e EconomiaDescriptiva : Readlizada por € INEI, Grupos de Apoyo Etc.
e Teoria Economia : Realizada por centro de Investigacién (Economistas)
» Politica Econémica : Realizada por €l Gobierno de Turno
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ELEMENTOS DE LA ACTIVIDAD ECONOMICA

RECURSO + TECNOLOGIA = LAS NECESIDADES HUMANAS

NECESIDADES HUMANAS

1.-CONCEPTO.- Es la sensacién de carencia o insuficiencia, ya sea material o inmaterial que €l

hombre experimenta como consecuencia de sus exigencias corporales o espirituales.
2.-PROCESO DE SATISFACCION

(i SENSACION N DESEO: N ESFUERZO N SATISFAC- N
DE CAREN- Representacion FiSICO: CION:
CIA: De cardc- mental del obje- Actividad con- Eliminacion de
ter fisico o to que satisfaga ductual motiva la sensacion de

psicolégico que

la sensacién de

da por e es

carencia me-

experimenta el carencia.  Ejm. fuerzo  fisico. ™| diante e consu-
individuo. Ejm. Una gaseosa Ejm. Camino a mo de un bien
Sed latienda. deseado y con-
2 seguido.
1 3
N AN J\ AN

3.-CARACTERISTICAS

a.-

Son Ilimitadas en namero 0 ley de la infinidad de necesidades, consiste en que € nimero de
necesidades que experimenta el hombre es ilimitado y varian de un lugar a otro y de época a
época. Ejm. Desarrollo del hombre, innovaci 6n tecnol dgica, etc.

Son limitadas en capacidad o ley de |a saturabilidad de las necesidades, se refiere a que ame-
dida que se va satisfaciendo una necesidad, la sensacion penosa va disminuyendo hasta que
desaparece.

Varian en intensidad porque una persona no percibe que todas las necesidades deben ser satis-
fechas con la misma urgencia, Sino que unas son importantes que otras.

Son concurrentes, |as necesidades se presentan muchas veces al mismo tiempo y como quiera
gue no es posible satisfacerlas todas a la vez, hay que priorizar las més urgentes.

Complementarias; La satisfaccion de necesidad implica la satisfaccion de otras necesidades
indispensables; gim.: para tomar nuestros alimentos necesitamos de utensilios como platos,
una mesa, €etc.

Son sustituibles en su satisfaccion, Una misma necesidad puede satisfacer de distinta manera.
Asi lanecesidad de beber puede ser satisfechaingiriendo agua, refresco, té, leche, etc.

Las necesidades tienden a fijarse, |aforma como se satisface una necesidad es posible que se

convierta en una costumbre dificil de modificar, de este modo un comportamiento se fija o
acostumbra. Por Ejm. El uso de detergentes, perfumes, bebidas, etc.
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4.-CLASES DE NECESIDADES

a) Necesidades primarias, basicas o biologicas.- Son vitales y de enorme importancia para la

conservacion de la especie humana; Ejm: Alimentarse, descansar, etc.

b) Necesidades secundarias o complementarias.- NO son tan indispensables parala vida humana.

Ni atenta contralavida; son de orden humano. Ejm. Leer, bailar, tener muebles, etc.

¢) Necesidades suntuarias o superfluas.- Son de lujo, sirven para aargar la vanidad humana. Son
propias de quienes poseen recursos econdmicos en abundanciay quienes no tienen se esfuerzan

por satisfacerlas. Ejm: Tener un auto ultimo modelo, usar joyas valiosas, etc.

5.-ORIGEN DE LAS NECESIDADES

L as necesidades tienen su origen en los siguientes factores:
- Por la exigencia biologica.- Se da para reponer energias que el organismo humano gasta cons-

tantemente para mantener su normal funcionamiento. Ejm. En una jornada laboral.

- Por el permanente desarrollo de la sociedad.- Genera un aumento de los bienes y servicios
gue el hombre precisa para satisfacer sus necesidades que se incrementa progresivamente. Ejm.
Lasfamiliasa elevar susingresos necesitan reemplazar sus cosas ya usadas por nuevas.

- Por el desequilibrio permanente.- Entre |0 que se posee y |0 que se quiere poseer. Estas situa-
ciones causan desequilibrios que generan un deseo a ser satisfecho. Las necesidades tienen un

caracter relativo.

6.- JERARQUIA DE LAS NECESIDADES

NECESIDADES DE
AUTORREALIZACION:

rrollo en un sentido integral, se
plasman verdaderas destrezas,

emociones

Desa-

NECESIDADES DE ESTIMA: Expresa en
el sentimiento de independencia, prestigio,
reconocimiento

NECESIDADES SOCIALES: La necesidad que
el ser humano experimenta de sentirse acepta-
do por otros.

NECESIDADES DE SEGURIDAD: Referidas a la
proteccién ante dafios fisicos y psicologicos, estabili-
dad y orden, etc.

NECESIDADES FISIOLOGICAS: Las cuales el organismo
humano debe satisfacer para sobrevivir.

Lo

Conocer las causas de
los problemas sociales
y poder tomar concien-
cia de ellos

Exito, ingresar a la
universidad, obtener
un titulo profesional

Amistad, matrimonio,
pertenecer a un gru-
po social

Afiliacibn en una
AFP, seguro
médico

Alimentacion,
respiracion, des-
canso
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7.- IMPORTANCIA DE LAS NECESIDADES HUMANAS

Siempre es importante las necesidades porque se expresan como sensacion de apetencia de un de-
terminado objeto, originada biolégica o psicol6gicamente; angustia que €l hombre siente y lo im-
pulsa a buscar su satisfaccion realizando determinadas actividades.

Uno de los retos mas importantes en la actualidad de un empresario es de entender adecuadamente
los requerimientos, necesidades e inquietudes g m: de los clientes, para asi poder crear o generar

productosy servicios de éxito y que garantizan la permanencia en un mercado.

BIENES

1.-CONCEPTO.- Son aquellos recursos o medios que utiliza el hombre para satisfacer sus necesi-
dades. No todos los recursos pueden ser considerados como bienes por que se desconoce su utili-
dad. Ejm: en la edad media €l gas no se consideraba como bien, puesto que no se conocia su utili-
dad.

2.-CLASES DE BIENES

Bienes no econémicos, gratuitos o libres.- Son |0s que nos proporciona la naturaleza en abun-
dancia. Son abundantes, tienen valor de uso, no tienen valor de cambio o precio y no tienen
duefios. Ejm. Agua, aire, calor solar, etc.

Bienes econéomicos.-son todos aquellos que el hombre debe producir, crear mediante su esfuer-
Z0, poseen valor metalico. Son escasos, tienen valor de uso, tiene valor de cambio y tiene pro-
pietario. Ejm. Mesa, carpeta, zapatos, €etc.
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TANGIBLE
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Materiales, tocables. Ejm: Pizarra, casa, muebles, lapicero.

Inmateriales, que no se ven ni se tocan; Ejm: Patentes férmulas,
conocimientos, teorias.

Aquéllos que aln necesitan ser transformados para ser utilizados.
Ejm: harina, telas, cebada, cueros.

Son aquéllos bienes terminados listos para ser consumidos. Ejm: Pan, ca-
misa, cerveza, zapatos.

Bienes finales empleados directamente en la satisfaccién de necesidades.
Ejm: Relojes, alimentos, TV, casaca.

Bienes finales empleados en la produccion de otros bienes. Ejm: Maquina-
rias, triciclo para un triciclista, un auto para un taxista.

Se acaban en el primer uso, se emplean una sola vez. Ejm: vela, cigarro a-
limentos, fésforo, papel.

Duran para varios usos, son empleados varias veces Ejm: DVD, computa-
dora, zapato, casa, ropa.

Son aquéllos que se pueden trasladar de un lugar a otro y no requieren un
registro obligatorio (excepto los autos y las armas de fuego). Ejm: mesa,
patentes, alquiler, titulos.

Son los que no se pueden trasladar y requieren de registro obligatorio
(SUNARP). Ejm: Suelo, el mar, las minas, (Segun el Cédigo Civil los avio-
nes, barcos y trenes), casa.

Cuando el uso de un bien requiere o exige el uso de otro u otros bienes
(demanda conjunta). Ejm: café y el azucar, pantalén y la correa, DVD vy el
televisor.

Cuando el uso de un bien desplaza la utilizacién de otros (demanda rival).
Ejm: El café o el té, gas o kerosene.

Son aquéllos bienes que cuando aumenta (disminuye) el ingreso entonces
diminuye (aumenta) la cantidad demandada. Ejm: Ropas de baja calidad,
pescado de carne negra, el té.

Son aquéllos bienes que cuando el ingreso aumenta (disminuye) entonces
la cantidad demanda también aumenta (disminuye). Ejm: automéviles. TV,
refrigeradores.

Son los que pueden ser intercambiados con otro pais. Ejm: Cobre, oro,
esparragos.

Aquéllos que por sus caracteristicas o por algunas restricciones no se
pueden intercambiar con el exterior. Ejm. restos arqueol6gicos
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SERVICIOS

1.-CONCEPTO.- Son las actividades que redizan |as personas o instituciones para satisfacer direc-
tamente necesidades de otras, a través de su prestacion, ayuda o auxilio. Ejm. Atencion médica,
educacion, transporte publico, telecomuni caciones, etc.

2.-CLASES DE SERVICIOS

a) Quien los brinda
Servicios privados.- Son administrados y organizados por la empresa privada. Ejm. Universi-
dades, clinica, etc.
Servicios publicos.- Son administrados y organizados por el estado. Ejm. Colegio, postas médi-
cas, administracion dejusticia, etc.

b) A quienes se les brinda
Servicios individuales.- Beneficia a una persona en un tiempo y espacio determinado. Ejm.
Atencién de un psicologo, asesoria juridica, etc.
Servicios colectivos.- € beneficio lo recibe simultdneamente un grupo de personas. Ejm.
Transporte, bibliotecas publicas, etc.

LOS RECURSOS NATURALES

LA NATURALEZA

Es cualquier forma de materia o energia que existe de modo natural y que puede ser utilizada por €l
ser humano. Es lareadidad constituida por todos los componentes del globo terrestre: tierra, agua,
airey los seres vivientes que |o pueblan: animales, vegetales y el hombre. La naturaleza es el factor
fundamental para la produccion, en ella encontramos |os recursos naturales ingentes esperando ser
explotados.

LOS RECURSOS NATURALES
Son todos los bienes que provienen directamente de la naturaleza. Es la principal fuente de los re-
cursos extraidos por el hombre y que han de servir para producir bienes que satisfagan las necesida-
des humanas.
Estos recursos se encuentran en:

- medio geografico (territorio y clima)

- materias primas

- fuerzas motrices

Concepto de recursos naturales en economia.- Son factores que afectan a las actividades produc-
tivas, gue no han sido hechos por el hombre, ni un proceso de fabricacién iniciado por el hombre.
Son las materias primas que se encuentran en €l reino animal, vegetal y mineral. Los recursos de
acuerdo asu uso y permanenciaen el tiempo, pueden clasificarse en:

RECURSOS RENOVABLES: Cuando el uso del recurso produce su agotamiento o des-
truccion, pero seguidamente se produce la regeneracion automatica del mismo segiin un me-
canismo de base biol gica (tiene tasa de regeneracion alta).

- FIJOS o ambientales. como el agua, aire, paisaje, clima, etc.

El agua de | os rios que se recuperan anualmente con € aguade las lluvias.
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El aire que nos permite la respiracion es fuente de vida 'y mientras haya abundante
vegetacion permite el consumo del bioxido de carbono (principal elemento contami-
nante) y la produccién de oxigeno que purificael aire.

- VARIABLES 0 BIOLOGICOS: Floray fauna (pesquerias, bosques, praderas).
- SEMIVARIABLES: Latierrade cultivo

Instituto Nacional de Recursos Naturales (INRENA).- (1992). Es la autoridad publica en-
cargada de promover el uso racional y la conservacion de los recursos natural es.

RECURSOS NO RENOVABLES: cuando la utilizacién (consumo) de un unidad de recur-
so implica su completa destruccion, abarcando su regeneracion periodos de tiempo inmen-
SOS.

- MINEROS o minerales (con servicios reciclables): metdlicos y no metdlicos (oro, hierro,
cobre, plata, suelo).
- ENERGETICOS: Gas natural, petroleo, radiacion solar y carbon
- Capa de 0zono, contaminacion de |os mares.

RECURSOS INAGOTABLES: Como € solar y geotermal

LA PRODUCCION
1) CONCEPTO.-

Es la fase del proceso econdémico, en la cual los factores productivos son transformados con la
finalidad de obtener bienesy servicios para satisfacer necesidades

2) PROCESO PRODUCTIVO.-

Serie de etapas en la que los insumos se van transformando hasta generar bienes y servicios fi-
nales. Al ser transformados los insumos van adquiriendo valor agregado, como resultado de la
utilizacion de los factores productivos.

3) FACTORES DE LA PRODUCCION.-
Definicion. Todo lo que contribuye a hacer eficaz el proceso productivo

a. Naturaleza.- (N) (Todo lo que nos rodea'y no se debe a hombre)
b. Trabajo.- (L) (Actividad Humana Productiva)

c. Capital.- (K) (Todo elemento usado para producir)

d. Empresa.- (E) (Entidad encargada de la produccion)

e. Estado.- (G) (Garantizala produccion, dicta normas legal es)

4) LA FUNCION DE LA PRODUCCION :

Representacion
[ PT,=f (N, L, K) ]
Donde:
PTy: Nivel de produccion L : Factor trabajo
N : Factor naturaleza K : Factor capital

f :Relacion funcional

&
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5) PRODUCTIVIDAD.- (Eficiencia)

Relacion entre los medios de produccion y los resultados obtenidos. Relacion entre el producto
obtenido y los insumos empleados, medidos en términos reales; en un sentido, la productividad
mide la frecuencia del trabajo humano en distintas circunstancias; en otro, calcula la eficiencia
con que se emplean en |la produccién los recursos de capital y de mano de obra.

Productividad = Volumen de Produccion / Cantidad de factor Utilizado

Elevar la productividad es producir méas con la misma cantidad.

a. Tipo de Productividad.-

Productividad Total (PT).- Es lamaxima cantidad de productos que se puede obtener
al utilizar el factor variable o factor trabajo (L).

PT =f(L).

Ejemplo: 5 operarios generan 50 trgjes para la candel aria esto representa la producti-
vidad total.

Productividad Media (PMe).- Se obtiene de dividir la produccién total y el factor
trabgjo. El promedio por cada unidad del factor variable

PMe=PT/L

Ejm: S 5 operarios producen 50 trgjes, la productividad media es 10; quiere decir
gue en promedio, cada uno de los cinco trabagjadores produjo 10 trajes (50/5=10).

Productividad Marginal (PMQ).- Es la cantidad de producto adicional que se obtiene
al emplear la ultima unidad del factor variable (L).

PMg =APT / AL.

Donde: APT = Variacion en el volumen de produccién total, AL = Variacion en la
cantidad de factor variable (factor trabajo).

Analiticamente PMg = APT / AL =(PT,—PT1)/(L2—L,)

Ejm: Si setiene informacion de produccion total (PT) y la cantidad del factor varia-
ble (L), halle la productividad media (PMe) y productividad marginal (PMg).

L | PT | PMe | PMg
5 | 45 9 -

6 | 90| 15 45
7 140 20 50

S laPMe=9, indica que c/u de los 5 trabajadores en promedio produce 9 unidades.

S laPMe=15, indica que c/u de los 6 trabg adores en promedio produce 15 unidades.
S laPMe=20, indica que c/u de los 7 trabajadores en promedio produce 20 unidades.

S laPMg=45, indica que s incrementa el factor trabajo en 1 unidad, la produccion
incrementa en 45 unidades.

S laPMg=50, indica que si se incrementa el factor trabajo a 7, la produccion incre-
menta en 50 unidades.

6) LEY DE LOS RENDIMIENTOS DECRECIENTES.-

La ley de rendimientos decrecientes (o ley de proporciones variables), describe las limita
ciones a crecimiento de la produccion cuando, bajo determinadas técnicas de produccion apli-
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7)

8)

camos cantidades variables de un factor o una cantidad fija de los demas factores de |a produc-
cion.

El principio de los rendimientos decrecientes, puede expresarse en los siguientes térmi-
nos: ""Dadas las técnicas de produccion, si a una unidad fija de un factor de produccion le
vamos aftadiendo unidades adicionales del factor variable, la produccion total tenderd a au-
mentar a un ritmo acelerado en una primera fase, a un ritmo mds lento después hasta llegar
a un punto de mdxima produccion, y, de ahi en adelante la produccion tenderd a reducirse".

Ejemplo: La produccion donde existen 4 maquinarias y un espacio limitado.

Nro de Obreros Tipo Rendi-
(L) PT PMe |PMg miento

0 0 0,00 -

1 10 10,00 10

5 30 15.00 0 CRECIENTE

3 75 25,00 | 45

4 80 20,00 5

5 a4 16.80 4 DECRECIENTE

6 84 14,00 0

7 82 11,71 -2 NEGATIVO
SECTORES PRODUCTIVOS.-
Son los segmentos en los cuales se divide la actividad global del pais
SECTORES .-

a. Sector Primario.- Actividades extractivas de recursos naturales. Ejm. Agricultura, mi-
neria, ganaderia. Paises subdesarrollados

b. Sector Secundario.- Actividades en la cual se transforman las materias primas. Ejm. Fa-
bricas, Industria Cemento, etc.

c. Sector Terciario.- Actividades orientas a la prestaciéon de servicios. Ejm. Restaurantes,
hoteles, agencias de vigjes, centros de educacion, etc.

COSTOS DE PRODUCCION.-

Son los gastos monetarios en que incurre una empresa para adquirir los elementos necesarios
para producir una determina cantidad de bienes o servicios.

CLASIFICACION DE LOS COSTOS.-

a. COSTOSTOTALES (CT): Esd total de gastosincurridos (fijosy variables) para producir
bienes o servicios. CT = CF + CV

i. Costos fijos (CF).- Son los gastos monetarios que no dependen del nivel de produccién
de una empresa. Algunos costos fijos son: el pago de alquiler, servicios de agua, luz,
teléfono, sueldos del personal, etc.

ii. Costosvariables (CV).- Son los gastos directamente proporcionales a las unidades fa-
bricadas; es decir, son los gastos que dependen del nivel de produccion. Ejm. Para pro-
ducir 50 articulos, una empresa emplea una cierta cantidad de recursos, pero s fabrica
25, utilizarala mitad de dichos recursos.

b. COSTOS UNITARIOS.- Se usan parala determinacion de los precios de produccion optima
de laempresa.

i. Costo Fijo Medio (CFMe).- Costo fijo por unidad producida, se obtiene de dividir el CF
entre la produccion total (PT).
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CFMe = CF/PT

ii. Costo Variable Medio (CVMe).- Son los costos variables por unidad producida se ob-
tiene de dividir los CV entre la produccion total (PT).

CVMe=CV/PT

iii. Costo Medio.- es € costo por unidad producida o es el costo promedio, se obtiene de
dividir el CT entre la produccion total: CMe = CT /PT, o, también como:

cr_cF cv

PT  PT PT
CMe = CFMe + CVMe

COSTO MARGINAL (CMg).- Es €l costo de producir la ultima unidad adicional y que
permite adoptar la decision del optimo de produccion. Se obtiene de dividir las variaciones
del costo total (ACT) y las variaciones de la produccién total (APT)
T, -CT
CMngCTz(C = CT,)
APT  (PT, - PT,)

En lateoria de la competencia perfecta, la curvadel costo marginal equivale alacurvadela
oferta de laempresa.

COSTOS DE OPORTUNIDAD: Es €l valor del megjor uso alternativo de los recursos utili-
zados en hacer un producto.

e. COSTOSHUNDIDOS: Esel vaor de los costos no recuperables en el proceso productivo.

FACTORES PRODUCTIVOS Y SU INTERVENCION EN LA PRODUCCION
FACTOR NATURALEZA:

La naturaleza llamada también factor tierra, es uno de los factores originarios de la produccion y se
compone por elementos naturales que no se deben alaaccion del hombre

1) RECURSOS: Los recursos naturales se convierten en riqueza por accién del trabajo organizado
del hombre ya sea transformandolos o utilizandolos en forma directa para la satisfaccién de las
necesidades.

Caracteristicas

Es un factor productivo originario es anterior a la produccion es decir no es resultado de
proceso alguno.

Cumple un rol pasivo en la produccion ya que es Util en cuanto el hombre.

Es un factor condicionante de la actividad productiva asi por g emplo, la agricultura esta
condicionada alacalidad del suelo.

Es fuente de materias primas y fuerzas motrices.

Su dotacion es limitada, es decir es escasay por tanto su explotacion requiere de un adecua
do racionamiento.

A nivel general su propietario recibe una retribucion denominada renta.

2) MATERIAS PRIMAS .- Son los elementos primarios que la naturaleza ofrece el hombrey que

sirven de base esencial parala elaboracion de bienes. Toda materia prima es el objeto que resul-
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3)

ta de un trabajo previo por gemplo e algoddn, fruto del trabajo agricola, es materia prima para
laindustria textil. Son jemplos de materia prima

a) Materia primas de origen animal.- Lana, carnes, leche, grasas, pieles, huevos, plumas, mar-
fil, etc. Elementos que sirves de base para la obtencion de bienes finales como chompas,
embutidos, yogurt, jabones, calzados, correas, entre otros.

b) Materias primas de origen vegetal.- Algoddn, maderas, cereales, frutas, plantas, y raices
medicinales, tubérculos, etc. Elementos que sirven de base para la produccion de textiles,
muebles, carpetas, conservas, medicinas, entre otros.

c) Materias primas de origen mineral .- Petrdleo, cobre, oro, cinc, estafio, uranio. Elementos Uti-
les en la generacion de energia. Actualmente la explotacién de las principal es materias pri-
mas en & Per( se encuentra en manos de empresas extranjeras asi el cobre peruano esta en
manos de la transnacional norteamericana.

MATERIAS BRUTAS.- Se refiere a los elementos primarios que se encuentra en su habito
geogréfico natural sin haber sido extraidos ni modificados por el hombre conocido también co-
mo riqueza potencial pero que requiere del trabajo del hombre para hacerla Gtil en la satisfac-
cion de necesidades. Por gjemplo son materias brutas, |os peces, los arboles, las minerias en €l
subsuelo, los animales silvestres, etc.

[ MATERIAS BRUTAS [) MATERIASPRIMAS L[JINSUMOSL) BIENES FINALES

4) INSUMOS.- Son las materias primas transformadas que se utilizan en procesos. Como las ta-
blas de madera, telas, gasolina, harinas, etc.

5) FUERZAS MOTRICES .- Denominados también fuerzas motoras. Son las diferentes formas
de energia que tiene la naturaleza capaz de producir movimientos y que € hombre puede apro-
vechar para multiplicar su propiafuerza.

a) Energia hidroeléctrica.- Que se origina de la fuerza de las caidas de agua importante para la
generacion de energia el éctrica que se utiliza en todas las ramas de la producci6n industrial.

b) Energia atbmica.- Proviene de la fision de los &omos a partir de la cual se libera energia
usadas en centrales termo el éctricas paraimpulsar reactores nucleares.

c) Energia solar.- El avance de la ciencia permite utilizar este tipo de energia mediante € uso
de paneles que captan los rayos solares cotidianamente podemos observar €l uso de esta
energia en calculadoras relgjes, etc.

FACTOR TRABAJO

Es la medida del esfuerzo hecho por seres humanos. Historicamente la forma predominante de tra-
baj o fue la esclavitud, pero desde mediados del Siglo X1X, la esclavitud haido disminuyendo (aun-
gue sin desaparecer del todo) para ser reemplazada por €l trabajo asalariado como forma dominante.

En general los grandes economistas (Adam Smith, David Ricardo, etc.) concedieron al trabagjo un
lugar central en sus teorias. Pero, entre los economistas, fueron Marx y Keynes quienes desarrolla
ron sus teorias econdmicas arededor del trabajo y el empleo.

Etimologia.- Proviene de Latin tripalium, que significa latigo terminado en tres puntas, con lo que
se solia castigar alos esclavos.

El trabajo es una actividad humana conciente fisica (mano de obra) o mental (Iabores de un docen-
te) que tiene por finalidad crear nuevos bienesy servicios.
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1) CARACTERISTICAS.-
a Penoso.- Tiene un aspecto desagradable por las siguientes razones:
» Obligatorio.- Las necesidades del hombre obligan atrabajar.
» Implica Responsabilidad.- Depende del nivel de especializacion y concentracion.
* ImplicaPeligroso.- Riesgo en laintegridad fisicay psicol égica
e CausaFatiga.- Desgasta la energiafisica.
b. Implica Esfuerzo.- Todo trabajo produce desgaste fisico y mental.

c. Tienefin Econdmico.- El trabajo es una actividad social con €l fin de satisfacer necesida-
des.

d. Actividad Consciente.- Solamente el ser humano trabaja.
e. Dignificante.- Es un medio de realizacion de la persona.

f. Transformalanaturaezay a hombre.- Transforma la naturalezay se transforma asi mis-
mo.

2) ROL DEL TRABAJO EN LA PRODUCCION.- El trabajo es un factor activo del proceso
productivo porque el hombre con su capacidad fisica y mental aplicada a factor naturaleza,
hace posible la transformacion de la materia primayy la creacion de bienes para satisfacer las ne-
cesidades.

a Directo.-
i. Descubrimientos (Exploracion)
ii. Aprovechamiento (Explotacién)
iii. Transformacion (Elaboracion)
iv. Elevacion delautilidad (Comercio)
b. Indirecto.-
i. Creacion de Servicios
3) CLASIFICACION.-
a.  Segun la predominancia de aptitudes:
i. Trabago manual e
ii. Trabgjo intelectua
b. Segun lafuncion dentro de una empresa:
i. Trabgo director y
ii. Trabao gecutor
c. Segun larelacion con el empleador:
i. Trabgo independientey
ii. Trabao dependiente
d. Segun la especializacion:
i. Trabgo Simpley
ii. Trabajo Calificado
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4) CONFLICTOS LABORALES.

PARO: Cese 0 suspension de todas las actividades laborales. Su finalidad es protestar contra
las autoridades y sus politicos. Puede ser local, regional o nacional.

HUELGA.-Una huelga es una accién emprendida de forma individual, o por un colectivo
social, consistente en degjar de hacer alguna actividad, dentro de las funciones del colectivo o
individuo, para gjercer una presion social, con vistas a la obtencion de un objetivo concreto.

a. Huelga de hambre: Es una forma de protesta que consiste en dejar de ingerir alimen-
tos durante el tiempo que haga falta hasta que su reivindicacion sea atendida.

b. Huelga laboral: Consiste basicamente en dgjar de trabajar con €l objetivo de conse-
guir ventgjas laborales o sociales, aunque puede ser manifestada de otras formas:
Huelga de brazos caidos, huelga blanca.

SABOTAJE: Término que designa el hecho de cometer actos de destruccién o de dafio ma-
terial, de las obras e instal aciones.

BOICOT.-Un boicot consiste en negarse a comprar, vender, o practicar alguna otra forma de
relacion comercial o de otro tipo con un individuo o una empresa considerados, por |os par-
ticipantes en el boicot, como autores de algo moralmente reprobable. En ocasiones se ha uti-
lizado internacionalmente el vocablo espafiol «embargo».

LOCK-OUT.-El Cierre patronal, también conocido por su nombre inglés de Lock-out ("ce-
rrar la puerta").

5) FORMAS DE REMUNERACION AL TRABAJO:

Jornal y sueldo: Existen dos formas muy frecuentes de remunerar al trabajador: diariay la
mensual.

o Jornal. El vocablo jornal procede del latin diurnale, que quiere decir diario.

0 Sueldo, vocablo que se reserva para la remuneracion de los empleados aunque se utilice
igualmente para | os obreros que cobran por mes.

Honorarios.- Modalidad de pago o remuneracion gue recibe un profesionista o trabajador
independiente que es contratado temporal mente.

Emolumentos.- Se entiende por emolumentos las remuneraciones, sueldos, bonos, dietas,
primasy cualquier tipo de ingresos mensuales percibidos por atos funcionarios, en razén de
las funciones publicas que desempefia.

Dieta.- ES la remuneracion percibida por cada reunion asamblea o sesion de consgjo (o de
directorio) que realiza los regidores, consg eros regional es, directores etc.

6) CLASES DE SALARIO

Salario nominal.- Es el valor monetario de retribucién. Es la forma normal de la evalua-
cion: cuando el salario se paga en metalico, su cuantia se fijaen la moneda del pais.

Salario real: Es e resultante del poder adquisitivo del dinero. Equivale a la capacidad de
compra del trabajador conforme el salario metélico que recibe.

Salario minimo legal.- Es aquel establecido por el gobierno através de unaley. A partir del
1 de enero del 2008 esde §. 550 Nuevos Soles.

El salario minimo vital.- Es aquel permite a trabgador poder satisfacer sus necesidades
basicas (promedio 5 personas). Tiene por objeto, asegurar al trabajador y a su familia con

@
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7)

1)

2)

3)

4

una alimentacion adecuada, vivienda digna, vestuario, educacién, asistencia medica, trans-
porte, esparcimiento, vacacionesy prevision.

MERCADO DE TRABAJO.- El mercado de trabajo esta conformado por lainterrelacién de la
ofertay demanda de mano de obra.

EL CAPITAL

DEFINICION.- Cualquier bien empleado como medio de produccion. Capital es cualquier
bien o conjunto de bienes susceptible de empl earse como medio de produccién. También se dice
gue estodo aquello que puede ser utilizado para crear riquezas.

Etimologia.- Adjetivo Latino Capitalis, Caput que significa Cabezalo principal.

CONSTITUCION DEL CAPITAL.- No es factor originario de la produccion sino una deriva-
cion del trabgjo y la naturaleza. Su constitucion se realiza en:

Teoria Neoclésica:

a) Accion de trabajo sobre la naturaleza.- Nace como consecuencia de la actividad productiva
tomando como base cualquier elemento integrante de la naturaleza.

b) Excedente de la produccién.- Consiste en guardar una parte de lo producido y no se ha utili-
zado en € consumo. Estos productos amacenados, formaran, con el tiempo, un capital para
su duefio.

c) Ahorro (abstencién de consumo) .- Es un proceso de formacion de capital desarrollado por
Nassau Senior el cual plantea que los consumidores de una parte de sus ingresos deben de
destinarlo a consumo presente y la otra parte para un consumo futuro.

Teoria Sociaista

a) Acumulacion Originaria.- Esta forma corresponde a la primera etapa del desarrollo del capi-
talismo donde se observa el predominio del capital comercial.

b) Acumulacién através de la plusvalia.- Cuando el trabajador |leva a cabo su jornada de traba-
jo él produce €l valor de su salario en el tiempo de trabajo necesario. Pero la otra parte su
jornada genera la plusvalia, que es la otra parte de su valor que obviamente no se convertira
en algunaformade salario sino que se lo apropia e capitalista.

PAPEL DEL CAPITAL EN PRODUCCION.-

Rol importante de la produccion, de € depende gran parte de las actividades productivas, que
permanecerian estancadas sin el e emento dinamico que representa dicho factor.

a. Instrumentos de la produccion. Instrumento valioso
b. Auxiliar de Trabgo

c. Agente de combinacion entre la naturaleza y €l trabgjo.- Entre la naturaleza (factor Inerte) y
el trabgjo (factor dindmico)

d. Economiza esfuerzo humano.- Permitiendo a hombre mayor comodidad y grandes facilida-
des en su vida de relacion (inventos: capitales teléfono Internet, lavadora)

CLASES DE CAPITAL.-
Enfoque Neoclasico (Capitalista)

a.  Capital Productivo: Que se emplea para producir nuevas riquezay se subdivide:

&>
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S)

6)

1. Capital Fijo (Sirve para muchos actos de produccién) no cambia de forma permanece
siempre igual (maguinas, edificios, fabricas, etc.

2. Capital Circulante (Paraun solo acto de produccion) cambio de forma para convertirse
€en nuevas riquezas, materias primas, semillas, dinero en pago de sueldos, mercancias,
etc.

b. Capital Lucrativo: Lucro a su poseedor (No crearigueza nueva, solo renta). Ejm. Alquiler
de casas, automaviles, ropas, dinero, etc.

Enfoque Socialista (Marxista)

a. Capital constante.- Eslainversion en materias primas y maquinarias que se usan en la pro-
duccion;

b. Capital variable.- Es €l que se cambia por trabgjo, es decir € invertido en salarios u otros
pagos alos trabajadores.

ROL DEL CAPITAL EN LA ECONOMIA CONTEMPORANEA.

Juega un papel valiosisimo, indiscutible, que esimposible prescindir de él sintetizando diremos
que:

Creacion de nuevas empresas
Ampliacion de laexistente

Condiciona laforma de trabajo
Ejecucion de grandes obras

Aumenta el caudal de bienesy servicios

- 0o Q2 0 T

Genera confort, Comodidad (rodeandol os de mayores comodidades y bienestar.)

CAPITALISMO.-

Predominio econémico y politico de las clases poseedoras del gran capital es una verdadera de-
formacién, una enfermedad como se ha dicho del capital, porque e capital ha dejado de ser €l
instrumento auxiliar del trabajo y de la produccién, para convertirse en un odioso medio de do-
minacion, de explotacién de clases populares, y gestor de toda una variada gama de abusos inca-
lificables.

Caracteristicas.-

a. Gran ampliacion del mercado, hasta convertirse en internacionales
Formacion de grandes empresas, movidas por capitales fabul osos
Oposicion de irreconciliable entre capitales y trabajadores (L ucha de clases)
Estructuracion de grandes monopolios imperialistas.

Predominio econémico y politico

-~ o a0 o

Mercantilizacion de los bienes de consumo (para ganar mas dinero)

Aparicion del imperialismo. Fendmeno econdmico que consiste en la exportacion de
grandes capitales de un pais altamente desarrollado a los paises subdesarrollados

Q@

&>



QI
;/CEPI'EUNA _
7/I> UNIVERSIDAD NACIONAL DEL ALTIPLANO - PUNO EBECONOM A

FACTOR EMPRESA
1) CONCEPTO.-

Es una unidad productiva que tiene por finalidad combinar los factores de la produccién para
elaborar bienesy servicios que satisfagan los deseos y necesidades de |os consumidores:

"La empresa es una entidad conformada bdsicamente por personas, aspiraciones, realizacio-
nes, bienes materiales y capacidades técnicas y financieras, todo lo cual, le permite dedicarse a
la produccion, transformacion y/o prestacion de servicios para satisfacer necesidades y deseos
existentes en la sociedad, con la finalidad de obtener una utilidad o beneficio".

2) CARACTERISTICAS:

a) Fin Econémico.- Se organiza con €l fin de generar riqueza a través de la produccion de bie-
nes y/o la generacion de servicios

b) Fin mercantil.- Productos destinados al mercado para ser vendidos.

¢) Fin Lucrativo.- Siempre €l empresario busca maximizar las ganancias. Por 1o que el empre-
sario se enfrenta a un problema dual, es decir busca incrementar sus gananciasy reducir cos-
tos.

d) Responsabilidad Econdomica Social.- (Riesgo) Los éxitos o fracasos, dependen de cémo
manegjalaempresay responde ante la sociedad y el estado por la calidad de sus productos.

3) ELEMENTOS QUE LA COMPONEN:
Una empresa combina tres factores que son:
1) Factores activos. Empleados, propietarios, sindicatos, bancos.
2) Factores pasivos. Materias primas, tecnologia, conocimiento, contratos financieros,
3) Organizacion: Coordinacion y orden entre todos los factores y areas.
4) IMPORTANCIA DE LA EMPRESA:
Laimportancia de la empresa en una economia moderna esta dada por lo siguiente:

* Retne a los factores de la produccion.- Capital, trabajo y naturaleza, que aislados nada o
muy poco significan,

* Produce mas barato.- Pues concentrala ofertay la demanda,

* Incremento constante de la producciéon.- Al reducir los costos de la produccion se veraen
la necesidad de usar eficientemente los factores productivos.

* Proveer a la sociedad de los bienes que requiere.- Las empresas en nuestros dias se orga-
nizan en unidades que producen grandes volimenes de bienes y servicios asi aprovechar la
reduccion en los costos.

» Utilizacion mésintensadel trabajo y los medios productivos.
5) TIPOS DE EMPRESA.-
+ SEGUN SU FUNCION ECONOMICA .-

i.  Empresas Industriales o Manufactureras.- Adquieren y transforman las materias primas
mediante un proceso adecuado.

ii. Empresas Comerciaes.- Las que compran productos terminados para volverlos a ven-

der. (mayoristasy minoristas)
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Empresa de Servicio.- Dedicadas a prestar servicios a otras empresas o a la comunidad,

mediante la realizacién de trabaj os especializados

e SEGUN EL PROPIETARIO.-

Empresas Privadas.- Son empresas independientes del control gubernamental, pue-
den ser nacionales, extranjeras 0 mixtas, en el sentido de los propietarios.

Empresas Estatales o Publicas.- Constituyen un sistema generalmente de caracter
monopdlico, sometidos a la tutela de |os poderes publicos.

e SEGUN EL ASPECTO JURIDICO.-

Empresas individuales: En las cuales no existen socios, €l propietario es el Unico que
aporta el capital.

1. Empresa unipersonal: El propietario es una persona natural de derecho privado y
dirige laempresa bajo su riesgo y responsabilidad.

2. Empresa individual de responsabilidad limitada: Esta denominacion seledaala
empresa cuyo Unico propietario acudi6 al registro mercantil ainscribirla.

Caracteristicas:
» Denominacion: Nombre de laempresa seguido por E.R.L.
» Titular: Su propietario es una sola persona natural.
» Administracién: Esta acargo del duefio o de su gerente.
» Patrimonio, Conformado por los aporte del propietario.
» Responsabilidad: Es limitada a su patrimonio.

Empresas societarias: En € lengugje juridico la sociedad en un contrato de varias
personas se comprometen a desarrollar actividades econdémicas.

Clases de sociedades
Seglin laley general de sociedades, tenemos dos formas de sociedades:

(a) Sociedad civil: (S. Civil) Se puede definir la sociedad civil como el contrato por
el cual dos 0 mas personas se obligan a poner en comun dinero, bienes o indus-
tria con animo de repartir entre si las ganancias.

(b) Sociedades mercantiles: Es el acuerdo de voluntades de dos 0 mas personas con
lafinalidad de desarrollar actividades con fines de lucro.

Clases de sociedades mercantiles

1. Sociedad Comercial de Responsabilidad Limitada: (S.R.L.) Esta conformada
por un minimo de 2 sociosy un maximo de 20 socios.

Caracteristicas:

» Denominacion: Nombre de la empresa seguido por S.C.R.L
Nombre de los Socios: Participacionigtas.
Numero de Socios: de 2 a20
Representacion del capital: Deben ser igualesy acumulables
Responsabilidad: Es limitada a su patrimonio.

YV V V VYV V

Administracion: Puede estar a cargo socios 0 no.

&
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» Patrimonio, Conformado por los aporte del propietario.

2. Sociedad Anonima: (S.A.) Es aquella que esta constituida de un capital social
en un fondo comun dividido en acciones y la administracion esta a cargo de un
directorio compuesto por miembros elegidos y renovados en las juntas generales
ordinarias de accionistas.

Formas especiales de sociedades anonimas

- Sociedad anénima cerrada (S.A.C.): Las sociedades anénimas cerradas tie-
nen la libertad para definir en sus estatutos la forma que estimen conveniente
la distribucion de sus utilidades.

- Sociedad anénima abierta (SA.A.): Caracteristicas.
» Tiene més de 500 accionistas

» Debe tener acciones inscritas en la bolsa de valores, supervisados por la
CONASEV.

e SEGUN EL TAMANO

» La micro empresa: Sus duefios laboran en la misma, el nimero de trabajadores no
excede de 10 (trabajadores y empleados) el valor total de las ventas no excede de las
150 UIT.

» La pequeiia empresa: El propietario no necesariamente trabaja en la empresa, €
nimero de trabajadores no excede de 50 personas, €l valor total anual de las ventas no
excede delas 150 - 850 UIT

» La mediana empresa: NUmero de trabajadores superior a 50 personas e inferior a 100
personasy mas de 850 UIT

» La gran empresa: Su nimero de trabajadores excede a 100 personas y mas de 850
UIT.

U.L.T.: Para€l afio 2008 esde: §. 3500
+ SEGUN SU ACTIVIDAD TERRITORIAL .-

i. EmpresasLocades.- La capacidad de produccion es relativamente corta o que la
demanda de consumo de lalocalidad es muy elevada.

ii.  Empresas Regionales.- Abarcan un &rea mayor que el lugar donde se ubican.
iii.  Empresas Nacionales.- Normalmente son las medianay gran empresa.

iv.  Empresas Multinacionales.- Transnacionales operan bajo nombres determinados en
diversos paises del mundo utilizando recursos de capital. Direccion, personal y mer-
cados de | os paises donde acttan.

6) DIFERENCIA ENTRE SOCIEDAD Y ASOCIACION
Sociedad.- Reunion de personas con fin econdémico
Asociacion.- Reunion de personas con fin no econdmico. Ejm: APAFA
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En resumen setiene: *
FACTORES PRODUCTIVOS
Denominacion Factorei ;)s roducti- Caracteristicas Retribucion
Naturaleza N | Pasivo, condicionantey originario. | Renta

Clasicos Trabao L | Activo, determinantey originario. | Salario
Capita K | Auxiliar y derivado Interés

Modernos Empresa E | Organizador - Ganancia o beneficio.
Estado G | Regulador y estabilizador Impuesto
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LA CIRCULACION

Etapa del proceso econdmico en la que se realiza el tradado e intercambio de B/S 'y factores pro-
ductivos integrando las empresas (unidades de produccion) con las familias (unidades de consumo)
atraveés de laformacion de mercados..

Formas de Intercambio
o Intercambio directo (trueque) aqui se entrega un bien por otro y no interviene el di-
nero.
o Intercambio indirecto(mercantil) aqui se entrega dinero a cambio de un bien, por
ende interviene las unidades monetarias.

Flujo circular de la economia: Es un modelo bisectorial (2 sectores) con los supuestos de una
economia sin gobierno, donde no existe intervencion del sector externo.

En éste modelo interacttan los flujos reales y nominales entre los polos econémicos (empresas
y familias) que generan de esta forma dos tipos de mercado:

A. Mercado de bienes: en donde la empresa vende productos y lafamilialas consume.
B. Mercado de factores: en donde las familias ofrecen sus factores productivos a las empresas.

En cuanto a los flujos econdmicos que se generan son:

FLUJO REAL (fisico). Esta congtituido por los factores productivos (trabajo, insumos, etc) que
las familias ofrecen a las empresas (en el mercado de factores), y asi también por los B/S que
ofrecen las empresas alas familias (en el mercado de bienes y servicios).

FLUJO NOMINAL (monetario): Esté constituido por la retribucion o pago de dinero. En el mer-
cado de factores las empresas retribuyen alas familias (salarios, rentas, etc) y en el mercado de
B/S las familias pagan por comprar bienesy servicios alas empresas.

-

A.1: Intercambio Directo
A) Clases de Intercambio

A.2: Intercambio Indirecto
Circulacion
Proceso Econdmico 4 B.1.1 Flujo Red
Donde serealizan B.1. Flujos Econdémicos
El trasdado delos Delacirculacion B.1.2. Flujo Nominal
Bs, Ssy factores <
Productivos, B) Flujo Circular de
integrando alas la Economia. < B.2.1 Unidades de
empresas con las Produccion.
Familias através de B.2. Polos Econémicos.
los mercados. B.2.2. Unidades de

Consumo.
-

N

POLOS ECONOMICOS: Son las unidades econémicas entre las cuales se realiza la circulacion. En

una economia simple de dos sectores se tiene:
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» Unidades de produccion (empresas): Son las unidades econdmicas que generan los B/S.
Demandan el mercado de factoresy Ofertan en el mercado de bienesy servicios (B/S).

* Unidades de consumo (familias): Son los agentes econdmicos que van a satisfacer sus nece-
sidades con los B/S. Ofertan factores productivos y Demandan bienesy servicios.

INTERACCION DE LOS FLUJOS REALES Y NOMINALES

Oferta de bhienes y servicios (F.R.) Demanda de bienes y servicios (F.R.)
’ Mercade de bienesy
servicios
Ingreges por ventas de Gastos por co

B/S (F.N.)
UNIDADES DE —r UNIDADES DE
PRODUCCION Polos econémicos CONSUMO (EAMILIAS
(EMPRESAS) 10 (FAMILIAS)

Gastos por demanda Ingresos por venta
de factores (F.N.) de factores {F.N.)

Mercado de factores

Demanda de factores de produccién (F.R.) Oferta de factores de produccién (F.R.)

—  Flujo naminal o monetarin === Flujo real (unidades fisicas)
F.N. F.R.

ELEMENTOS DE LA CIRCULACION: Son todos los elementos para que los bienes Ileguen
desde los productores hasta | os consumidores:;

a

b.

@ = o a o

L os comerciantes. Los intermediarios que compran bienes para luego venderlos

Los mercados: Son los mecanismos que permite e intercambio entre compradores y
vendedores

El dinero: Elemento utilizado como medio de pago

Los transportes: Unidades que trasadan los productos
Pesasy medidas. Unidades que permiten cambiar las magnitudes de los bienes
Crédito (Los bancos): Instituciones que através del crédito facilitan el intercambio.

Infraestructura: Lugares fisicos que posibilitan €l resguardo y conservacion de las mer-
cancias.

Medios de comunicacion: Marketing, television, Internet con finalidad de dar mayor in-
tercambio comercial.
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CONSUMO

El consumo es & uso de los bienes creados mediante |a produccion. Los economistas suelen consi-
derar que el consumo es el final del proceso productivo, €l objetivo por el que se lleva a cabo toda
produccion.

Un elemento importante para el consumo es el valor de cambio por b/s es decir “el precio”.

El precio: Es la proporcion en que se intercambian €l dinero y los bienes econémicos. Es € valor
expresado en dinero. Es el valor de mercado de los bienes, medido en términos de lo que un com-
prador esta dispuesto a dar para obtenerlos. Por o tanto, los precios determinarén qué y cuanto se
produce, cOmo se produce y quién puede comprarlo.

Caracteristicas del precio

Regulala produccién

Regula el usoy disposicion de |os recursos econémicos.

Regulaladistribucién y consumo.

La variacién de los precios de cada articul o tiende a equilibrar su produccién y consumo.
Lavariacién del precio influye en la distribucién de |os recursos de la produccion.

Las variaciones de precio son importantes para los productores, pues |la empresa depende del
precio de venta de |os bienes.

TEORIA DE CONSUMO: OFERTA Y DEMANDA DE MAERCADO

OFERTA
1) CONCEPTO.-

En un sentido general, la "oferta” es una fuerza del mercado (la otra es la "demanda') que re-
presenta la cantidad de bienes 0 servicios que individuos, empresas u organizaciones quieren y
pueden vender en el mercado a un precio determinado.

"La oferta es la cantidad de productos y/o servicios que los vendedores quieren y pueden ven-
der en el mercado a un precio y en un periodo de tiempo determinado para satisfacer necesida-
des o deseos."

2) FACTORES QUE AFECTAN LA OFERTA

El precio del producto (Px).- El precio elevado motiva a los ofertantes a producir y vender
mas. En el precio vaincluido el margen de ganancia, de alli que: a mayores precios mayores
ganancias, (siemprey cuando todo o demas permanezca constante)

Los costos de produccion (Cp).- El cual depende de los precios de los insumos (Pi) o facto-
res de produccion utilizados en la actividad econdmica, €l costo de la mano de obra, asi co-
mo de los impuestos (t).

La tecnologia existente (Tg).- ES un conjunto de métodos y conocimientos de los cuales
dispone la empresa, para utilizar |os factores productivos, influye sobre la capacidad de pro-
duccién y los costos.

Capacidad instalada (Ci).- Se refiere a tamaio de la planta industrial, las instalaciones,
maquinaria (capital fijo), etc. amayor tamafio de planta mayor produccion.
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3)

Precios de los bienes alternativos en la produccion (Pa).- Productos alternativos o sustitu-
tos en la produccion, son aquellos que pueden ser producidos indistintamente en la empresa
uno de otro, utilizando los mismos factores de produccion. Pueden ser reemplazados entre si
dentro de laempresa.

Precios de los bienes complementarios en la produccion (Pc).- Productos conjuntosy de-
rivados, son aguellos que se producen a su ve, como un lote. Genera la oferta conjunta.
Ejemplo: lanay carne de oveja, el petréleo y los combustibles (gasolina, kerosén, etc.)

Precios esperados del bien (Pe).- Es la expectativa del conjunto de ofertantes con respecto
alos precios futuros.

Las condiciones climaticas (Cc).- Son circunstancias naturales que influyen en la produc-
cion. Cuando se produzcan sequias, inundaciones, etc. la produccion se reducira por lo que
caeralaoferta

Otros factores (o ).- Tales como las politicas econdmicas liberales (reduciendo los im-
puestos a los bienes importados; que generan aumento de las importaciones que incrementan
la oferta) o proteccionistas (elevacion de aranceles, prohibiciones a las importaciones que
reducen la oferta). También se considera a las expectativas de |os empresarios.

DETERMINANTES DE LA OFERTA:

FACTORES QUE AFECTAN LA OFERTA
Factores Simbolo
El precio del bien Px
Los costos de produccién Cp
Latecnologia existente Tg
La capacidad instalada Ci
Precio de los bienes alternativos en la Pa
produccion

Precio de los bienes complementarios en Pc
la produccion

Precios esperados del bien Pe
Las condiciones climéticas Cc
Otros factores o

Funcion general de la oferta.- Establece la relacion entre la cantidad ofertada de un bien 'y
los distintos factores que |a afectan.

S = f(P,Cp,Tg,Ci,Pa,Pc,Pe,Cc,a)
Funcion reducida: QZ = f(Px) Ceteris paribus

Ecuacion general de la oferta.- En ella se presenta la relacion existente entre la cantidad
ofertada de un bien y el precio que lo determina, “ ceteris paribus’.

QO =a+bP, CeterisParibus

X

Donde:

: Cantidad ofertada del producto x.

&5
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A . oferta auténoma (cantidad ofertada que no depende del precio del producto). Indica
cual eslacantidad ofertada cuando €l precio es cero.

B : Pendiente de |la curva oferta indica el cambio en la cantidad ofertada ante una varia-
cién en € precio.

4) LEY DE LA OFERTA:

Si el precio de x aumenta, su cantidad ofrecida aumenta, si el precio de x disminuye, su cantidad
ofertada disminuye.

La siguiente tablailustra las distintas cantidades por unidad de tiempo que a cada precio un pro-
ductor estaria dispuesto a producir y vender de un cierto bien x:

Precio Q: Oferta
5 10 6
4 8 5 .
3 6 o 4 /
2 4 g3 " i—o—Precio
1 2 &2 /
1 -
0 ‘ ‘ ‘
0 2 4 6 8 10 12
Cantidad
LA DEMANDA

1) CONCEPTO.-

En términos generales, 1a "demanda' es una de las dos fuerzas que esta presente en el mercado
(laotraesla"ofertd") y representa la cantidad de productos o servicios que € publico objetivo
quiere y puede adquirir para satisfacer sus necesidades o deseos.

"La demanda es la cantidad de bienes y/o servicios que los compradores o consumidores estdn
dispuestos a adquirir para satisfacer sus necesidades o deseos, quienes ademds, tienen la capa-
cidad de pago para realizar la transaccion a un precio determinado y en un lugar establecido" .

2) FACTORES QUE AFECTAN LA DEMANDA.-

e Precio del producto (px).- Es el factor mas importante para demandar un producto. Se
afirma que la cantidad que se desea comprar aumenta si € precio del bien o servicio dismi-
nuye.

» Gustos y preferencias (g).- Es subjetivo, depende de cada consumidor y de la importancia
gue éste le asigne a cada producto, estos gustos varian de acuerdo a la edad, sexo, religion,
lamoda, etc.

e Clima(c).- Es muy notorio en nuestro medio, depende de que producto vamos a ofertar y
demandar.

&>
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» Ingreso (i).- Esla suma de todos los sueldos, salarios, utilidades, pagos de intereses, rentas

y demaés formas de ingreso que recibe de una persona o familia en un periodo de tiempo da-
do.

* Precios de los bienes relacionados (pr)
1. Sustitutos.- Cuando un bien puede reemplazar o sustituir a otro.

2. Complementarios.- Con frecuencia dos productos que van juntos, es decir, que se con-
sumen ala vez son complementarios. Por gemplo: Los autos y la gasolina, las camaras
fotograficasy los rollos de pelicula.

* Precios futuros esperados.- La demanda de un bien en €l periodo presente no solo depende
de los precios de este periodo, sino también de los que se esperan en un periodo futuro.

3) DETERMINANTES DE LA DEMANDA:

FACTORES QUE AFECTAN LA DEMANDA
Factor Simbolo

El precio del producto

Los gustosy preferencias

El clima

El ingreso

El precio de bienes relacionados
L os precios futuros esperados
Otros factores

c¥T-00F

4) REPRESENTACION POR UNA FUNCION GENERAL.

Q‘f = f(Px,G,C,,Pr,Pe,a) Donde Qj = Cantidad demanda de un producto (x)

f = Reacion funcional Qj = f(Px) Ceterisparibus

Céteris paribus: Que significa: Todo lo demds es constante, excepto el precio del bien.
5) REPRESENTACION POR UNA ECUACION GENERAL

d
Qx = a- bPx
Donde

Qi = Cantidad demandada del producto x.

a = Cantidad demandada auténoma
b = Indica en cuantas veces varia la cantidad demandada cuando el precio varia una unidad.
Px = Precio del producto x.

6) LEY DE LA DEMANDA:

El incremento en el precio (P) causa una disminucién en la cantidad demandada (Qj ).

Entre el precio y la cantidad demandada de un producto podemos encontrar una relacion in-
versa, la cual se va a establecer como una ley, que nos indica que si el precio del bien x aumen-
ta entonces la cantidad demandada de dicho bien disminuye y si el precio del bien se reduce en-
tonces se incrementa la cantidad demandada del bien x.

&>
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La siguiente tabla ilustra | as distintas cantidades por unidad de tiempo que a cada precio un con-
sumidor estaria dispuesto a comprar de un cierto bien X:

Qd Demanda
Precio x
6
5 2 5
o 4
4 4 3 3 —— Precio
o 2
3 6 1
2 8 0 : , : : :
0 2 4 6 8 10 12
1 10 Cantidad

La grafica muestra que conforme el precio bgja la cantidad demandada aumentay viceversa:
CANTIDAD Y PRECIO DE EQUILIBRIO

Una vez que disponemos de las curvas de ofertay demanda, podemos describir la cantidad y el pre-
cio de equilibrio de las langostas. Es el par de precio y cantidad al que se muestran satisfechos tan-
tos los compradores como |os vendedores. En otras palabras, es el par de precio y cantidad a que se
cortan las curvas de ofertay demanda. La figura representa el equilibrio de nuestro mercado de lan-
gostas, en el cual seintercambian un total de 3.000 langostas a un precio de 6% cada uno.

Si el par de precio y cantidad fuera cualquier otro distinto del que muestralafigura alos comprado-
res o los vendedores 0 ambos grupos estarian insatisfechos en el sentido antes descrito. Si e precio
fuera por alguna razén superior a 6%, que es € precio de equilibrio, los vendedores tenderian a ser
los que se mostrarian frustrados. Por gemplo, a un precio de 8%, los compradores solo adquiririan
2.000 langostas, mientras que los vendedores ofrecerian 4.000. Los compradores estarian satisfe-
chos con un precio de 8%, pero no asi |os vendedores. Una situacion en la que €l precio es superior a
su valor de equilibrio es una situacién en la que hay un exceso de oferta o excedente. A 8%, hay un
exceso de oferta de 2.000 langostas.

Si por el contrario, el precio fuerainferior a 6%, que es € precio de equilibrio, los compradores se-
rian los insatisfechos. Por gemplo, a un precio de 4%, querrian comprar 4.000 langostas, mientras
los of erentes estarian dispuestos a vender 2.000 solamente. Una situacion en la que el precio esinfe-
rior asi valor de equilibrio es una situacion en la que hay exceso de demanda 0 escasez. A un precio
de 4% en este mercado de langosta, hay exceso de demanda de 2.000 langostas. Al precio de equili-
brio de mercado de 6$, el exceso de demanday €l exceso de oferta son exactamente cero.
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F'recicl ($ E;]:lor langosta)

100 T )

;] NS

6 )/

A AN

2 / \ Cantidad

3 : \D p- (miles de langostas al dia)
o 1 2 3 4 5

EXCESO DE OFERTA'Y EXCESO DE DEMANDA

Precio ($ por langosta)

A Exceso
10 JdeOfata S
D i
B ; ;
6
4 :
// Exnezu ; Cantidad ,
2 g ' de [kmaﬂdai h (miles de langostas al dia)
0 1 2 3 4 5 '

CASOS DE LA FLASTICIDAD PRECIO DE 1A DEMANDA.-
LA ELASTICIDAD DE PRECIOS

CONCEPTO:

El concepto de elasticidad en Economia guarda similitud con el concepto de elasticidad en ciencias
fisicas, se dice que un cuerpo es mas eléstico que otros si reacciona en mayor grado a una fuerza
externa, por gemplo un pedazo de jebe es mas el astico que una barra de hierro porque si se les apli-
ca unafuerzaaambos €l jebe reacciona mas.

De manera anadloga, la elasticidad-precio de la demanda es un coeficiente que mide lareaccion en la
cantidad demandada, cuando una"fuerza', llamada precio, varia.

La elasticidad precio de la demanda mide el grado en que la cantidad demandada responde a las
variaciones del precio de mercado.

La elasticidad precio de la demanda es una medida, sin unidades, de la sensibilidad de la cantidad
demandada de un bien ante un cambio en su precio, cuando todas las otras variables que influyen
sobre los planes de los compradores permanecen constantes.

DETERMINACION E INTERPRETACION:

&>
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El coeficiente de elasticidad precio de la demanda es la razén entre la variacion porcentual de la
cantidad demandada de un bien y la variacion de su precio en 1%, manteniéndose constantes |os
demés factores que afectan ala cantidad demandada.

Ep = Variacion porcentual de la cantidad demandada
Variacion porcentua del precio

Una elasticidad alta indica un elevado grado de respuesta de la cantidad demandada a la variacién
de precio, y unaelasticidad bgjaindica una escasa sensibilidad alas variaciones del precio.

. Demanda perfectamente elastica : si Ep = - infinito
. Demandaelastica: s Ep>1

. Demandaineléstica: § Ep<1

. Elasticidad Unitaria s Ep=1

. Demanda perfectamente inelastica: si Ep=0

Uno de los determinantes de |la elasticidad precio de la demanda es la facilidad de sustitucién del
bien en cuestiéon. En general, aquellos bienes cuya sustituciéon es mas dificil son los que arrojan va-
lores menores de elasticidad precio.

SIMBOLIZANDO, TENEMOS LA EXPRESION:

Q1 =02
=1

ER:
P1-P2

P1
Ejemplo:

En el mes de setiembre del 2005 en el mercado de Jests Maria (Lima) el pollo (incluido las menu-
dencias) se vendian a §/. 5.00 €l kilo, pero en el mes de octubre del mismo afio debido a la poca
demanda de este alimento, los vendedores decidieron vender el pollo a §/. 3.50 € kilo. Y debido a
esto los vendedores informan que la demanda del pollo subié de 50 pollos diarios que se vendian
hasta 80 pollos diarios.

FRECIO CAMTIDAD
(Soles f Unidad) (Unidades f mes)
=/ 600 A0
54350 80
PRECIO
5.00- ™,
350
Dx
&0 80 CANTIDAD
CALCULAMOS:
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[

EE,:

1

P1-F2

F1

Reemplazamos:

&0 — 80
50 0&B
EE. = - = = 2
5-35 0.3
]

INTERPRETACION:
Si el precio del pollo disminuye en 10 % la cantidad demandada aumenta en 20 %
VALORES POSIBLES:

Para bienes no giffen (con relacion inversa entre el precio y la cantidad demandada), el coeficiente
de elasticidad-precio de la demanda siempre sera negativo o cero. Por comodidad, agunos autores
acostumbran considerar el coeficiente en términos de valor absoluto (sin tomar en cuenta el signo
negativo).

Los valores posibles oscilan desde un nimero negativo muy grande hasta cero, incluyendo €l -1.
Cuando € coeficiente toma un valor negativo extremo, la demanda se |lama perfectamente elastica;
si toma valores mayores a - « hasta menores a -1, la demanda es relativamente elastica; Si toma un
valor igual a-1 lademanda presenta elasticidad unitaria.

Si el valor del coeficiente oscila entre -1 y 0 la demanda tiene una elasticidad relativamente inel&sti-
cay por ultimo, si laelasticidad es 0, la demanda es perfectamente ineléstica o rigida.

“alores del

Coeficiente -e -1 1]
Tipos de Perfec. Felat. Unitaria FHelat. Ferfec,
Demanda Elastica Elastica Inelastica Inelastica

DEMANDA PREFECTAMENTE ELASTICA:

Cuando un cambio muy pequefio en el precio ocasiona un cambio muy grande en la cantidad de-
mandada. El coeficiente toma un valor negativo muy grande: -o. La curva de demanda es aquella
que muestra una extrema sensibilidad de |a cantidad demandada, frente a cambios en el precio. Una
curva horizontal es €l caso limite de este tipo de demanda, ya que cualquier incremento en el precio
produciratal disminucién en la cantidad, que la demanda se volvera nula. Es decir, a cualquier pre-
cio diferente a P no hay demanda por e bien.

PRECIO
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CANTIDAD

DEMANDA RELATIVAMENTE ELASTICA:

Ocurre cuando el cambio porcentual en la cantidad demandada es mayor a cambio porcentual en el
precio. Es decir, cambios en el precio ocasionan cambios proporciona mente mayores en la cantidad
demandada. El coeficiente toma valores mayores a - pero menores a -1.

o0 < Ep <-1
Por ejemplo:
) PRECIO
&% Qdx
Ep= P I
& % Py i
!
1
________ [ P
30 % =p] b
= _ i
10 % |
i
Ep= -3 &1 02 CANTIDAD

DEMANDA DE ELASTICIDAD UNITARIA:

Ocurre cuando el cambio porcentual en la cantidad demandada esigual a cambio porcentual en el
precio. Es decir, los cambios en el precio ocasionan cambios iguales en la cantidad demandada. El
coeficiente tomael valor de -1.

Ep=-1
PRECIO
& % Gy
Ea = P1
A% Py
-20 %
= p2 :
40 % ;
i
Ep= 05 a o CANTIDAD

DEMANDA RELATIVAMENTE INELASTICA:

Ocurre cuando el cambio porcentual en la cantidad demandada es menor al cambio porcentua en el
precio. Es decir, los cambios en el precio ocasionan cambios proporcionamente menores en la can-
tidad demandada. El coeficiente toma val ores mayores a-1 pero menores a 0.

-1<Ep<O+
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PRECIO
&% Ldx
Ep= P
&% Py,
20 % P2

20%

CAMTIDAD

Ep= -1
DEMANDA PERFECTAMENTE INELASTICA:

Cuando una variacion en el precio del bien no ocasiona ninglin cambio en la demanda. Se llama
también demandarigida. En este caso € coeficiente toma el valor de 0.

Una demanda con un coeficiente de la elasticidad igual a 0, no indica que no exista tal demanda.
Sino gue frente a cambios en €l precio, su cantidad demandada no varia.

Ep=0
Por gjemplo:
FRECIO
& % Qdy
Ep= P1
& % Py
0% P2
Ep= 0 Q1 CANTIDAD

2

Ejm. A un precio de 500 u.m., la cantidad de unidades que la empresa JBS ofrece en el merado es
de 4250 u. del Unico bien que produce. Al aumentar €l precio a 540 u.m., el volumen total ofrecido
es de 4900 u. Indique € tipo de oferta.

a Inelastica
b. Perfectamente eléstica
c. Perfectamenteineléstica
d. Eléstica
e. Elasticidad Unitaria
Examen tomado en el proceso CEPREUNA Junio Agosto del 2008
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DEMANDA

OFERTA

Son las diferentes cantidades de un
bien o servicio que los consumidores

Eslacantidad debinesy
servicios que los productores

en relacién inversa a sus precios’

Concepto pueden adquirir en € mercado a pueden ofrecer y desean
diferentes precios en un periodo hacerlo en un periodo de
determinado tiempo dado y a diferentes

niveles de precios.
1. Precio 1. Precio
2. Ingreso del consumidor 2. Disponibilidad de recursos
3. Precios de bienes rel acionados 3. Tecnologia
4. Gustosy preferencias del 4. Productividad de factores
consumidor. 5. Costo de produccion

Factoresquelos | 5. Lamoda 6. LaPoliticade gobierno.

afectan 6. Publicidad
7. Poblacion
D= f(P,Y,P.,G,M,Pu,Po,etc.) 0. .= f(Px,R,T,P/ ,C,I;,etc.)

Condicion de Lademanda solo variaen funciona | Laofertasolo variaen funcién

Ceteris Paribus | precioy los demés factores que la a precioy los demas factores
afectan permanecen constantes. que laafectan permanecen

constantes.
Ley de la Demanda Ley de la Oferta

Leyes “Las cantidades demandadas varian | “Las cantidades of ertadas

varian en relacién directaasus
precios’

Frecio
(Solesfunidad)

B P;

5 F

Cantidad
» (Unidades/mes)

Precio
(Salesfunidad)
6P
5Py
Cantidad
o (Unidad/mes)

Ejercicios

Utilizando las funciones de ofertay demanda del bien X :

X“=-2P, ~5R 0P, +0.25P, +50

X =P, -2W-P,

a) Calculey represente el equilibrio de mercado cuando R=1, PZ=4,PY =8, W=1yPM = 2.
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Sustituyendo en la funcion de demanda los datos anteriores, nos queda:

X% =-2P, —5x1-0.518+0.25x4+50 = 2P, +42

Y sustituyendo en la funcion de oferta, obtenemos:

X$=P -2x1-2=P, -4

X

Igualando estas dos ecuaciones donde se estudian las diferentes cantidades demandadas y produ-
cidas a los distintos precios en el mercado, es como obtenemos el precio de equilibrio, y este es:

X."‘: =Xu’
—2P +42=P, -4
A24+4=2P, +P,

P, =15.33
u.e

En un mercado la oferta y la demanda (qd es cantidad demandada y gs es cantidad ofertada)
se comportan segun:

¢* =100 —p

g° =50+ 4p

Halla el equilibrio del mercado y qué eslo que ocurre cuando el precio de mercado es de 100 euros.
Realizalas gréficas

EL MERCADO

Es el conjunto de operaciones de compray venta de un bien o producto, limita-
dasen €l tiempo y en el espacio.

El mercado es un conjunto de transacciones con una serie de reglas de funcio-
namiento propio y determinan el intercambio de flujos realesy flujos nominales.
Para que exista un mercado no es necesario un lugar fisico, es suficiente que se
pongan de acuerdo ofertantes y demandantes.

Clasificacion

1. Por su conformacion fisica:

- Mayoristas: Transacciones en cantidad

- Minoristas: Transacciones en pequefias cantidades

- Abiertos: Puede participar cualquier persona o agente econémico

- Cerrados: Donde solo puede transar un determinado grupo de personas o agentes econémi-
COS.

- Bolsas: se negocian acciones o titulos de valor
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- Ferias: Mercados de exhibicion cuya caracteristica es la periocidad.

2. Por su organizacion

MERCADO DE COMPETENCIA PERFECTA

Condiciones:
* Existen gran nimero de vendedores y compradores
* Productos homogéneos: Los productos de todas las empresas que actlan en el mercado son
similares entre si, ante los 0jos del consumidor.
* Empresas precio-aceptantes : Como son muchas empresas en el mercado. Sus decisiones
no tienen ningunainfluenciaen el precio de mercado.
» Libre entrada -salida : No existen barreras ala entrada o salida de empresas participantes.

e Libre movilidad de Recursos : Los factores de produccién son fécilmente movibles.
» Informacion perfecta : Cada participante del mercado conoce toda lainformacion relevan-
te.

MERCADO DE COMPETENCIA IMPERFECTA

Monopolio

Cuando un mercado, no esta sujeto ala competencia perfecta, es de tipo monopdlico, es probable
gue se produzca una serie de inconvenientes. El precio sera mayor, la cantidad ofertada sera menor,
la calidad menor.

Caracteristicas relevantes:
- Existe un solo productor.
- Existen muchos compradores.
- El precio esfijado por |laempresa.
- Productos homogéneos con pocos sustitutos.
- Existen fuertes barreras para entrar a mercado.
CLASES DE MONOPOLIO
1. Monopolio Estatal o Publico: Es de dostipos:
Fiscal.- Cuando su existencia obedece a una causafiscal.: Ejm:

Econoémico Social.- Cuando su existencia obedece a las necesidades comunes de la sociedad.
Ej:.

2. Monopolio Bilateral
Caracteristicas relevantes:

- Un solo comprador.

- Un solo productor.

- El precio esindeterminado.
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- Productos homogéneos.
- Existen barreras para entrar al mercado.
Ej: Adelantos cientificos.
3. Monopolio Puro
Es cuando el bien que produce el monopolista no tiene sustitutos.
4. Monopolio Natural

Las economias de escala son las ventgjas de costos de producir con una gran plantay alta tasa de
produccion, s en una industria estas ventajas son significativas se generan |los monopolios natura-
les. Ej:

5. Monopolio Privado
Son asociaciones monopol élicas 0 monopolios de coalicién, los més resaltantes son:

. Trust.- (Se fundé en EE.UU.) Son agrupaciones de varias empresas de diferentes tipos bajo una
sola direccién. El objetivo es el control del mercado, através de la concentracion de los medios
de producci6n se desabastece a los competidores. Ej: El trust del tabaco.

. Cartel.- (Se fundd en Alemania en 1869). Es la asociacion de grandes empresas que se juntan
para hacer desaparecer larivalidad de precios. Ej: OPEP.

- Holding.- Es una sociedad o una empresagrande y lleva el control de otras empresas mediante la
adquisicion de acciones en mayor nimero. Su actividad es financiera, mas no comercial ni indus-
trial. Ej: Corporaciones en la explotacion de minerales y produccion de maquinarias.

. Consorcio.- Es la agrupacion de los Trust o empresas mas importantes de distintas ramas de la
industria, bancos, casas comerciales, compariia de seguros, basado en la supeditacion de grandes
capitales.

- Dumping.- Venta de mercancias en los mercados exteriores a precios muy bajos, con frecuencia
por debajo del costo de produccion. Requiere de grandes capitales. Su objetivo es ampliar la ex-
portacion, eliminando la competencia y conquistar mercados externos, eliminando primero al
competidor mediante su desleal competencia, ya que vende a precios mas bajos de los vigentes,
paraluego elevar su precio.

- Pool.- Son monopolios de acaparamiento. Buscan escasez artificial de una mercancia para especu-
lar con su precio. Su objetivo es gercer control sobre el precio de una mercanciaen el mercado.

Oligopolio

Un oligopolio es un tipo de mercado en € que existe un nimero reducido de productoresy un gran
nimero de compradores.

Caracteristicas relevantes:

- Existen pocos vendedores.

- Existen muchos compradores.

- El precio es controlado por las empresas.

- Existe algun tipo de restriccién para entrar al mercado.

Ej: Bancos comerciales, compafias de seguros

MONOPSONIO

Gran numero de vendedores y un solo comprador. Ej: Leche Gloria.
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OLIGOPSONIO
Existe gran nimero de vendedores y pocos compradores.

Restrictividad de los supuestos de la competencia perfecta

L a definicién de competencia perfecta refleja un mercado que casi no existe en larealidad

*Sin embargo, eso no impide gue sea una descripcién adecuada del funcionamiento de muchos mer-
cados, ni que permita efectuar predicciones acertadas

Los mercados reales pueden ser eficientes (i.e., “casi” de competencia perfecta) segun distintas de-
finiciones (esto se aplica sobre todo, pero no Unicamente, a los mercados financieros)

(a) Empresa manopolisticamente competitiva (b) Empresa perfectamente compelitiva
Precio | Precio
CTiMe CTMe
Margen
\ P
\[ P=CM P=IM

(curva de

Coste demanda)
marginal

Demanda
Cantidad Escala Cantidad 0 Cantidad producida = Cantidad
producida  eficiente escala eficiente

Exceso de capacidad
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EL MERCADO
1) DEFINICION.-

El area dentro del cual los ofertantesy demandantes de un producto, mantienen estrechas rela-
ciones comerciales.

Reunién de compradores y vendedores
Los mercados dependen de 4 factores fundamentales:
0o Lamayor o menor demanda del producto
0 Su mayor o menor facilidad del transporte
0 Sugrado de durabilidad (que no se malogre)
0 Facilidad para ser descrita
2) ELEMENTOS DEL MERCADO.-
* Mercancias.- Bienes o servicios producidos con lafinalidad de ser vendidos.
» Oferta.- Capacidad de vender
» Demanda.- Deseo y Capacidad de compra
* Precio.- Valor monetario de los productos
3) CLASIFICACION DE LOS MERCADOS.-
* Segun e volumen de tradado.-
0 Mercado Mayorista.- Mercado que tiene una gran volumen de venta.
0 Mercado Minorista.- (Detallista) Se vende en pequefias cantidades.
e Segun €l acceso

0 Mercado Abierto.- De acceso libre al publico en general nifios, adultos, varonesy
muj eres, etc.

0 Mercado Cerrado. — Los usuarios deben cumplir con ciertos requisitos; Las restric-
ciones pueden ser: legales, econdmicas, tecnol dgicas, etc.

e Segun laduracion.-
0 Mercado Permanente.- Mercado Bellavista por gemplo funcionan sin interrupcion

0 Mercado Periddicos.- (Temporal).- Funcionan cada cierto tiempo Ejm.: Feria Sabati-
na Puno, Feria Dominical llave.

*  Segun aspecto legal

0 Mercado Formal.- Funcionan dentro del marco Legal y estan debidamente inscritos
antela SUNAT y SUNARP

o0 Mercado Informal.- Son aguellos que actlian al margen de la Ley. Ejm.: Los ambu-
lantes, contrabando.

0 Mercado llegal.- Se comercializan productos prohibidos por laLey. Ejm.. Trafico
de drogas, armas etc.
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e Segln espacio
0 Mercado Interno.- Aquel que funciona dentro de un pais.
o Mercado Externo.- Hacen comercio con otros paises, comercio internacional.
* Otras Clase de mercados
0 Mercado Negro.- Transacciones clandestinas
0 Mercado a Futuros.- Se compromete laentrega de un bien en el futuro
o0 Mercado Capitales.- Oferentes de fondos que son agentes que ahorran
0 Mercado Divisas.- Transacciones de divisas
» Oficial.- Regulado por el BCRP
= Paralelo.- Mercado no regulado

» Negro.- Mercado no regulado de caréacter legal y que coexiste en el mercado
oficial.

» Libre.- Mercado no regulado

ESTRUCTURAS DE MERCADO
1) CONCEPTO.-

Las estructuras de mercado son |las diversas presentaciones tedricas de la manera como se orga
nizan y funcionan los diferentes mercados. De esta forma, no es igual un mercado donde existe
un solo vendedor con otro donde existen muchos vendedores, por |o tanto tampoco seran iguales
los mecanismos para determinar los precios. También se les denomina modelos de mercado y
como tales se les define como |as diversas caracteristicas que presentan |os mercados, resultado
de la interrelacion de los ofertantes y demandantes para determinar los precios.

2) PRINCIPALES MODELOS DE MERCADO

1. LA COMPETENCIA PERFECTA.- (Mercado ideal) Todo mercado donde ni ofertantes,
ni demandantes pueden influir en el precio de un producto, esto es solo una abstraccion teo-
ricayaque no existe en lavidareal.

Supuestos.-

i) Atomicidad del mercado.- Tanto compradores como vendedores deben encontrarse en
una gran cantidad y en pequefio tamafio con respecto al mercado, ya que el poder
econdmico de estos resulta insignificante como para que sus decisiones puedan afectar el
precio de |os productos.

i) Desorganizacion de compradores y vendedores.- En €l hipotético caso que los consu-
midores se organizaran, podrian formar por emplo un sindicato y tomar la decisiéon de
gue nadie compre € producto a no ser que este se reduzca, por ello tendrian poder en €l
mercado.

iii) Productos homogéneos.- Los productos de todas las empresas que conforman una in-
dustria especifica presentan las mismas caracteristicas.

ivV) Transparencia de mercado.- También sele denominainformacion perfecta o simétrica
V) Perfecta movilidad de factores.- No existen obstécul os econdmicos, fiscaes o legales.
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vi) El precio es determinado en e mercado.
NOTA: Segun lateoriaclésica.- Son fallos de mercados no existen los mercados perfectos.
2. LA COMPETENCIA IMPERFECTA .-

Cuaquier situacion en la cua los ofertantes 0 demandantes 0 ambos pueden, en diversos
grados influir sobre los precios en e mercado.

3. IMPERFECCIONES EN ELL MERCADO
A) LOS MONOPOLIOS.
Etimologia.-  Mono = uno, Polein=Vender

Definicion.- Se llama a una situacion de privilegio para vender o comprar, €s la exclusivi-
dad que tiene la empresa para g ercer una actividad econémica eliminando toda competencia

Privilegio para comprar o para vender.

De acuerdo ala Ley los monopolios estan prohibidos de acuerdo ala constitucién del 93
art. 61

Antecedentes.- Privilegio otorgado por el estado, Ejemplo: Servicios Publicos

Caracteristicas del Monopolio

» Posee el control completo del mercado y establecen sus precios, puede incrementar el
precio reduciendo la produccién, también recibe el nombre de fijadoras de precio.

La empresa se enfrenta a una demanda que esigual aladel mercado.
El monopolista es €l unico ofertante de un bien
Vende un producto Unico, que no posee un sustituto cercano.

YV V V V

Son muy grandes y poderosos econémicamente, siendo muy dificil que alguna otra em-
presaingrese a laindustria. Existen barreras a la entrada de nuevas empresas, que pue-
den ser de orden econdmico, técnico, legal, etc. Algunas pueden ser:

» Elevados costos de entrada

» Patentesy derechos de autor

» Propiedad de recursos naturales
» Tieneel control delainformacion del mercado.
Como o porgue aparecen |os monopolios

a. Porque existen barreras que impiden la entrada de nuevas empresas a mercado. Las ba
rreras pueden ser:

i. BarrerasLegales
ii. Barreras Naturales
b. Porque el bien que brindalaempresa no es facilmente sustituible.
Clasificacion:
a PUBLICOS.- Ejercidos por el estado o por personasjuridicas de derecho pablico.

i.  Fiscales.- Quetienen por finalidad proveer al estado de ingresos. Ejm.:
SUNAT ADUANAS
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b.

ii.  Economicos Sociales.- Principio de bien comun, fin econémico secundario  su
finalidad es prestar servicio a lacolectividad. Ejm.: Partidas, Visas, DNI.

PRIVADOS.- Organizados por particulares.

i.  Monopolio Natural.- Cuando solo una empresa puede ofrecer un bien o ser-
vicio de manerarentable. Ello ocurre cuando €l costo deiniciar esa actividad es muy
alto en el mercado. No permite més que unaempresa pueda recuperar su inversion.
Ejemplo: el agua, laluz, el teléfono, de hecho (Por  naturaleza de las cosas).

ii.  Monopolio Puro.- Cuando solo hay un solo demandante u ofertante en el
mercado.

iii.  Monopolio Legal.- Cuando unaley, licencia o patente restringe laentrada  de
una empresa parala produccion de un bien o servicio. Ejemplo el estado  tiene el
monopolio legal de la compra de coca para controlar el narcotréfico. Concesiones
gemplo: El teléfono.

iv.  Monopolio Bilateral.- Se presenta cuando en el mercado interactian un solo

comprador y un solo vendedor, es decir, existe un monopolistafrenteaun  mo-
nopsonista. El precio se determina por la negociacion de ambos, y sera favorable a
quien tenga mas poder de negociacion

V. Asociaciones Monopolicas.- (Monopolios de coalicién).- Nace de las coaliciones
0 combinaciones celebradas por |os productores o por |os consumidores con €l fin
de evitar la competencia.

1. Cartdl .- (Carta Contrato) Proviene de lavoz alemana Kartell,- Origen  aleman,
“Sindica de produccién, Armonia comercial” Asociacion de varias empresas de la
misma clase de la industria con fines comunes de monopolio. Caracteristicas

a. Lasempresas conservan autonomia financieray comercial

b. Emplean determinados tipos de convenio utilizados por las Compariias combina-
das. Dar territorio, cuota de producciony de venta.

c. Limitan laproduccion, o el territorio
Ejemplo: OPEP: Organizacion de paises exportadores de petréleo.
En el Pert los monopolios se combaten con INDECOPI

2. Trust.- Es una combinacion de empresas distintas con miras a su completa fusion,
absorcién, alianzas estratégicas, etc. Bajo una direcciéon Unica. Las empresas Inte-
grantes pierden independencia econémica. Ejm. Backus, etc.

3. Hoalding.- (Holding Trust, Holding Company). Empresa de grandes proporciones,
organizada con € fin de adquirir €l control de otras empresas mediante la compra de
acciones de tales empresas, habil forma de disfrazar un Trust. Ejm. Grupo Romeo.

B) LOS OLIGOPOLIOS .-

Es unaindustria con pocos productores. Es aquel mercado en el quelamayor  parte de las
ventas la realizan pocas empresas, cada una de las cuales es capaz de influir en el precio de
mercado.

Caracteristicas:

» Existen pocos vendedores.

» Los productos son facilmente sustituibles.
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e Existeinterdependencia mutuay conjetural entre los productores sobre el precio, pu-
blicidad, etc.

Ejm. LaIndustria de gaseosas, calzado, ropas de vestir, laindustria del fideo, panetones, etc.
Clases de aligopolios

i. Oligopolio Homogéneo.- Aparece cuando existen unicamente pocos productores de
una materia prima o el producto es idéntico y controlan |os precios.

ii. Oligopolio Diferenciado.- Incluye muchos productos manufacturados y otros, por
gjemplo automoviles, detergentes, computadorasy |os servicios de compafiias aéreas.

COMPETENCIA MONOPOLISTICA.-
Pocos o muchos vendedores 0 compradores que compiten entres si.

Caracteristicas de la competencia monopolistica

a. Diferenciacion del Producto. Cada productor vende un producto que es un sustituto cer-
cano aungue no perfecto del producto de su competidor, cambios en |os atributos fisicos
del bien, hacen ladiferencia

b. Competencia dentro del Grupo. Es atomizada, por ello se considera la existencia de li-
bre entrada y salida de empresas en un mercado de competencia monopolistica.

Uniformidad. Todas |las empresas se enfrentan a una similar demanda de sus productos.

d. Simetria. Lainformacion del precio, la variacion del producto, se distribuye de manera
uniforme sobre e gran nimero de empresas rivales en el grupo.

(9] Monopsonio.- Un solo comprador (1 empresa)

D) Duopolio_duopsonio.- Dos vendedores o compradores (2 empresas) si fueran dos
articulos diferencias serian dos monopolios distintos.

E) Oligopsonio.- Pocos compradores de un solo producto.

LA DISTRIBUCION
1) DEFINICION.-

Es la etapa del proceso econémico en que la sociedad asigna un ingreso a cada uno de los pro-
pietarios o representantes de | os factores productivos. Como fase de proceso econémico eslare-
tribucion de lariqueza a cada uno de los factores de produccién.

Pero sin embargo se da una desigual distribucion por |os siguientes motivos.-
a. Desigual participaciéon en la produccion.
b. Orden socia injusto.
c. Malaretribucion al trabajador
Factores que afectan la Distribucion:
a Estructurales.-
i. Propiedad privada de los medios de produccion

ii. Estructura productiva que sustentan el modelo de crecimiento
b. Coyunturales
i. Politicaeconémica del gobierno.
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2) FORMAS DE DISTRIBUCION EN LA ECONOMIA DE MERCADO

a)

b)

A TRAVES DEL MERCADO.- Se redliza la distribucion a todos los factores involucra-
dos en el proceso productivo.

Naturaleza.- (Renta) hoy en dia alguno no suelen hablar de factor naturaleza sino més bien
sefialan alos elementos de la naturaleza como recursos naturales.

Clases de Renta.-
a. Renta Agricola (campo).- Puede ser en forma de dinero o en especies (aparceria)

b. Renta Urbana (ciudad).- Se da en la ciudad por alquiler de viviendas, o arrendamiento
de latierra misma, negocios, fébricas, talleres, depdsitos etc.

Plusvaliade latierra- Mayor valor de latierra debido al progreso.

Trabajo.- Lateoria considera que el trabajador, como propietario del factor trabgjo, se le re-
tribuye con un salario. Este debe establecerse como las demés retribuciones en el mercado,
la ofertay la demanda laboral son las fuerzas para que los trabajadores perciban |os salarios
que el mercado les asigne.

Capital.- El capital debe ser comprendido bajo dos aspectos; como los activos fisicos, es
decir, maquinas, equipos e instalaciones y como activos monetarios, dinero destinado a la
actividad productiva. En este caso, €l interés es el precio que el productor paga por el dinero
prestado que se obtiene en el mercado monetario.

Empresa.- El productor por encargarse de la organizacion de la actividad econdmica perci-
bird una retribucion denominada ganancia. EI empresario es quien en la economia capita-
listarealiza la distribucién de lariqueza

Estado.- Las economias de mercado requieren de la presencia del estado para tratar de co-
rregir las imperfecciones, por ello se dice que el estado cumple una labor reguladora. De alli
gue por esta labor los gobiernos de turno cobran |0s impuestos COmo una manera de apro-
piarse de una parte de lariqueza generada.

En Resumen podemos decir:

0 Naturaleza (tierra).- Renta 0 arrendamiento
Trabgo (PEA).- Sdario, Jornal, o Sueldo
Capital.- Interés o rédito
Empresario.- Ganancia o Beneficio

o O O O

Estado.- Impuestos y/o Contribuciones

A TRAVES DEL ESTADO.- Si el mercado realiza una distribucion, pero no es justa, en-
tonces € estado debe hacer una predistribucién de tal riqueza tratando de reducir la injusti-
cia distributiva. Determinados intelectuales manifiestan que el estado debe participar para
orientar mejor |0s recursos

Formas de Asistencia.-

a. Programas de Salud, Educacion Vivienda.
b. Beneficencias, hospitales, asilos.

C. Seguros escolares

d. Comedores Populares



Q!

CEPREUNA _
“Z/i> UNIVERSIDAD NACIONAL DEL ALTIPLANO - PUNO ECGONOM A

e. Desayunos escolaresy
f. Todaayudaesatal (frigje).

3) INDICADORES PARA MEDIR LA DESIGUALDAD ECONOMICA

En la actualidad la desigualdad econdémica puede ser medida mediante diferentes indicadores
gue nos permite ver las diferentes realidades entre ellos tenemos:

a)

b)

d)

Curva de Lorenz.- Este instrumento fue propuesto por es estadistico norteamericano Art-
hur Lorenz en el afio 1905. Este indicador muestra los grados de concentracion de los es-
tructuras de la distribucién del ingreso.

Coeficiente de Gini.- Se obtiene através de la curvaLorenz.

AreaDesigualdad

~ AreaDesi gualdadPlena

Ingreso Per Capita.-Es otro de los indicadores econdmicos para medir el nivel del ingreso
promedio de |os habitantes de un pais.

Renta naciond
Y perc= --------mm-mmmmmnnee-
Pobl aci6n total

PBI Per Capita.- Es otro indicador que procura establecer un nivel de consumo promedio a
partir del PBI calculado por €l lado del gasto.

PBI

PBI per capital = -------=----=-=--m----
Poblacion tota

Indice de desarrollo humano (IDH).- Permite diagnosticar, por medio de su componentes,
cuales son |los aspectos de desarrollo humano mas desatendidos en todo el pais los indicado-
res que permiten calcular el IDH a su vez tienen componentes como esperanza de vida, edu-
cacion, ingreso real.

Valor del pais- valor minimo
Indice componente = -------=-=-===mmmmmmmm oo
Vaor méximo — valor minimo
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EL SISTEMA FINANCIERO

El Sistema Financiero es el conjunto de entidades bancarias, no bancarias y la bolsa de valores de-
dicadas a captar y canalizar recursos financieros de agentes econémicos superavitarios (con exce-
dentes de liquidez) hacia agentes econdmicos deficitarios (con déficit de liquidez). En € siguiente
grafico se puede apreciar la estructura del Sistema Financiero en el Per(y las entidades reguladoras.

Estructura del Sistema Financiero Nacional

Ministerio de Economiay Finanzas

Banco Central de Reservas  Superintendencia de Banca  Superintendencia de Administracion ~ Comisién Nacional
Del Peri (BCR) Seguros (SBS) de Fondo de Pensiones (SAFP) supervisora de Empresas
Valores (CONASEV)

Mercado de Dinero

Mercado de Valores

Formal Informal (*) (ONGs)
Empresas de Operaciones
—— Mdltiples Empresas Especializadora
Bancos No Bancos
Financieras

—Banco de la Nacion |l Banca de Inversiones.

—Empresas Bancarias. Cajas Municipales —— Empresas de seguros.
Cajas Rurales. I Empresas de servicios.
EDPYME

Cooperativas de ahorro.

(*) No supervisadas por la SBS y BCR.
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CLASES DE SISTEMA FINANCIERO:

A. SISTEMA DE FINANCIACION INDIRECTA.- Corresponde al sistema bancario y no banca-
rio.

+ Sistema Bancario.- Corresponde al Banco Central de Reserva del Pert, Banco de la Na-
cion, Banca Mlltiple (Bancos Privados); Banco de Crédito del Per(l, Scotiabank, Banco
Continental, etc.

+ Sistema No Bancario.- Corresponde a los AFP, ONP, Cgas Municipales, Cgas ruraes,
Edpyme Edyficar, etc.

Nota.- Son supervisados por la Superintendencia de Bancay Seguros.
B. SISTEMA DE FINANCIACION DIRECTA.- Corresponde a mercado de bolsa de valores-

% Mercado Primario.- Lugar donde se compray se vende Titulosy Valores como: Acciones,
Bonos, Warrants, etc. Con primera venta.

¢ Mercado No Primario.- Lugar donde se compray se vende Titulos y Vaores como: Ac-
ciones, Bonos, Warrants, etc. Con segunda venta.

Nota.- Son supervisados por laCONASEV.

ELEMENTOS DEL SISTEMA FINANCIERO.
Los elementos del sistema financiero son tres (03):
1) Dinero.- 2) Crédito.- 3) Bancos.-

EL DINERO.- El dinero es un medio de intercambio gque se utiliza en las sociedades moder-
nas para realizar transacciones comerciales.

El dinero es producto de la necesidad de un intercambio fluido, propio de la economia mercan-
til. La necesidad basica es que los diversos productos expresan su valor en un mismo producto
afin de poderlas comparar e intercambiar.

Inicialmente el dinero estaba dado por mercancias como ganado, pieles, sal, aceite, piedras pre-
ciosasy otras; luego por metales preciososy por ultimo por los metales febles (escaso valor re-
al, pero ato valor nominal) y por el papel moneda.

1) FUNCIONES DEL DINERO

a  Medio de Pago.- El dinero facilitael intercambio al actuar como medio de pago 0 de
cambio por el cual se pueden adquirir todosy cadauno delosbienesy servicios de la
economia.

b. Medida de Valor y Unidad de cuenta.- En una economia compleja con un gran
numero de bienes se vuelve indispensable la existencia de un bien que sirva co-
mo unidad de cuenta 0 numerario que permita un intercambio menos complicado. El
bien elegido se convierte en comun denominador o medida comun del valor, en
términos del cual estimamos el valor de los demas bienes. En nuestro pais por gemplo,
los precios se fijan en nuevos soles por lo que el nuevo  sol es nuestra unidad de cuenta.

C. Patrén de pagos diferidos.- E| dinero permite la concesion de préstamos y la
cancelacion de las deudas.

d. Depdsitos de Valor.- Las personas pueden postergar su consumo presente para  au-
mentar su riqueza futura, através del ahorro.

&>
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2) CARACTERISTICAS DEL DINERO:

3)

a Estabilidad.- Debe mantener su capacidad de compra.

b. Poder adquisitivo.- Debe tener una capacidad de compra.

c. Durabilidad.- Delosinsumos utilizados

d. Homogeneidad.- En suimpresion y circulacion

e. Divishilidad.- En mdiltiplosy sub maltiplos

f. Facilidad .- En el transporte

g. Elasticidad.- De su emision, de tal manera que su volumen puede ser aumentado
facilmente.

CLASES DE DINERO.-

El dinero puede ser:

a. Dinero Circulante.- Tienen curso legal y aceptacion forzosa

b.

C.

i Moneda Metalica
1. Metdlico Tipo.- Metales preciosos.- Oro plata
2. Metdlico de Vellon (Sudsidirio).- Metaes inferiores Niquel, lata
ii. Moneda Papel .-
1. Billetes Circulantes
Depodsitosalavista.- Tienen curso legal pero no son de aceptacion forzosa
i.  Depositos Bancarios en una cuenta corriente
ii. Uso de los Cheques (dinero giral)
Cuasi dinero.-
i.  Activos que sustituyen al dinero generando intereses.

ii. Bonos, letras, pagarés, tarjetas de crédito, cedulas hipotecarias, cuentas de ahorro,

depdsitos a plazo fijo, etc.

El dinero no siempre tuvo la forma de monedas y billetes que ahora utilizamos, sino que ha ido
cambiando alo largo del tiempo.

La primera forma de intercambio fue el trueque, que era muy complicado. Con €l paso de los
afos, algunos bienes preferidos en el intercambio fueron utilizados como formas primitivas de
dinero. Este es el caso del ganado, lasal, las piedras y |0s metales preciosos.

Posteriormente, los metales preciosos (el oro y la plata) sobre todo mostraron su superioridad
respecto de otras formas de dinero, ya que eran divisibles, féciles de transportar, concentraban
una gran cantidad de valor en un peguefio volumen y no perdian su valor en €l paso del tiempo.
El siguiente paso fue la aparicion de los billetes o papel moneda, los cuales a principio eran
recibos que acreditaban un deposito de metales preciosos en un banco. Con €l paso del tiempo,
los Estados asumieron el monopolio de la emision de billetes y monedas, el cual conservan ac-
tualmente.

Hoy en dia, los avances de la informética han dado lugar ala aparicién del “dinero electrénico”,
gue consiste en transferencias de fondos que vigjan de una cuanta bancaria a otra a través de
terminales de computadora. Este tipo de dinero se viene utilizando cada vez mas en las transac-
ciones internacionales.
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4) OFERTA MONETARIA

Conjunto de medios de pago que existen en una economia en un momento determinado, repre-
senta |la totalidad de medios de pago que disponen los agentes econdmicos para realizar sus
transacciones. La oferta monetaria en nuestra economia se divide en dinero y en cuasidinero.

DINERO » Billetesy monedas (Emision primaria-BCRP)

(Activos con alta liquidez) «  Depésitos en cuenta corriente (Emision secunda-
ria— Banca MUltiple)

CUASIDINERO Depdsitos de ahorros

(Activos alternativos al dinero) Depositos a plazo
Letras de cambio
Pagares

Bonos

Acciones

Moneda extranjera

. Cual es el papel de los bancos en la creacion de dinero?

Telo vamos a explicar con un gemplo...Supongamos gue al recibir tu sueldo a fin de mes, decides
colocar en tu cuenta de ahorros §. 100.00. Cuando el banco recibe este depdsito, |0 presta para po-
der ganar los intereses que le permitiran hacer negocio. Sin embargo, el Banco no puede prestar €l
integro de los §/. 100.00 que tu depositaste. Esta obligado a depositar en el BCR un porcentaje de
todos los depdsitos que recibe. Ese porcentaje es conocido como encaje legal. Si asumimos que el
encaje legal es del 10% de los depdsitos, entonces el banco deposita /. 10.00 en el BCR. Los S.
90.00 restantes |os coloca como préstamo a Luis. Este |os utiliza para pagar una letra por la adquisi-
cion de un artefacto el ectrodomeéstico. La empresa que recibe esos S/. 90.00 |os deposita en su cuen-
ta corriente del banco. Nuevamente el banco deposita S/. 9.00 en el BCR que corresponde al encgje
legal y pone a disposicion de otra personalos §. 81.00 restantes. Hasta aqui os §.100.00 deposita-
dos en tu cuenta de ahorros ya han generado que el banco coloque §: 171.00. Esa es la forma cémo
los bancos contribuyen ala creacion de dinero. En lamedidalos §. 100.00 circulen entre el banco y
nuevos clientes que demanden préstamos de dinero, ese depdsito inicial servira para incrementar la
oferta de dinero.

5) DEMANDA DE DINERO:

La demanda de dinero es diferente ala demanda de alimentos o de bebidas. El dinero no satisfa-
ce necesidades directamente, por eso no se desea por S mismo, tenemos dinero porque satisface
nuestras necesi dades indirectamente como elemento para intercambio de mercancias. Se entien-
de como demanda de dinero a conjunto de medios de pago que |os agentes econdémicos desean
y pueden mantener en su poder para realizar sus transacciones econdmicas, es decir, es la prefe-
rencia por liquidez.

La demanda de dinero segiin Jhon Maynard Keynes se realiza por 10s siguientes motivos:

» Demanda para transacciones: La cantidad requerida de dinero por este motivo tiene rela-
cion directa con losingresos.

* Demanda para Precaucion: |ndependientemente de las condiciones existentes en la eco-
nomia, la gente prefiere tener cierto grado de liquidez, esto es dinero en efectivo para casos
imprevistos, tales como aguna enfermedad o alguna necesidad inesperada.

&>
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»  Demanda para especulacién: E|l pablico no solo tiene dinero para realizar las transacciones
necesarias, sino también como depdsito de valor por el cual €l publico espera obtener un
rendimiento en términos de intereses, mediante la adquisicion de activos productivos (bo-
nos), o simplemente depositando su dinero en cuentas de ahorros.

6) VALORES DEL DINERO.-
Pueden ser de dos clases:

a  Valor Intrinseco.- El vaor del dinero de acuerdo alos insumos o materiales utilizados
(papel, tinta, metal etc.)

a. Valor Legal o Nominal.- Valor del dinero por la emision realizada (nimero o
denominacion) también se le conoce como valor legal o fiduciario (confianza del
publico)

b. Valor Real.- Es el valor que tiene €l dinero de acuerdo al material que lo com-
pone. Viene dado por el costo de fabricacion del dinero.

b. Valor Extrinseco.- ES €l valor de cambio del dinero, es decir expresa su valor de mer-
cado. Viene dado por la capacidad de compra del dinero en el mercado.

7) Ley de GRESHAM.-

Enunciada por e asesor ingles Sir Thomas Gresham en 1558 estableciendo que: “Si en un pais
circulan dos monedas del mismo valor nominal pero diferente calidad la moneda de menor ca-
lidad desplaza de la circulacion a la moneda de mayor calidad” debido principamente al ate-
soramiento.

ECONOMIA DE UN PAIS

ORO <Di ferente Valor Real> PLATA
10 10
<I gual Valor Nomi nal>

Se usa para depdsito de valor Se usa para medio de pago

EL CREDITO
1) DEFINICION.
Etimol 6gicamente, la palabra crédito proviene del latin CREDERE que significa confianza.

Es la operacion econdmica mediante la cual una persona o empresa, otorga bienes o dinero a
otra persona 0 empresa, quien se compromete a su devolucion luego de un periodo de tiempo,
incluyendo un valor adicional denominado interes.

Entrega de unarigueza presente a cambio de unafutura. Eugen Bohm Bawer (Eco. Neoclésico)
2) IMPORTANCIA.-
a. Permite elevar los niveles de produccion
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b. Incrementael consumo

Incrementa la velocidad de circulacion de las mercancias.
Permite la formacién del capital

Mg or aprovechamiento de |la capacidad humana

Permite una mejor y mayor explotacion de recursos Naturales.

@ = o a o

Contribuye ala expansion de los mercados de dinero y de capital
h. Facilitala construccién de obras Publicas.

3) AGENTES DEL CREDITO.-

a. El acreedor (Prestamista): Es el agente que otorga €l crédito al contar con superavit de
dinero o mercancias. Es el titular del derecho a exigir el pago de la operacién crediticia,
considerando el sujeto activo del crédito. Es quien debe cobrar el dinero prestado con los
respectivos intereses.

b. El deudor (Prestatario): Es el agente que recibe €l crédito. Es quien ha contraido la obli-
gacion de pagar al acreedor por €l crédito recibido, puede ser una persona natural o juri-
dica que ante el déficit de dinero o mercancias se convirtio en el sujeto pasivo del crédi-
to.

4) ELEMENTOS DEL CREDITO

a. Confianza.- Disposicion de quien presta a quien otorga.

b. Promesade pago.- Compromiso del deudor

c. Tiempo transcurrido.- Que se fija por los agentes

d. Bien entregado.- Objeto del crédito que motiva la operacion

e. Interés.- Compensacion adicional que espera el duefio del capital

5) MODALIDADES DE CREDITO.-

a. Préstamo.- (Crédito Financiero) Consiste en otorgar dinero en crédito
b. Ventaal Crédito.- (Crédito mercantil) se entrega un bien o servicio a crédito.

6) CLASIFICACION.-

a. Por lacalidad del deudor
i. Publico.- Concede a personas juridicas del sector Publico Nacional

1. Empréstito Interno. Bonos Soberanos que son adquiridos por agentes
econdmicos del interior del pais.

2. Empréstito Externo. Crédito Internacional.
ii. Privado.- Cualquier personanatural o juridicagenaal estado.
b. Por lanaturalezade inversion.- Destino
i.  Productivo.- Créditos comerciales o industriales.
ii.  Consuntivo.- Bienes
c. Por lagarantiaexigida
i.  Personal.- Solvenciaeconémicay moral.

&

ii. Readl.- exige unagarantia
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d.

1. Hipotecario.- Sobre bienes inmuebles.
2. Prendario.- Cuando exigen un bien mueble en calidad de prenda.

» Caucion.- Se entrega una prenda, bonos certificados o acciones,
negociables en el mercado.

* Pignoracion.- (Prenda) forma corriente en la que e deudor entrega
en prenda a acreedor un bien durable.

¢ Prendaindustrial.- Bienes muebles, insumos, materias primas etc.
Por la Duracién del Creédito.
i. A corto plazo.- Sobregiros
ii.  Mediano Plazo.-
iii.  Alargo plazo

7) INSTRUMENTOS DE CREDITOS.

Titulos Valores (Ley N° 27287): Trata de documentos que contienen derechos patrimonia-
lesy que estan destinados a la circulacion.

v

0 Formas de emision:

Los titulos al portador.- Son aquellos en los que figura el nombre de una persona de-
terminada, solo contienen la clausula AL PORTADOR y se transmite por simple entre-
ga. Quien posee materialmente dicho titulo valor es legalmente su duefio y para su
transmision se requiere de la entrega.

Los titulos a la orden.- Son aguellos en los que debe figurar el nombre de su titular y
contienen también la clausula a la orden su transferencia o transmision se realiza por en-
doso y la consiguiente entrega del titulo-valor.

Los titulos nominativos.- Son aguellos que son emitido en serie (varios alavez) y en
los cuales figura el nombre de la persona que es €l titular y latransmisién se realiza por
cesion de derechos; y no por endoso como los titulos del caso anterior.

Clases de Titulos Valores

v

v

Letra de cambio: Es el documento por el que una persona obliga a pagar una suma de
dinero a otra persona en un plazo fijo determinado. Esta representa una orden de pago.

Pagare: Documento que especifica una promesa de pago hecha por escrito y firmada
por e deudor, quien se obliga a pagar una suma fija de dinero en una fechay lugar de-
terminado.

Cheque: Es un documento que representa la orden que da a banco €l titular de una
cuenta corriente (un agente deudor) para que pague una determinada suma de dinero a
una tercera persona (un agente acreedor) quien es la persona beneficiaria, esta cobrara su
importe dirigiéndose a un banco o empresa del sistema financiero nacional especialmen-
te autorizada para ello. De esta manera e banco girado pagara el importe del cheque asu
tenedor, descontando dicho importe de la cuenta corriente bancaria del emisor.

Certificado bancario: Es un titulo valor emitido por las empresas bancarias. Son certi-
ficados emitidos a portador y de libre negociacion , es decir son transferibles tanto en €l
pais como en el extranjero y pueden ser adquiridas por personas naturalesy juridicas.
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v" Warrant: Es un titulo valor que representa garantia o prenda de mercaderias deposita-
das en un almacén. Este se convierte en instrumento de crédito cuando el depositante ob-
tiene @ financiamiento que requiere; garantizando la deuda con la mercaderia depositada

en los almacenes respectivos.

v" Bono: Es un titulo valor que representa una deuda para la entidad emisora frente a una

tercera persona

v El protesto: Es un acto formal realizado por un notario publico por medio del cual se
deja constancia del incumplimiento de pago de los titul os sujetos a este procedimiento o
de su no aceptacion, en € caso de una letra de cambio por quien debié cumplir una obli-

gacion en el momento oportuno.

EL SISTEMA FINANCIERO E INTERMEDIACION FINANCIERA

El Sistema Financiero es el sector de la economia que lo conforman un conjunto de normas legal es,
empresas e instituciones financieras relacionadas con la canalizacion de recursos financieros de
agentes econdmicos superavitarios (con excedentes de liquidez) hacia agentes econdmicos deficita-

rios (con déficit de liquidez).

El sistema financiero tiene como funcién relacionar a los agentes econdmicos y a través de los in-

termediarios facilitar el flujo de medios de pago.

El sistema financiero peruano esta regulado por una serie de normas legales que buscan asegurar €l
buen desempefio de este importante sector para las economias capitalistas de estos tiempos. Desde
el punto de vista legal esta congtituido por € Sistema Bancario, e Sistema No Bancario y |la Bolsa

de Valores.

- (SAB).
Sistema
Bancario
INTERMEDIACION
FINANCIERA )
(FORMAL) Indirecta <

Sistema No
Bancario

4

-

( ( A travésdelaBolsade Valores de Lima: Mercado

) en el cua se negocia principalmente Titulos Valores
Directa < como bonosy acciones. En este tipo de operaciones,
el intermediario es la Sociedad Agente de Bolsa

BCRP

Banco de laNacion

Banca MUltiple: crédito, conti-
nental, scotiabank, etc.

Financieras
Compaiiias de Seguros
AFP

Cajas Rurales

Cajas Municipales
COFIDE, etc.
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SISTEMA BANCARIO Y NO BANCARIO

LOS BANCOS

1) CONCEPTO.-

Son Sociedades Andnimas autorizadas por el estado para realizar operaciones con € dinero que
el publico ha confiado, otorgar prestamosy realizar inversiones con su propio capital.

Son intermediarios financieros indirectos entre los agentes en déficit y |os agentes en superavit,
delo cual se derivan sus operaciones activasy pasivas respectivamente.

Instituciones de crédito que ponen en circulacién € dinero del pablico.

El origen de los Bancos tiene lugar en las ciudades comerciales de la edad media Siendo € pri-
mer banco de Veneciaen 1156, en el Pert fue el banco de la providencia creado en 1823.

DEPOSITOS COLOCACIONES
AGEN:FES SU- AGENTES DEFI-
PERAVITA- CITARIOS
RIOS
cobra de Tasa Interés Pasiva < Pago de Tasa de Interés Activa
OPERACIONES PASIVAS OPERACIONES ACTIVAS

2) PRINCIPIOS DEL SISTEMA BANCARIO.

El sistema bancario esta sujeta alos siguientes principios.

v’ Principio de legalidad: Se prohibe intermediar recursos financieros de méas de 10 personas.

v’ Principio de solidez: Prevé garantias suficientes a los depésitos, controles periodicos de la
SBS.

v’ Principio de la diversificaron del riesgo: Obliga evitar las concentraciones de capital de co-
locaciones y/o lineas de controles de crédito al interior de sectores productivos de la eco-
nomia.

3) IMPORTANCIA DE LOS BANCOS.-
a. Facilitael pago tanto en el interior como en el exterior del Pais.

b. Sirven como intermediarios entre deudores y acreedores.
c. Canalizan el ahorro hacialainversion.
d. Pueden multiplicar la oferta monetaria.
e. Agilizan los mecanismos de pago de la comunidad.
4) OPERACIONES BANCARIAS.-

a. Operaciones Pasivas.- Realizada entre los bancos y |os agentes de superavit a través de las
siguientes modalidades.

i. Depositosalavista- Cuenta Corriente, se movilizan a partir de cheques
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)

6)

7)

ii. Depositosde ahorro.- Ahorro de libre plazo y de libre disponibilidad.

iii. Depositos a plazo fijo.- No son de libre disponibilidad, se recibe altas tasas de in-
terés.

iv. Deposito de Compensacion por tiempo de servicio (CTS).- Permite captar recursos
de los trabajadores.

b. Operaciones Activas.- Realizada entre |0s bancos y 10s agentes de déficit a través de las si-
guientes modalidades.

i. Avances en cuenta corriente. (sobregiros)
ii. Prestamos directos.
iii. Arrendamiento financiero (Leasing).- En banco

iv. Redescuento bancario, es decir la compra de valores financieros ya descontados an-
teriormente.

v. Factoring
vi. Forfeiture.

vii. Otras operaciones Bancarias, compra venta de titulos valores, metales preciosos,
moneda extranjera, realizaciones de comisiones de confianza, etc.

TASAS DE INTERES.-

El precio que se paga por utilizar €l dinero.
a. Tasade Interés Activa (TIA).- Precio que el Banco cobra
b. Tasade Interés Pasiva (TIP).- Precio que el Banco Paga

Spread Financiero.- Diferencia entre la tasa de interés activay la tasa de interés pasiva, dando
cuenta del indice de rentabilidad.

ENCAJE BANCARIO.-

a. Encaje Legal.- Es unafraccion de los depdsitos bancarios que dichas entidades estan obli-
gadas ainmovilizar en el BCR o en laBdvedas del Propio banco.

i. Encagje Basico.- Encaje minimo exigible

ii. Encaje Marginal.- Es el indice de variaciéon del encaje legal con relacién a encaje
basico.

b. Finalidad del Encaje:
i. Ejercer e control de lacreacion de dinero bancario.

ii. Respaldar al publico en el corto plazo, en cuanto ala devolucién de su dinero.

c. Multiplicador Bancario (MB).- Esla capacidad de |os bancos para expandir |a masa moneta-
riaa partir de laemision primaria.
MB = l/encaje MB=1/20%=5
Ejm Si latasa de encagje es 20% entonces el multiplicador bancario es MB= 1/20% =

5, lo cual indica que por cada nuevo sol que los bancos reciben como depésitos pueden
crear S/. 4 endinero giral o escritural (Chegues, tarjetas de crédito, etc.)

CLASES DE BANCOS.-
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a Banca Miiltiple.- Ley de bancos, que puedan desarrollar operaciones tradicionales, crear
subsidiarias como Sociedades Agentes de Bolsa, Administradora de Fondos Mutuos, Em-
presas de Arrendamiento Financiero, y todo aquello que este acorde con la economia.

b. Banco de la Nacién.- En una empresa PUblica que actia como agente financiero del estado.
Creado €l 27 de enero del 1966 durante el gobierno del Belaunde. Segun €l articulo 2 del ley
N° 16000 “El banco de la Nacién tiene como finalidad principal proporcionar a todos los
organos del sector publico Nacional los servicios bancarios que dichas entidades requieren
parael cumpliendo de sus funciones’.

c. ElBanco Central de Reserva.-  Autoridad monetaria, encargada de dirigir la palitica
monetaria del pais.

Antecedentes.-
i. Banco de Reservadel Pert (1922)
ii. B.C.R.P.(1931) Mision Kemmerer (Doctor del Dinero)
Fines.-
i. Emisién de moneday billetes por encargo del estado.
ii. Regulacion monetariay crédito.
iii. Administrar las reservainternacionales a su cargo (RIN).
iv. Informar a pais sobre las finanzas internacionales.

i. LaConsgtitucion establece que la finalidad del BCRP es preservar la estabilidad mo-
netaria. El anuncio de la meta de inflacion por parte del Banco Central establece un
compromiso explicito con la estabilidad monetaria. Para cumplir este mandato cons-
titucional, el BCRP orienta sus acciones para asegurar que la tasa de inflacion sea
2,5 por ciento con una tolerancia de un punto porcentual hacia arriba y hacia abgo.
La inflacion, a desvalorizar la moneda con alzas generalizadas y continuas de los
precios de los bienes y servicios, produce pérdidas de eficiencia econdmicay mayor
desigualdad del ingreso porque perjudica con mayor intensidad a |os sectores de la
poblacion con menores recursos. Asimismo, lainflacion desalientalainversion y fa-
vorece la especulacion. Por ello, al buscar mantener la tasa de inflacién en el rango
meta, el BCRP crea las condiciones necesarias para el crecimiento econémico soste-
nido.

.QUE SON LAS CAJAS MUNICIPALES?

Los Cajas Municipales son entidades promovidas por los Gobiernos Locales como una forma de
promover el desarrollo econémico de las familias de una localidad a través de la promocién del aho-
rro y la colocacion de créditos

.QUE SON LAS EDPYMES?

Las Entidad de Desarrollo a la Pequefia y Micro Empresa son instituciones especializadas en la
promocion del ahorro y la colocacién de créditos dirigidos al sector de la pequefiay micro empresa.

.QUE SON LAS CAJA RURAL DE AHORRO Y CREDITO?

Las Cgja Rural de Ahorro y Crédito son instituciones especializadas en la promocién del ahorroy la
colocacion de créditos dirigidos al sector agropecuario. Tanto las Cajas Municipales, como las
EDPYMESYy las Cgjas Rurales estan orientadas a desarrollo econémico y social de los grupos de
la poblacion alas cuales se dirigen. Por su carécter promocional cuentan con financiamiento de en-
tidades de desarrollo econémico tales como € Banco Interamericano de Desarrollo - BID, la Corpo-
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racion Financiera de Desarrollo - COFIDE, € Fondo de Compensacion para el Desarrollo - FON-
CODES, entre otros.

MERCADO DE VALORES

Es aguel que forma parte del sistemafinanciero y en el que concurren ofertantes y demandantes de
valores mobiliarios. Es € mecanismo de mercado en donde se transan val ores negociables desde su
emision y primera colocacion, hasta la extincion del titulo. Esta conformada por el mercado prima-
rio y el mercado secundario y esregulada por la CONASEV.

a  Mercado Primario.-Las empresas deficitarias ofertan las primeras emisiones de valores.

b.

Mercado Secundario.- (Mercado Bursétil) Se transan valores ya emitidos y negociados
en el mercado primario y cuyos precios fluctian de acuerdo ala ofertay demanda.

Caracteristicas de la Bolsa de Valores

Inscribir y registrar valores para su negociacion en bolsa.

Fomentar |as transacciones de valores.

Publicar y certificar lacotizacion de valores.

Brindar servicios vinculados a la negociacion de valores.

Ofrecer informacién veraz, exacta 'y oportuna acerca de los valores inscritos en ella, asi co-
mo informacién referente a las sociedades agentes y operaciones bursatiles.

Supervisar a sus asociados para que actlen con observancia de las normas legales y regla-
mentarias correspondientes.

EL FONDO MONETARIO INTERNACIONAL

1. EIFMI.- Ladecision de crear el FMI y el Banco Mundia se adopt6 en una conferencia inter-
naciona en Bretton Woods, New Hampshire, USA, en julio de 1944. La fecha oficial de su
creacion es el 27 de diciembre de 1945, en la que representantes de 29 paises firmaron su Carta
Constituyente. Las operaciones financieras comenzaron el 1 de marzo de 1947. Actualmente
(abril de 2004) hay 184 paises miembros. Su organizacién la forman 2.680 funcionarios proce-
dentes de 141 paises.

a
b.

C.

Conferencia de Bretdn Woods
Estabilizacion monetaria
Ayuda Financiera

Objetivos del FMI.- La Carta Constituyente del FMI le asigna los siguientes fines:

a

b
C.
d.
e

Promover |a cooperacion monetaria internacional

Facilitar la expansion y crecimiento equilibrado del comercio internacional
Promover la estabilidad en los intercambios de divisas

Facilitar el establecimiento de un sistema multilateral de pagos

Realizar préstamos ocasionales a los miembros que tengan dificultades en su balanza de
pagos

Acortar laduracion 'y disminuir el grado de desequilibrio en las balanzas de pagos de los
miembros.
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Actividades del FMI.-

a SUPERVISION.- El FMI analizay valora las politicas cambiarias de los paises miem-
bros bajo la ptica de la situacion econdmica general y de la estrategia politica de cada
miembro. Para ello publica bianualmente el World Economic Outlook y realiza consul-
tas anuales bilaterales con paises concretos. Ademas establ ece acuerdos en casos concre-
tos para una supervision més estrecha y control y seguimiento de programas concretos.
Normal mente estos acuerdos sirven para restablecer la confianza internacional en la ca-
pacidad de pago futura del pais.

b. AYUDA FINANCIERA.- EI FMI apoya las politicas de gjuste y reforma de los paises
miembros con problemas en sus balanzas de pagos mediante préstamos y créditos. Al 30
de junio de 2003, el FMI era acreedor de un total de US$107.000 millones a favor de 56
paises, de los cuales 38 reciben préstamos en condiciones concesionarias.

c. ASISTENCIA TECNICA .- Los expertos del FMI realizan estudios sobre la economia de
los estados miembros; asesoran en el disefio e implementacion de las politicas monetaria
y fiscal, en la creacién de instituciones (bancos centrales y similares), en la obtencion y
tratamiento de datos estadisticos. También se ayuda a la formacion de funcionarios y
expertos locales.

. Qué mecanismos aplica el Banco Central de Reserva para preservar la estabilidad moneta-
ria?

Para preservar la estabilidad monetaria el BCR controla la cantidad de dinero gue existe en nuestra
economia. Para ello emplea dos mecanismos:

» Define anualmente la tasa de emision de billetesy monedas, y
» Define un limite diario del saldo de las cuentas que |os bancos mantienen en el BCR.

En la medida que las reservas internacionales juegan un papel primordial en la estabilidad cambia-
ria, monetariay financiera del pais, ademas de controlar la cantidad de dinero que circula en nuestra
economia, el BCR administra las reservas internacionales siguiendo criterios de seguridad, liquidez
y rentabilidad. Para ello se toma en cuenta la situacién y perspectivas de la economia nacional y del
contexto internacional. Asimismo, para que los agentes econdémicos realicen fluidamente sus tran-
sacciones, € BCR abastece a la economia de un nivel adecuado de billetes y monedas a nivel na-
cional, garantizando un suministro oportuno en tres diferentes aspectos: nivel, calidad y cantidad
por denominaciones. De otro lado, para informar periédicamente sobre las finanzas nacionales, €l
BCR publica los primeros jueves de cada mes una Nota Informativa sobre el Programa Monetario
Mensual, en la que se da a conocer el rango para el saldo promedio diario de las cuentas corrientes
gue las empresas bancarias mantienen en el Banco Central para dicho periodo, las tasas de interés
de los créditos de regulacién monetaria, el costo de las operaciones de compra temporal de moneda
extranjera.

1.- Imagina que el Banco Central de Reserva eleva latasa de encgje lega
de 10% a 40%, ¢aumentaria o disminuiriala oferta de dinero en la econom-
ia?
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LA INFLACION
1) DEFINICION.-

Es un fendmeno de naturaleza monetaria que se manifiesta por el alza persistente y generalizada
del nivel de los precios, debido principalmente al exceso de la oferta monetaria con relacion a
volumen de bienes y servicios, provocando la perdida del poder adquisitivo del dinero.

Lainflacion es mediday calculada através del indice de Precios a Consumidor (IPC) INEI
Aplicacién se tiene la estructura inflacionaria siguiente:

ALZA DEL

CANASTA COSTO DE
RUBROS FAMILIAR ALZA DE PRECIOS | VIDA
Alimentos 50% 15% 7.5%
Vestido 10% 10% 1.0%
educacion 15% 50% 7.5%
Vivienda 20% 24% 4.8%
Otros 5% 40% 2.0%

100% 22.8% | Tasade Inflacion

2) TASA DE INFLACION.-

Este es el cambio porcentua del nivel de precios en un periodo determinado, generalmente en
un mes.

3) RITMOS DE INFLACION: (Clases)

a. Inflacion Moderada.-  ES aquella que llega a un tope maximo de 5% anual, Inflacion
Solapada, deslizante o reptante, paises desarrollados.

b. Inflacion Ordinaria.- Aquella que puede llegar hasta 35% anual en promedio siendo ca-
racteristicas de los paises en desarrollo. Inflacion trotante o media.

C. Inflacion Galopante.- Aquella inflacion cronica o incontrolable que excede el 35%
anual, ocasiona perdida adquisitivadel dinero muy répida entre 2'y 3 digitos.

d. Hiperinflacion.- Cuando el crecimiento general de los precios supera los 1000% anua
les.

4) TEORIAS SOBRE INFLACION.- (teorias que explican la inflacion)

a. Inflacion de Costos.- Es unainflacion coyuntural que indice en el aumento de los facto-
res de la produccion, mediante aumento de precios de los insumos, la tasa de interés, la
renta, un incremento de la ganancia empresarial y aumento de los salarios.

b. Inflacion por exceso de demanda.- Es lainflacién producida por desequilibrios tempo-
rales en el mercado de bienesy servicios, ya sea a través de una reduccion de la oferta o
incremento repentino en el consumo.

c. Inflacion por expectativas.- Conocida también por inflacion por sobreprecio. S los
consumidores observan que |os precios suben, se apresuran en comprar y es asi que ellos
mismos generan una inflacion.
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5) TEORIA ESTRUCTURALISTA.-

Estavision de lainflacion es un enfoque alargo plazo, donde el desarrollo econémico de los pai-
ses pobres 0 no industrializados depende principal mente del comportamiento de sus exportacio-
nes en el tiempo. La capacidad de exportaciones de los paises no industrializados impone un
l[imite al desarrollo de las economias.

6) TEORIA MONETARISTA.-

De acuerdo a esta teoria se plantea que la causa principal del incremento de precios se debe a
incremento de la cantidad de dinero que la autoridad monetaria pone en circul acién. Esta teoria
es la que mayor aceptacion atenido entre los tedricos liberaes, es por eso que & Per(i mediante
el Banco Centra de Reserva, han venido aplicando politicas monetarias restrictivas. Es decir, re-
ducir lacantidad de dinero en la economia.

7) OTRAS CLASES DE INFLACION.-

a

Inflacion Abierta.- En este caso no se trata de poner ningln obstaculo para que se manifieste
plenamente | 0s incrementos de precios.

Inflacion Importada.- Cuando la inflacion se produce en el pais fundamental mente como efecto
de los mayores precios de |os bienes adquiridos en €l exterior.

Inflacion por expectativas.- En este caso |0s agentes econdmicos buscan protegerse de lainfla-
cion incrementando sus demandas de bienes o que empuja a una subida de precios.

8) EFECTOS DE LA INFLACION.-

a

b
C.
d.
e
f

> @

i
J-
k.

Sereduce e sdario real.

Alza de costo devida

Aumentalavelocidad del dinero.

Se perjudican los exportadores.

Se benefician los especuladores.

Dolarizacion de la economia

Benéficaalos deudores.

Perjudicaalos acreedores

Reduce la capacidad de ahorro.

Alterael orden delasfinanzas publicas y privadas.
Generamalestar socid, aterando la psicologia col ectiva.

9) MEDIDAS ANTIINFLACIONARIOS.-

Aplicacion de un conjunto de recetas, con €l objetivo de corregir los problemas 0 males que se generan
en la economia debido a un fendmeno inflacionario.

a

Combatir el Déficit Fiscal.- Incrementado los ingreso publicos y reduciendo los gastos guber-
namentales.

Reduccion de la Masa monetaria.- Adoptando una politica econémica favorable ala produccién,
e ahorroy lainversién.

Aumentar la Produccion y la Productividad.- Adoptando una politica econémicafavorable
alaproduccion, € ahorroy lainversion

Creacidn de un clima de confianza con € empresario para no aterar e comercio, las finanzasy

la produccion nacional .
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EL SECTOR EXTERNO

Es el conjunto de agentes econdmicos no residentes en nuestro pais con los cuales realizamos di-
versas transacciones de bienes, servicios y capitales presentdndose asi €l comercio internacional y
las finanzas internacionales.

)

2)

3)

EL COMERCIO INTERNACIONAL

CONCEPTO.-

Es intercambio de mercancias que se realiza entre un paisy €l resto del mundo. ¢Por qué? Por
gue ningun pais puede ser autosuficiente y por lo tanto requiere obtener productos de otros pai-
ses.

Si un pais viviera sin relacionarse con otros entonces se le denominaria economia de autarquia.
CAUSAS DEL COMERCIO INTERNACIONAL

* Diferencias entre las condiciones de produccion.- Esta diferencia se refiere a la dota-
cion de recursos naturales con las que cuenta cada pais.

» Costos decrecientes.- Son aquello procesos industriales que generan economia de esca-
lala cual llevala disminucion del costo medio a medida que se incrementa la produc-
cion.

» Diferencias de gustos.- Esta diferencia suele ocurrir que a pesar de las condiciones de

produccion en todos los paises permite generar diversos bienes, la cual se dedicarian a
comercializarlos si sus poblaciones tuvieran gustos diferentes.

* Exceso — déficit productivo.- ES cuando un pais genera un producto en una cantidad
superior ala que requiere para su consumo interno.

TEORIAS DEL COMERCIO EXTERIOR.-

Con los estudios de los economistas clasicos Adam Smith y David Ricardo, respecto al comer-
cio exterior, este ha pasa formar parte del cuerpo tedrico del la economia. A partir de este anali-
sis se establece la comprension de lateoriay la l6gica de los posteriores desarrollos de la teoria
del comercio internacional.

» Ventajas absolutas.- Ley de |la Ventga Absoluta.- Fue enunciada por Adan Smith en 1776
y establece |os siguientes supuestos:

a. Existen dos paises
b. Seproducen dos bienes
c. El valor estarepresentado por lafuerza detrabajo

Esta ley sefidla que un pais debe producir y exportar aquellos bienes en donde sea més
eficiente en €l uso de los factores (mayor produccion con lamenor cantidad de trabgj o)

» Ley de la ventaja comparativa.- Por David Ricardo (1806) con los mismos supuestos de la
ventgja absoluta. La Ley establece que si un pais tiene ventgja absoluta en la produccion de
dos bienes, debera producir y exportar aquel bien donde la ventaja absoluta sea mayor (ven-
taja Comparativa) y dejar de producir el bien en donde |a ventgja absoluta sea menor (Des-
ventaja Comparativa).
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* Nuevas teorias del comercio internacional: la ventaja competitiva.- La competencia en
los mercados no es perfecta; tanto empresas como gobiernos pueden actuar estratégicamente
afectando a los flujos comerciales y, por tanto, el nivel de riqueza de una nacion. En conse-
cuencia también pueden sufrir alteraciones las condiciones del mercado y |a competitividad
del lasindustrias.

Para Michael Porter su objetivo final era desarrollar un marco conceptual que sirvieratanto
para orientar a los empresarios y gjecutivos en la toma de decisiones, como para la formu-
lacién de politicasindustriales y orientadas a promover |a competitividad de una nacion.

4) FORMAS DE COMERCIO INTERNACIONAL:

Exportaciones.- ES |a venta de bienesy servicios de origen nacional al resto del mundo que
generan ingresos de divisas a la economia del pais exportador, estos pueden indicar el grado de
desarrollo del pais.

Clasificacion de las exportaciones

(a) Tradicionales.- son productos que historicamente han constituido la mayor parte del
valor de nuestras exportaciones, que estdn conformados fundamentalmente de materia
prima lacual estos productos primarios poseen escaso valor agregado como por gem-
plo: algodon, azlcar, café, cobre, harinay aceite de pescado, hierro, oro, petréleo crudo
y derivados, etc.

(b) No_tradicionales.- son aguellos productos que no estan incluidos en la lista de produc-
tos de exportacion tradicional, se diferencia por que tienen cierto grado de aumento de
su valor agregado.

Importaciones.- Serefiere alacomprade bienesy servicios del resto del mundo. Las importa-
ciones generan una salida de dividas de la economia al resto del mundo.

» Insumos.- en el rubro de importaciones las de mayor importancia fueron los insumos orien-
tados a la industria del pais que totalizaron, por el otro se encuentran los insumos importa-
dos para la agricultura. Esta tendencia se presenta por las industrias de nuestro pais trabajan
mayormente con bienes de capital importado, produciéndose una dependencia tecnoldgica
del exterior.

» Bienes de consumo.- Son bienes que generalmente que orientan a las familias como por
gjemplo. Alimentos, cosas, €etc.

» Bienes de capital.- Son aguellos bienes que representan la importacion de materiales de
construccion, maquinarias'y equipos.

* Otros bienes.- Representa apenas el 0.93% de las importaciones con apenas $ 75 millones.

Comercio compensado.- Son operaciones comerciales en las que el pago total o parcial de la
transaccion se realiza a través del uso de bienes en vez de dinero, se convierte en una forma de
comercio en las que pueden ser la contra compra, el trueque o acuerdo de recompra de un bien.

5) INCOTERMS.-

Los Incoterms viene a ser reglas internaciones para la interpretacion de términos comerciales fi-
jados por la Camara de Comercio Internacional mas utilizados en el comercio internacional.

Los incoterms también regulan la distribucién de documentos, las condiciones de entrega de
mercaderia, la distribucion de costos de la operacion y la distribucion de riesgos de |a operacion.

Principales INCOTERMS:
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EXW (Ex Work — en fabrica): Significa que el vendedor realiza la entrega de la mercancia
cuando la pone a disposicion del comprador en su establecimiento o en otro lugar convenido
(fabrica, taller, amacen, etc.). Este término representa, asi, |a menor obligacion del vende-
dor, y €l comprador debe asumir todos los costos y riesgos inherentes a la recepcion de la
mercancia (transporte y otros gastos).

FAS (Free Alongside Ship — Libre a costado del barco): Equivale a costo de la mercancia
en e puerto de embarque sin considerar los costos de embarque. Significa que el vendedor
realiza la entrega de la mercancia cuando es colocada a costado del buque del puerto de em-
barque. Esto quiere decir que el comprador ha de asumir todos |os costos y riesgos de pérdida
o0 dafio de las mercancias desde aquel momento.

FOB (Free On Board — Libre a Bordo): Equivale a costo de la mercancia a bordo del barco y
en el puerto de embarque. Es ali entonces donde la mercancia es entregada, por €l vendedor.
Por €llo, el vendedor asume todos |os costos de embarque y asume €l riesgo de pérdida o da-
fio de la mercancia hasta e momento en que se haya sobrepasado la borda del buque en €l
puerto de embargue convenido. Y el comprador debe soportar todos |os costos o riesgos de
pérdidas o dafio de la mercancia desde el punto de entrega (puerto de origen).

CFR (Cost and Freigth — Costo y flete): equivale a costo de mercancia en el puerto de desti-
no més € flete de transporte, sin considerar el seguro. Esta modalidad requiere que el vende-
dor pague los costos de embarque y flete hasta el puerto de destino acordado, mientras que el
comprador debera ser responsable de asumir la contratacion y los costos del seguro de la
mercancia para el transito internacional.

CIF (Cost, Insurance and Freigth — Costo, seguro y flete): Equivale al costo del producto en
el puerto de destino, considerando los costos de los fletes de transportes y los seguros. El
vendedor debe pagar los costos y €l flete necesarios para conducir las mercancias al puerto
de destino convenido. En condiciones CIF el vendedor debe también contratar un seguro y
pagar la prima correspondiente, a fin de cubrir los riesgos de pérdida o dafio que pueda sufrir
la mercaderia durante el transporte.



Q!

CEPREUNA

“Z/1\> UNIVERSIDAD NACIONAL DEL ALTIPLANO - PUNO ECGONOM A

TRANSMISION DE OBLIGACIONES, RIEGOS
Y COSTOS EN LOS INCOTERMS

IMPORTAD

[c] Reingex

mm Documettos
mm Biesgo
mm Coste

DES
DEQ
DDU

6) ELEMENTOS DEL COMERCIO INTERNACIONAL

Divisas.- Monedas extranjeras que utilizan los residentes de un pais para efectuar las tran-
sacciones econdémicas internacionales.

Reservas Internacionales (RIN).- Las reservas internacionales constituyen a la estabilidad
econémicay financiera del pais en la medida que garantizan la disponibilidad de divisas en
situaciones extraordinarias tales como un eventua retiro significativo del depdsito en mone-
da extranjera del sistema financiero o shosks externos de carécter temporal que pudieran
causar desequilibrios en € sector real de la economia.

Derechos especiales de giro (DEG).- Es la reserva internacional creado por el fondo mo-
netario internacional para la reserva internaciona de oro y monedas de reserva. El valor de
los derechos especiales de giro se calcula, apartir de 1975, de acuerdo al valor ponderado de
una canasta de divisas.

Tipo de cambio.- Es €l precio de una moneda, en el tipo de unidades de la moneda nacional

por unidad de moneda extranjera, este tipo de cambio resulta importante informacién que
orientalas transacciones internacionales de bienes, capitalesy servicios.

0 Tipos de cambio.- EStos son:

(a) Tipo de cambio fijo.- Esta determinado por la autoridad monetaria, en el pais
por el banco central del reservay por un tiempo indefinido.

(b) Tipo de cambio flexible (flotacién limpia).- Es aquella que determina por las
fuerzas de la ofertay la demanda, asi las personas desean productos, a deman-
dar mas délares € precio de estos aumentara. 1o que deberan vender los dolares
que recibén lo que hard aumentar la ofertade dolares y el precio disminuira
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(c) Tipo de cambio administrado (flotacion sucia).- Este tipo de cambio es dgjado
flotar libremente, pero el gobierno va haintervenir para guiarlo cuando lo consi-
dere necesario, es un tipo de cambio que no esta completamente libre.

0 Variacion del tipo de cambio.- Este tipo de cambio puede incrementar o disminuir
generando esta situacion efectos diversos en la economia; (inflacion) en la (exporta-
cioén e importacion)

e Arancel.- Es un instrumento de proteccion comercial para regular los flujos del comer-
cio.

Tipos de arancel

(1) Arancel ad—valorem.- ES un porcentaje que se aplica al valor de un producto impor-
tado.

(a) Arancel flat o plano.- Se aplica una Unicatasa para todos los productos

(b) Arancel escalonado.- Se aplica diferentes tasa arancelarias

(2) Arancel especifico.- Se establece una cantidad fija de dinero por unidad fisica im-
portada.

(3) Arancel compuesto.- Viene a ser la combinacion del arancel ad-valorem y especifi-
co.

Efectos economicos de la aplicacion de un arancel.

(1) En_el consumo.- Al aplicarse el arancel, los productos incrementan su precio por 1o
gue el consumo de estos bienes importados se reduce.

(2) En la produccion.- Ante un producto importado con mayor precio, las empresas na-
cionales se hacen més rentables |o que impulsa a elevar su produccion.

(3) En_el comercio.- Es la disminucién de productos importados las economias pobres
tiendes a un aumento de importaciones de insumos, bienes intermedios o bienes de

capital.
(4) En el ingreso.- Incremento de los ingresos fiscales del gobierno central.

(5) En _la _redistribucion.- ES €l ingreso que redistribuye desde los consumidores que
son los que pagan por € incremento de precios, hacia las empresas nacionales que
compiten en las importaciones.

Otra politicas en el comercio mundial.- Son los aranceles que pueden tomar cuando se
pretende incidir sobre el comercio internacional.

(1) Contingentes o cuotas.- Con este arancel pueden comprar gran cantidad de produc-
tos extranjero siempre que se pague tal impuesto.

(2) Barreras no arancelarias.- Son regulaciones administrativas que discriminan en
contra de |os bienes extranjeros afavor de los nacionales.

(3) Subvenciones a la exportacion.- Son ayudas a |os fabricantes de determinados bie-
nes para que puedan exportarlos a precios menores y mas competitivos.

Practica desleal en el comercio: Dumping.- ESlaventade un producto aun precio infe-
rior que su costo para eliminar ala competencia.

@
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7)

8)

9)

PROBLEMAS QUE PLANTEA EL COMERCIO INTERNACIONAL.-

* No beneficia por igual a todos los paises.- Por que el mundo no esta constituido por paises del
mismo nivel productivo y tecnoldgico, es decir existe un mundo desarrollado, el centro, y un
conjunto de paises subdesarrollados.

» Las ventajas comparativas son cambiantes.- Por que para sefidlar que las ventgjas comparati-
vas cambian en el tiempo debido a la variacion de los recursos disponibles en cada paisy en es-
pecial el capital.

e El crecimiento del comercio internacional de servicios.- La tercerizacion de las economias
occidentales y la presién de abrir los mercados de servicios viene generando nuevos problemas:
gjemplo: servicios profesionales entre otros.

* Permanencia de Politicas Proteccionistas en las Relaciones Internacionales.- EXisten pocos
protectores que originan fricciones y distinciones en las corrientes comercial es.

ORGANIZACION MUNDIAL DEL COMERCIO.-

El afio de 1948 fue creado el Acuerdo General sobre aranceles (GATT) estableciendo un codigo de
normas para promover € comercio internacional, en la ultima reunion tomaron la decision de crear
la Organizacion Mundial de Comercio (OMC) es e 6rgano supervisor del comercio internacional,
remplazando a (GATT), este organismo busca la liberacién del comercio, suprimiendo todo protec-
cionismo.

e FUNCIONES
m  Administrar los acuerdos comerciales.

@ Tratar disputas comerciales.

11 Ser un forum para negociaciones de comercio exterior.

I Supervisar las politicas nacional es de comercio exterior.

m Brindar asistenciatécnicay capacitacién para paises en desarrollo.

1 Cooperar con |las organizaciones internacional es en temas de comercio.
PRINCIPALES ACUERDOS DE INTEGRACION

a) UNION EUROPEA: Organizacion econdmica europea de carécter supranacional, se fundo con
el nombre de Comunidad Econémica Europea en base al tratado de Roma el 25 de marzo de
1957.

Integrantes: Alemania, Francia, Bélgica, Italia, Luxemburgo, Holanda, Reino Unido, Irlanda,
Dinamarca, Grecia, Espafia, Portugal, Austria, Suecia, Finlandia y a partir del 2004 se suman
Chipre, Edovaquia, Eslovenia, Estonia, Hungria, Letonia, Lituania, Malta, Poloniay Republica
Checa. Conformado por 25 Estados.

b) TRATADO DE LIBRE COMERCIO DE AMERICA DEL NORTE (TLCAN 6 NAFTA):
El 17 de diciembre de 1992 se firma el TLC por Estados Unidos, Canada y México. Busca esta-
blecer para el afio del 2009, la zona de libre comercio mas grande del mundo y busca eliminar
los aranceles a intercambio comercia entre los paises miembros en un plazo maximo de 15
anos.

¢) MERCADO COMUN DEL SUR (MERCOSUR):.Fue firmado el 26 de marzo de 1991 en
Asuncién y entro en vigencia @ 29 de noviembre de ese afio. El protocolo de OURO PRETO,
adiciona a tratado de Asuncién, fue aprobado por los presidentes el 17 de diciembre de 1994.

@
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d)

e)

g)

h)

)

k)

Paises Miembros: Argentina, Brasil, Paraguay y Uruguay fundadores de este acuerdo.

Paises Asociados: Chile, Per(y Balivia.

LA COMUNIDAD ANDINA DE NACIONES (CAN):.Creado €l 20 de mayo de 1969, se sus-
cribe @ Acuerdo de Cartagena, asi nacio € Grupo Andino. A partir de 1997 por €l protocolo de
Trujillo & Grupo Andino es reemplazado por la COMUNIDAD ANDINA DE NACIONES.
Busca € promover el desarrollo econdmico de la regién dentro del modelo de la industrializa-
Ccion por importaciones que requeria de mercados ampliosy protegidos.

Paises Miembros: Perd, Bolivia, Colombia, Ecuador.

Paises Asociados: Argentina, Brasil, Paraguay, Uruguay y Chile.

MERCADO COMUN CENTROAMERICANO (MCCA):.Creado e 13 de diciembre de
1960 por medio del Tratado General de Integracion Econdmica Centroamericana. El 29 de octu-
bre de 1993 se suscribi6 € protocolo de dicho tratado, denominado Protocol o de Guatemala.

Paises Miembros: Guatemala, El Salvador, Honduras, Nicaraguay Costa Rica.

MERCADO COMUN Y COMUNIDAD DEL CARIBE(CARICOM):.Creado € 04 de Julio
de 1973 por €l Tratado de Chagurunas.

Paises Miembros: Antigua y Barbuda, Las Bahamas, Barbados, Belice, Dominica, Granada,
Guyana, Jamaica, Monserrat, San Cristébal y Nevis, Santa Lucia, san Vicente y las Grenadinas,
Trinidad y Tobago.

Paises Asociados: |slas Virgenes Britanicas, Idas Turcasy Calcos.

ASOCIACION LATINOAMERICANA DE INTEGRACION (ALADI):.Creado en 1980 en
sustitucién de la Asociacion Latinoamericana de Libre Comercio (ALALC) de 1960. Su objeto
son las preferencias econdmicas entre Argentina, Bolivia, Brasil, Colombia, Chile, Ecuador,
México, Paraguay, Per(, Uruguay y Venezuela.

ASOCIACION DE NACIONES DEL SUDESTE DE ASIA (ASEAN):.Conformada por los
paises de Brunei, Indonesia, Filipinas, Singapur y Tailandia. Aplican €l concepto de regionalis-
mo abierto.

ASOCIACION DE COOPERACION ECONOMICA ASIA PACIFICO (APEQ): Creadaen
1989, dieciséis paises de la cuenca del pacifico formaron una asociacién econémica abierta lla-
mada ASIAN PACIFIC ECONOMIC COOPERATION COUNCIL (APEC), con €l objetivo de
fomentar la cooperacién econdmica social de los mismos'y preservar la paz y la seguridad en la
region. Esta basado en el concepto de Asociacion Econdémica Abierta o Regionalismo Abierto.
Representa cerca del 60% del Comercio Mundial y es laregion de mayor dinamismo econémico
del mundo.

Paises Miembros: Estados Unidos, Canada, Japdn, Australia y Nueva Zelanda, China, Corea
del Sur, Taiwén, Hong Kong, Singapur, Indonesia, Malasia, Tailandia, Filipinas, Brunel, Papla
Nueva Guinea, Vietnam, México, Chile y Perq.

AREA DE LIBRE COMERCIO PARA LAS AMERICAS (ALCA):.Es un tratado de inte-
gracién econdmica entre Estados Unidos y 34 paises de América Latina, con la excepcion de
Cuba, que sera una extension del tratado vigente desde 1994 entre Estados Unidos, Canada y
México.

EL PERU Y EL TLC CON ESTADOS UNIDOS: El TLC es un instrumento de politica co-
mercial. Constituye un acuerdo integral, que incluye temas clave de la relacion econdmica entre
las partes. Este tratado comercial espera convertirse en un conjunto de acuerdos no solamente
referidos a intercambio comercial sino también por giemplo al tratamiento de inversiones y pa-

tentes.
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)

2)

3)

CRISIS ECONOMICAS
CONCEPTO.-

Representa serias perturbaciones o anormalidades graves que se manifiestan dentro del proceso
econdmico durante un determinado periodo de tiempo, propiciando una situacion de desequili-
brio a nivel de las variables macroecondmicas. Estas alteraciones repentinas en las actividades
agregadas de una economia expresan en realidad soluciones violentas a las contradicciones es-
tructurales del sistema de acumulacién de la sociedad capitalista.

La crisis puede afectar al sector real y/o sector nominal de una economia. Por el lado del sector
real afecta la produccién, € consumo, €l gasto, lainversion, etc. Si se trata del sector nominal
las variables afectadas pueden ser la oferta monetaria, las reservas internacionales, los créditos,
etc. Debido a estos impactos econdémicos se pueden generar problemas de desempleo, recesion,
déficit comercial, pobreza, extrema pobreza, endeudamiento, dependencia, etc.

CARACTERISTICAS DE LA CRISIS

v Periodicidad: Referido a la manifestacién de estos fendmenos cada cierto tiempo. No se
puede predecir con exactitud cada cuantos afios se producira.

v' Tendencia a propagarse: Se inician en un sector de la economia pero como las actividades
econdmicas estan concatenadas terminan siendo af ectados otros sectores de |la economia.

v' Distinta Intensidad: El grado de desarrollo que tenga un pais puede hacer que supere unacri-
sis con mayor facilidad respecto a otra.

CAUSAS DE LA CRISIS

1. Causas Enddgenas. Denominadas también causas internas. Se sostiene que estas afectan ala
actividad econémica en forma directa. Es decir, las variables son estrictamente de caracter
econémico.

» Lasuperproduccion (Sobreproduccion): consiste en la produccion excesiva de bienes de
consumo, abarrotamiento de mercancias sin salida a los mercados, reduccién del comer-
cio, cierre de fabricas, crecimiento del paro forzoso, desequilibrio de las relaciones mo-
netariasy crediticias.

» Lasuper capitalizacién: Relacionada con la tendencia decreciente de |la tasa de ganancia.
Las inversiones en medios de produccién permiten que el capitalista con menos trabaja-
dores logre mayores niveles de productividad. Esto genera que en € desenvolvimiento
de la acumulacion capitalista se pueda imponer laley de la baja tendencia de latasa de
ganancia.

» La Subproduccién: Es aquel fendmeno de desequilibrio, caracterizado por la escasez de
bienes y servicios en & mercado, que genera un incremento desmesurado del nivel de
precios distorsionando |as otras variables macroeconémicas.

» El Subconsumo: Tiene que ver con la capacidad adquisitiva de los que trabajan, |os sub-
empleados y desempleados.

2. Causas Exégenas: Consideradas como externas o de caracter no econdmico.

» Losfenémenos naturales.- Inundaciones, sequias, etc.
» Los fendmenos sociales.-Huelgas, guerras civiles, etc.

» Los fendmenos politicos.- Decisiones de |los gobernantes.
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2)

BALANZA DE PAGOS

CONCEPTO.-

La balanza de pagos de un pais usualmente se define como €l registro sistemético de todas las
transacciones econdmicas gque ocurren durante un determinado periodo de tiempo entre los re-
sidentes de determinado pais - personas fisicas y juridicas, instituciones con o sin fines de lu-
croy en entidades gubernamentales- y 1os residentes en otros paises.

Todo pais requiere conocer cual es el resultado de su relacidn con otros paises, saber cuantos
es lo que compra, vende o lacantidad de capitales que ingresaron o salieron del pais.

La balanza de pagos es elaborada por €l Banco Central de Reserva del Peri. Como las opera-
ciones querealiza el pais son de diversaindole parapoder identificar el tipo de operacion dela
cual setrata y ademés presentar ordenadamente |as tracciones econdmicas se dividen la balan-
za de pagos en un serie de su cuentas referidas cada una a un conjunto de actividades especifi-
cas.

. Qué se entiende por transacciones?.- Abarca cuatro grandes categorias:

1. Los flujos comerciales de mercancias y de prestacién de servicios con las correspondientes
contra partidas monetarias

2. Los movimientos puramente monetarios

3. Lastransferencias unilaterales atitulos de auxilios, donaciones o remesas personales
4. Lasvariacionesen losactivosy pasivos extranjeros del pais

. Qué se entiende por residentes?.- En caso de duda, |as directrices recomendadas son:

Los turistas se consideran como residentes en su paises de origen contabilizandose sus gastos
en el exterior como pagos internaciones de sus paises; se admite tratamiento diferente para con
las personas que residen en el exterior por periodos prolongados, ademas de los plazos conce-
didos a los turistas por las leyes de cada pais, en este caso las transacciones de los extranjeros
residentes son tratadas en la mismaforma que las realizadas por naciones residentes.

ESTRUCTURA DE LA BALANZA DE PAGOS

Balanza en Cuenta Corriente (BCC).-En esta cuenta se registran todas las transacciones en
valores econdémicos salvo en los recursos financieros. Es decir, se registran las operaciones mas
comunes que se realizan entre un paisy €l resto del mundo.

Si laBCC resulta negativa significa que estan saliendo mas divisas del pais de las que ingresan
y por lo tanto el pais necesita cubrir ese déficit, debiendo financiarlo de alguna manera. Con-
formado por las Siguientes Cuentas.

1. Balanza Comercial (BC).- Registra el ingreso y salida de divisas, generada por las opera-
ciones gue pasan por las aduanas. La balanza comercial solamente registra las operaciones
referidas al intercambio de bienes. Estaformada por dos rubros:

o Exportaciones.- Venta de bienes a extranjero que genera ingresos de divisas. Re-
presentan la oferta deun paisa resto del mundo.

o Importaciones.- Compra de bienes al extranjero, genera salida de divisas es la de-
manda que un paisrealizadel resto del mundo.

Las exportacionesy las importaciones de bienes se presentan en la balanza de pagos en va-
lores FOB, en el puerto o lugar de embargue de la mercancia.

@&
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2. Balanzas de Servicios (BS).- En esta subcuenta se consideran las transacciones de servi-
ciosentre el pais y € resto del mundo:

a Transportes

» Fletes. Comprende los servicios por €l transporte internacional de mercancias.
Fletes maritimos, aéreosy terrestre.

e Pasges. Abarca los servicios relacionados con el transporte internacional de no
residentes por medios de transporte residente (créditos). Y viceversa (débitos).

e Oftros. Servicios en puertos, aeropuertos y otras estaciones terminales de trans-
porte.

Viajes.- Comprende los bienes y servicios que |os vigjeros adquieren en paises que no
son de suresidencia, durante su estancia por periodos menores a un ano.

Comunicaciones.- Transacciones de comunicaciones entre residentes y no residente,
incluidos los servicios postales, de mensgjeriay de telecomunicaciones

Seguros.- Que incluye la prestacion por parte de empresas aseguradoras residentes de
varias clases de servicios a no residentes y viceversa. Abarcan seguros de fletes, de vi-
da, contraaccidentes, de gastos médicos.

Servicios financieros.- Servicios de intermediacion financiera 'y el servicio auxiliares
entre residentes y no residentes.

Servicios de informatica y de informacion.- Asesoramiento en soporte técnico, ser-
vicios de informacién mantenimiento y reparacion de computadoras equipos con nexos.

Regalias y derechos de licencia.- Patentes, derechos de autor, marcas registradas, pro-
cesos industriales, concesiones y manuscritos o peliculas.

servicios empresariales.- Honorarios por servicios juridicos, contables, de asesora
miento, de publicidad, investigacion de mercados, encuesta, etc.

Servicios personales, culturales y recreativos.- Produccion o distribucion de progra-
mas de radio, cinesy television, espectaculos musicalesy teatrales. Museos, hiblioteca,

Servicios del gobierno.-Transacciones de servicios de carécter oficia no tomadas en
las clasificaciones anteriores.

3. Renta de factores (RF).- En esta subcuenta se considera a los denominados servicios fi-
nancieros referida a 1o que reciben los factores productivos se consideran |os intereses por
la deuda, laremesa de utilidades, los dividendos por inversiones.

También se puede entender como el registro de las rentas del trabajo y rentas del capital.

a

Rentas de trabajo.- Rentas pagados por el extranjero a residentes asi como las ren-
tas pagadas por €l pais o residentes extranjeros. Abarca los salarios, sueldos y otras
prestaciones (persona local de embajadas)

Rentas de inversiones.- Rentas derivadas de los rendimientos de los movimientos
de capital. Pueden ser rentas de lainversion directa, rentas de lainversion en cartera
y rentas de otras inversiones.

4. Transferencias Corrientes (TC).- Se registran lo ingresosy pagos procedentes de transfe-
rencia unilaterales sin contrapartida, inclusive las que se realizan en especie. Pueden ser de
caracter privado u oficiales, ademés incluye donaciones de alimentos, ropa, Etc.

Por otro lado también ese tipo de transferencias unilaterales se constituyen de remesas de
emigrantes que trabajan en otros paises, en los cuales se les considera residentes (cuando un
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emigrante no residente envia a nuestro pais |o que ha conseguido ahorrar por su trabajo en
el extranjero).

Otras trasferencias. incluye regalos, dotes, herencias, cuotas a instituciones filantropicas o
religiosas, pensiones alimenticias.

La suma de todas las balanzas que conforman la balanza en cuenta corriente da el saldo dela
balanza en cuenta corriente.

[ BCC=BC+BS+BRF+BTC ]

Cuenta Financiera (CF).- En esta cuenta se registra el ingreso y salida de divisas destinadas a

inversiones productivas o especulativas. Se puede indicar como movimiento de capital, lo cual.
sedivide en:

1) Sector privado (SPR).- Se refiere a operaciones realizadas por los agentes privados y se
subdivide en:

a. Cuenta financiera sin privatizacion

Inversion directa sin privatizacion. registra el ingreso o salida de divisas operacio-
nes en las cuales no se involucran la adquisicién productiva del estado de caréacter
privado. e capital asi invertido requiere periodos mayores al afio para ser recupera-
do.

Prestamos de largo plazo.- Operaciones de endeudamiento realizadas por privados
para periodos mayores aun afio seincluye |os desembolsosy amortizaciones.

Bonos. Venta o compra de estos valores en el mercado financiero internacional por
parte del sector privado peruano.

Participacion de capital. Considera la compra neta de acciones por no residentes a
través delaBVL y también lacolocacion de ADR

Otros activos externos. Incluye principalmente acciones y otros activos sobre el ex-
terior del sector financiero y no financiero.

Inversion discreta por privatizacion.- Se refiere a las operaciones que involucran a

unidades productivas de propiedad del estado que se han transferido a los agentes
extranjeros, este capital invertido se considera de largo plazo, pues para ser recupera
do es necesario periodos mayores de un afio .

2) Sector publico (SPU).- Serefiere alas operaciones redlizadas por el estado con € resto del
mundo, en este caso se consideraalos pagos por la deuda contraida.

a

Desembolso.- Representan |os recursos financieros de la deuda publica externa de
mediano largo plazo provenientes de los organismos internacionales. Estos recursos
se orientan a proyectos de inversion, defensa, importacion de alimentos y de libre
disponibilidad para el programa econdmico.

Amortizacion.- Parte del principal de un crédito externo que se paga por concepto de
deuda publica externa

Activos externos netos.- Incluye la variacion de activos internacionales netos de lar-
go plazo del sector publico.

3) Capitales de corto plazo (CCP).- Serefiere alos capitales que entran o salen de un pais pa-
ra periodos menores a un afo. Se le denomina capitales especul ativos pues no estén destina-
dos a inversiones productivas sino que se dedican a inversiones en bolsa de valores en los

@
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bancos, para aprovechar, pero pueden retirarse rapidamente cuando consideran que la situa-
cién no es apropiada, por eso también se les denomina capitales volétiles o capitales golon-
drinos.

[CF=SPR+SPU+CCP ]

Financiamiento Excepcional.- Llamada cuenta de guste. Registra la obtencién de recursos fi-
nancieros en préstamo del exterior para financiar la balanza de pago, los atrasos en los pagos y la
condonacion de la deuda.

» Refinanciacion.- Son los capitales que el pais recibe e pago de la deuda que tiene con €l
exterior.

e Condenacion de deudas externas.- Registra los montos de deuda que nos han sido perdo-
nadosy que no tendremos que pagar.

Flujo de reservas netas del berp (incremento con signo negativo).-

Esta cuenta recoge las contrapartidas que se reciban |as transacciones internacionales (comercio
de bienes y servicios y movimientos de capital). Dado el mecanismo contable, si € saldo de la
variacion de reservas es positivo indican que estan aumentando los activos interiores (nuestras
divisas) en manos de los extranjero, o que implica que €l pais se esta endeudando frente al resto
del mundo. Por gemplo cuando el Pert importa un automovil de Japon por U$$ 20 000, este
supone un apunte negativo en la cuenta corriente del pais por la importacion de este bien. Asi
también, para nuestro pais ha supuesto la venta de un activo (al pagar con délares estamos ven-
diendo en ddlares). Un activo interior es una exportacion de capital que se contabiliza con signo
positivo.

* Variacion de saldos de RIN.- Muestra en cuanto ha variado la cantidad de RIN que posee
el BCR

» Efecto valuacion y monetizacion de oro.- En BCRP posee reservas de oro, el cua en un
momento determinado esta cotizado en € mercado a un cierto precio, pero como este precio
puede variar entonces esta cuenta nos muestra en cuanto aumentamos o disminuye €l valor
de nuestras tenencias de oro.

Errores v omisiones netos.-

Al asumir y restar todas las cuentas tedricamente debe ser igual a cero, siempre cuando todas las
transacciones entre residentes y extranjeros se hubiese registrado en la balanza. Practica sin em-
bargo, la balanza de pagos cas siempre arroja a un crédito neto o un debito neto.

Es decir esta cuenta, nos muestra aquellos recursos que estando en la economia no se puede ex-
plicar o fundamentar su origen.

Sin embargo, realmente podemos suponer que este dinero en el caso peruano previene de activi-
dades ilicitas como €l narcotréfico, €l cual ingresa a nuestro pais y lavado a través de institucio-
nes financieras o también la actividad del contrabando de mercancias, principa mente importa-
ciones que eluden las aduanas o la misma subval uacién en aduanas nacionales.

3) RESULTADOS DE LA BALANZA DE PAGOS

Superavit Créditos > Débitos = Las RIN se incrementan

Déficit Créditos < Déhitos = Las RIN se Reducen

Equilibrio | Créditos = Débitos=Las RIN no varian
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JPor qué tiene déficit o superavit la balanza de pagos?

Hay dos maneras de explicar €l saldo de la balanza de pagos, que dan lugar a diversas teorias.
la primera parte de la observacién de que |os componentes auténomos de la balanza dan lugar a
un flujo continuo de oferta y demanda de monedas extranjeras (simultaneamente, un flujo en
sentido contrario de moneda nacional ) . la demanda de moneda extranjera esta compuesta por
la suma de las demandas de los que desean importar mercaderias, |0s que proyectan hacer via
jes al extranjero , los que conceden créditos al exterior , 10s que tienen que devolver créditos o
pagar intereses . En el lado de la oferta aparecen los que han exportado, los que han recibido
capitales del exterior remesa de emigrantes. En definitiva, la oferta y la demanda de divisas
vendran dadas por |os distintos componentes de |a balanza de pagos.

Por tanto e mantenimiento del tipo de cambio fijo es el que dalugar a déficit o superavit de
la balanza de pagos y los mismos factores que , con tipos de cambios flexibles , explican la
apreciacion o depreciacion de la moneda nacional , son los que, con tipos fijos , explican las
cuantia del déficit o superdvit de la balanza de pagos . Como dicho, hay otra via para explicar
de pago (o €l tipo de cambio, que viene a ser lo mismo). El precio de una bolsa, por gemplo,
no tiene determinado por la cantidad de titulos vendidos y comprados por €l dia (flujos), sino
gue es el precio necesario para gue todos los poseedores de este titulo (stock) estén dispuestos
aconservarlos. S el precio de la accién sube, habra menos inversores que desearan poseer esas
acciones por temor a que vuelva a bajar; si baja, habra inversores que desearan tener mas ac-
ciones, con la esperanza de gue vuelvan a subir. Lo mismo ocurre con la moneda extranjera.
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1.

RENTA NACIONAL
CONCEPTO.

Es el conjunto de los ingresos percibidos por todos | os factores productivos, en un periodo dado,
en un cierto pais. La renta nacional es o mismo que el ingreso nacional y resulta la contraparti-
dadel producto global de una sociedad.

La renta nacional esla suma de las remuneraciones pagadas a |os factores de la produccion. in-
cluye sueldos, salarios, alquileres, intereses y beneficios

VARIABLES DE 1A RENTA NACIONAL

El Producto Bruto Interno (PBI) .-
Es & valor monetario de todos los Bienes y Servicios finales producidos a preciso de mercado de
los Agentes Nacionales, ubicados dentro del territorio Nacional durante un tiempo determinado
generalmente de un afo.

Caracteristicas.-

2)

3)

4)

< Al indicar que el PBI cuantificatodos los bienesy servicios finales nos indica que parafines de
la medicién de la produccion global se deben considerar todos los bines que estan listos para
ser consumidos tales como: Ejm: Calzados, Prendas de Vestir, Azlcar, Combustibles, y deméas
bienes que estan listos para ser consumidos.
Formulas: PBI=C+1+G+X—-M.

C = Consumo | = Inversion
G = Gastos de Gobierno
X = Exportaciones M = Importaciones.

PRODUCTO NACIONAL BRUTO (PNB)

Es el valor monetario de todos los bienes y servicios finales a precios de mercado producidos
por los agentes nacionales de un pais. Ubicados dentro o fuera del territorio nacional durante un
periodo determinado.

EL PNB es un agregado econdémico que se obtiene descontando al PBI €l saldo neto de los fac-
tores productivos ubicados en el paisy en e exterior. Como se sabe de los cinco factores pro-
ductivos tres de ell os pueden ser materia de transaccion entre |os paises, estos son: trabajo, capi-
tal y empresa.

PNB = PBI +/- SNFX
SNFX = Sado neto de los factores del exterior.
PRODUCTO NACIONAL NETO (PNN)

Es el valor monetario de todos los bienes y servicios finales producidos por los nacionales de-
ntro o fuera del pais menos del capital fijo.

Sin embargo, resulta muy complicado calcular |a depredacion que sufre el capital fijo en la eco-
nomia, estamos hablando de miles de empresas para toda la economia.

PNN = PNB — DKF

Donde:

DKF = Desgaste del Capita Fijo
INGRESO NACIONAL (YN)

Se |le conoce también como Renta Nacional (RN). Representa el total de ingresos que perciben
los propietarios de los factores productivos por haber participado en la generacion de la riqueza



QI
g‘zprﬂ:lm _
7/I> UNIVERSIDAD NACIONAL DEL ALTIPLANO - PUNO EBECONOM A
L g

(produccién). Para calcular el ingreso Nacional se le restaal PNN los impuestos indirectos y se
le sumalos subsidios.

YN =PNN -Ti+Sb
Donde:

Ti= Impuestos indirectos
Sb= Subsidios
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6)

7)

8)

PRESUPUESTO PUBLICO

CONCEPTO:

Es un documento aprobado por ley en el cual e Estado prevee, susingresosy programa sus gas-
tos para un periodo determinado, generalmente un afio.

Contiene €l registro sistematico y ordenado de todos los ingresos que € Estado proyectay los
gastos que este planearealizar durante todo un afio para poder cumplir con sus actividades.

REFERENCIA HISTORICA.-

La elaboracion se encuentra en su justificacién en la necesidad que tiene el Estado de Cuantifi-
car |0 que necesita en materia de gastos y en laformacémo los va a cubrir.

El presiente Ramoén Castilla, en 1845, presento €l presupuesto para el bienio 1846-1847, €
mismo que no fue aprobado por e Congreso, sin embargo, la historia oficial considera que fue
el primer presupuesto de nuestravida republicana. A partir de 1890 (Gobierno de Remigio Mo-
rales Bermudez), se establecié la aplicacion de |os presupuestos anual es.

La Constitucion Politica de 1993 contempla los mecanismos de elaboracion y aprobacion pre-
supuestal en el Titulo Il (del Régimen econémico), Capitulo IV (Régimen Tributario y presu-
puestal).

EL PROCESO PRESUPUESTARIO.-

Constituido por €l conjunto de fases 0 etapas establecidas y normadas por ley que deben seguir-
se desde e principio hasta el fina de la gecucion del presupuesto con € fin de asegurar su
cumplimiento, eficienciay legalidad. Estaformado por cinco fases.

ESQUEMA DEL PROCESO PRESUPUESTARIO EN EL PERU

4 1\

Programacion

J L

Formulacion

4 L

Aprobacion
J L
Ejecucion
L

Evaluacion

PRINCIPIOS PRESUPUESTARIOS:
Esta regulado por diversos principios, tales como:
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9)

Equilibrio presupuestal.- El presupuesto del sector publico debe ser aprobado en equili-
brio, esto es, que los ingresos previstos y 10s egresos programados deben estar igualados, es-
tando prohibido incluir autorizaciones de gasto sin el financiamiento correspondiente.

Sin embargo, es posible en el transcurso de su gjecucion establecer créditos suplementarios
para financiar determinados gastos, previa autorizacion del poder legislativo. Dichos crédi-
tos, los ingresos menores a los previstos, etc., determinan que al finalizar el afno fiscal nues-
tro pais permanentemente incurra en déficits fiscal es (Gastos mayores a | 0s ingresos).

Claridad.- El presupuesto debe ser de facil comprensién, no solo para que los congresistas
lo puedan estudiar y andizar debidamente para efectos de su aprobacion, sino que también
para que pueda ser comprendido con facilidad por los ciudadanos, ya que es un derecho de
los ciudadanos conocer cudl es e manejo de |os recursos publicos.

Exactitud.- Se refiere a que el presupuesto publico debe ser elaborado con exactitud y sin-
ceridad. En su etapa de formulacion, € presupuesto es fijado en funcién a las necesidades de
la programacion econdmica del gobierno, estableciendo un cronograma de entradas y salidas
de fondos, es en esta fases entonces en la que se debe aplicar dicho principio de manera que
no deben falsearse las previsiones para obtener un equilibrio ficticio.

Universalidad.- Debe contener €l total de los ingresos y gastos contemplados para el gjerci-
cio presupuestal, es asi que debe comprender en su estructura los presupuestos de todas las
entidades del estado y las que por mandato legal les corresponde una asignacion presupues-
taria. Estas entidades son todas aquellas que cuentan con personeria juridica de derecho
publico entidades del sector publico.

Documentacion.- Se refiere a que el proyecto de ley de presupuesto que el poder gecutivo
remite al congreso debe estar acompafiado de una amplia, correcta 'y oportuna documenta-
cion, referentes alos aspectos financieros, econdémicos y administrativos.

Exclusividad.- El presupuesto del sector publico debe ser discutido y aprobado por el poder
legislativo antes de ser puesto en gjecucién por el poder gecutivo.

Es el poder legislativo es el que através del presupuesto otorga una autorizacion maxima de
gasto al gjecutivo para un periodo determinado.

Publicidad.- La publicacién del presupuesto publico empleando |os medios correspondien-
tes, es un elemento necesario para que la poblacion pueda acceder a la informacion que con-
tiene este importante documento. La publicidad es esencial parael control y lafiscalizacién
del gasto publico, pues permite conocer el destino que se da a los recursos que el estado ob-
tiene a nombre de la sociedad.

ESTRUCTURA DEL PRESUPUESTO

El presupuesto publico como documento contable que contiene ingresos y egresos (gastos)
se elabora bgjo € principio contable de la partida doble, es asi que contiene dos grades cuen-
tas como son losingresos fiscales y |0s egresos fiscales.

A) INGRESOS FISCALES.- Son todos los recursos percibios y administrados por el estado
(sector publico) con € objeto de financiar los gastos publicos propios de la funcion estatal. Es-
tos ingresos fiscales se clasifican en:

Ingresos corrientes.- son |0s recursos financieros que el estado los obtiene con mayor flui-
dez y estan destinados a financiar sus operaciones comunes e inmediatas de manera tal que
no van aumentar sus propiedades (activos financieros o reales del estado). Tenemos:
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1. Impuesto genera alas ventas, alarenta, selectivo al consumo, predial, alcabala, alaim-
portanciay otros.

Tasas
Contribuciones
Venta de bienesy prestaciones de servicios

a > w DN

Multas, sancionesy otros ingresos corrientes

Ingresos de capital.- Son |0s recursos financieros que el estado obtiene de modo eventua y
tiene la caracteristica de alterar la situacion patrimonial del estado. Entre estos tenemos:

Laventa de activos: inmuebles, terrenos urbanosy rurales, maguinariasy otros.

N

Las amortizaciones por |os préstamos concedidos (reembol sos).

w

Los ingresos por inversiones financieras: intereses.

»

La venta de acciones que el estado posee en empresas, esto es, |0s ingresos por la priva-
tizacion e las empresas del estado.

5. Lasconcesiones, esto es, por el alquiler o entrega en explotacion de recursos del estado a
agentes particulares.

Transferencias.- Son 10s recursos financieros no reembol sables que recibe el estado prove-
niente de otros gobiernos, instituciones y organismos internacionales, asi como de personas
juridicas domiciliadas 0 no en € pais. Se considera como transferencias a los ingresos pro-
venientes de entidades publicas o privadas sin exigencia de contraprestacion alguna, es de-
cir, aguellos por las que el estado no entrega nada a cambio; son llamadas también las dona-
ciones.

Financiamiento.- Son aguellos recursos financieros que el estado obtiene producto de ope-
raciones oficiales de crédito de fuentes tanto interna como externa, incluye también alosin-
gresos por la emision de bonos (bonos soberanos) del estado.

La cuenta de financiamiento comprende a toda operacién que involucre endeudamiento del
estado por los préstamos que obtiene, dentro o fuera del pais, con ingtituciones, organismos
internaciones y gobiernos extranjeros, asi como |os ingresos de operaciones del tesoro publi-
co originadas por la emision de |os bonos soberanos dentro o fuera del pais.

B) EGRESOS (GASTOS) FISCALES .- Son aquellos gastos 0 desembolsos efectuados
por el estado (sector publico) para cubrir € costo que demanden las distintas actividades del es-
tado en el cumplimiento de sus funciones. Comprende:

Gastos_corrientes.- Comprende a todos |os desembolsos no recuperables de carécter per-
manente que realiza el estado destinados al mantenimiento u operacion de los servicios que
presta a través de sus diferentes entidades. Son gastos que el estado no puede degjar de redli-
zar, comprende en:

a) Personal y obligaciones sociales.- Remuneraciones del persona activo del sector pabli-
co con carécter dependiente asi como las obligaciones sociales de responsabilidad del
empleador

b) Gastos provisionales.- Fondos para el pago de pensionesy otros beneficios a cesantes
y jubilados del sector publico.

c) Compra de bienes y servicios.- Gastos den la adquisicion de bienes, pago de viéticos,
pago de servicios distintos prestados por personas naturales o juridicas sin vinculo labo-

ral con el estado.
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d) Transferencias.- Traslado de recursos publicos, sin contraprestacion que €l estado otor-
ga alasfamilias bajo ingresos (donaciones ef ectuadas).

€) Reserva de contingencia.- Constituye una asignacion, presupuestal global dentro del
presupuesto del ministerio de economia y finanzas destinada a |os gastos que por su na
turaleza no pueden ser previstos en |os presupuestos de las entidades del estado.

» Gastos de capital.- Son aquellos desembolsos destinados a aumento de la produccion y
aquellos que contribuyen al incremento inmediato o futuro del patrimonio estatal, son gastos
que al igual que los gastos corrientes, en muchos casos, permiten al gobierno cumplir con
las funciones proveedoray redistributiva del estado.

a) Inversiones.- Gastos destinados a proyectos que comprenden al estudio y gecucion de
obras publicas, incluyendo la contratacion de los servicios necesarios, adquisicion de
inmuebles, equiposy vehiculos, asi como materiales necesarios para la realizacion de ta-
les proyectos, también incluyen los gastos destinados a mejorar la capacidad productiva
de entidades publicas.

b) Inversiones financieras.- Gastos para adquisiciones de titulos-valores representativos
de capital de empresas o entidades constituidas. Incluyen ademas los gastos de fomentos
y aquellos por préstamos educativos.

c) Otros gastos de capital.- Gastos por la adquisicion de inmuebles, bienes de capital y
eguipamiento necesarios para actividades de caracter permanente, reposicion de equi-
pos, asi como |os gastos de capital sin contraprestacion.

» Servicio de la deuda piblica.- Se incluye aqui a todos aguellos gastos destinados al cum-
plimiento de obligaciones originadas por la deuda publica, sea estainterna o externa.

Este rubro recibe un tratamiento preferencia por |os gobiernos de los Ultimos afios en nues-
tro pais. Nuestra constitucion politica sefiala ademas que no puede aprobarse el presupuesto
sin partida destinada a servicio de la deuda publica. Los gastos por servicio de la deuda
comprenden:

a) Interesesy cargos de la deuda

Gastos por €l pago de intereses. Comisiones y otros cargos por operaciones de créditos
contraidos.

b) Amortizacion de la deuda

Gastos por €l pago del principal de la deuday de la actualizacion de pagos futuros, refe-
rente a operaciones de créditos contratados.

10) RESULTADOS DE LA EJECUCION PRESUPUESTAL.-

Una vez captados los ingresos fiscales y realizados los gastos durante un afio fiscal es posible
obtener los resultados de la gecucion del presupuesto, los cuales nos muestran cual ha sido €l
manejo de las finanzas publicas e la economia durante el periodo anterior. Durante un afio fiscal
se pueden obtener los siguientes resultados:

1. Superavit fiscal.- Situacion en la cual los ingresos son mayores a los gastos fiscales. Es-
te resultado no se presenta en nuestra economia debido a que los ingresos presitos del
estado son mayores alos ingresos reales.

2. Equilibrio fiscal.- Situacién en la cual los ingresos son iguales a los egresos fiscales.
Como ya se menciond si bien el presupuesto publico se aprueba en equilibrio, al finalizar
el periodo fiscal es imposible que se obtenga un resultado de equilibrio, por 1o que esto
se constituye en mero objetivo tedrico.
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3. Déficit fiscal.- Situacién en la cual los ingresos son menores a los gastos fiscales. Ante
esta situacion surge la necesidad de cubrir la falta de recursos con financiamiento adi-
cional.

4. Resultado primario.- ES aquel resultado de la gjecucion presupuestaria en la que no se
consideran ingresos por financiamiento ni los gastos por servicio de la deuda pablica.

5. Resultado econémico (no financiero).- ES aquel resultado de la gecucién presupuesta-
riaen el cua no se consideran los montos relacionados a ingresos por financiamiento ni
aquellos gastos ocasionados por amortizaciones de la deuda publica.

11) LA CUENTA GENERAL DE LA REPUBLICA.-

Es el documento que muestra laforma como se ha aplicado el presupuesto. Nos indica los resul-
tados econdémicos y financieros del estado luego de la g ecucion presupuestal.

ESTRUCTURA DE GASTOS DEL PRESUPUESTO PUBLICO 2005

Gasta Personal y
previsional ohligaciones
14 5% saciales

26,9%

Bienesy
servicios
13,1%

Serviciode la
deuda publica
26,7%

Otros gastos
corrientes
57%

otros gastos
de capital
1,0% Inversiones
11,6%

Inversiones
financieras
0,5%
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SISTEMA TRIBUTARIO
SISTEMA TRIBUTARIO
NACIONAL

Normas Tributarias

Politica Tributaria (Codigo Tributario)
MEF
ADMINISTRACION
TRIBUTARIA
|
GOBIERNO CENTRAL GOBIERNO LOCALES PARA OTROS FINES
SUNAT MUNICIPIOS INSTITUCIONES DIVER-

* Impuesto ala Renta

* Impuesto General alas
Ventas (17%)

* Impuesto de Promocion
Municipal (2%).

* Impuesto Selectivo a
Consumo

* Derechos Arancelarios

* Tasas de prestacion de
Servicios Publicos

* Régimen Unico Simplifi-
cado(RUS)

* Impuesto Predial.

* Impuesto de Alcabala

* Impuesto a Patrimonio
Automotor.

* Impuestos a las Apuestas.

* Impuestos a los Juegos.

* Impuestos a los Especté&
culos Pablicos no deporti-
VOsS.

SAS

* Contribuciones a Essalud.

» Contribuciones ala ONP.

» Contribuciones al SENA-
TI.

 Contribuciones al SEN-
CICcO

 Contribuciones al CONA -
FOVISCER.

CONCEPTO.-

El sistematributario es el conjunto de instituciones, normasy principios con |os cuales se regu-
la el traslado de recursos a través de tributos de las personas naturales o juridicas hacia €l esta-
do.

2) ELEMENTOS.-

a) Politica Tributaria.- Esel conjunto de medidas adoptadas para orientar y dirigir el sistema
tributario y la recaudacion. En nuestro pais la politica tributaria la disefia el Ministerio de
Economiay Finanzas (MEF).

b) b) Normas Tributarias.- Conjunto de disposiciones legales através de las cuales se regula
la aplicacion de las medidas de politica tributaria (codigo tributario, laley de impuesto ala
renta, laley deimpuesto general alas ventas, etc).
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c) Administracion Tributaria.- Comprende al conjunto de érganos del estado que g ecutan la
politica tributaria, es decir, la administracion tributaria conformada por aquellos oréanos de
la administracion estatal que se encargan de la administracion de tributos (SUNAT, munici-
palidades y algunas entidades que también administran tributos para fines especificos como
SENATI o SENCICO).

3) LOS TRIBUTOS.-

Son las prestaciones, comunmente, en dinero (pecuniarias) que el estado exige en €l gercicio de
sus facultades a los integrantes de su sociedad con el fin de obtener los medios para cubrir los
gastos que demandan el cumplimiento de sus funciones.

El Cédigo Tributario clasificaalos tributos en tres clases:

a) Impuestos.-

Son los tributos cuyo pago no origina contraprestacion directa por parte del estado a favor
del contribuyente, esto es, quien paga los impuestos no recibe beneficio directo alguno por
el estado. IGV, IR etc.

Existen impuestos para el gobierno central y los gobiernos locales

i) Impuestos para el gobierno central.- Son aguellos que recuda la SUNAT entre los
principal es tenemos:

(1) Impuesto general a las ventas (IGV).-

Es el impuesto que se aplica en las operaciones de ventas, importacion de bienes asi
como en la prestacion de distintos servicios comerciales o de construccion. Este im-
puesto grava las siguientes actividades:

La venta de hienes muebles, dentro del pais.

@ ®

Laventa de marcas, inventos, derechos de autor y similares.

®

La prestacion y utilizacion de servicios, en el pais.

®

Los contratos de construccion.

®

La primera venta de inmuebles, que realicen los constructores de |os mismos.

®

La importacién de bienes.

El impuesto se liquida mensualmente siendo su tasa actual de 17% y toma como base
al valor de la ventarealizada.

(2) Impuesto de promocion municipal.- Este impuesto se aplica en los mismos su-
puestos y de la misma forma que el impuesto general a las ventas, con una tasa de
2%, por lo tanto funciona como un aumento de dicho impuesto.

En la préctica, en todas las operaciones gravadas con € IGV se aplicalatasa de 19%
gue resulta la sumatoria de este impuesto con el de promocion municipal .

(3) Impuesto selectivo al consumo.- Este impuesto es un tributo al consumo especi-
fico y grava la venta en €l pais a nivel de productos de determinados bienes, laim-
portacion de los mismos, la Venta en el pais de los mismos bienes cuando es efec-
tuada por el importador y los juegos de azar y apuestas, es de realizacién inmediata,
pero se determina mensual mente.

Las tasas de este impuesto oscilan entre 0 y 118%, dependiendo del bien gravado,

segun las tablas respectivas.
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(4) Impuesto a las importaciones.-  Se obtiene por la aplicacion de derechos de

aduanas correspondientes ala compra de bienes del extranjero, técnicamentey sele
denomina arancel.

(5) Impuesto a la renta.- De acuerdo alaley del impuesto a la renta se encuentran

gravadas:

Las rentas provenientes del capital, del trabajo o de la aplicacion conjunta de
ambos factores, entendiéndose como tales agquellas que provengan de una fuente
durable y susceptible de generar ingresos periddicos.

Las indemnizaciones a favor de empresas por seguros de su personal, las desti-
nadas a reponer, total o parcialmente, un bien del activo de laempresa.

Lasregalias.

Los resultados provenientes de la venta de terrenos rasticos o urbanos, inmue-
bles, derechos de llave, marcas y similares, negocios o empresas, denuncias o
CONCEeSi ONes.

Los resultados de la venta, cambios o disposicién habitual de bienes.
Cualquier ganancia o beneficio derivado de operaciones con terceros, etc.

Este impuesto clasificalas rentas en cinco categorias:

= Primera categoria, |as rentas 0 ingresos por concepto del arrendamiento o sub-

arrendamiento de los predios rusticos y urbanos; entiéndase casa, terrenos, edifi-
cios, etc. También grava el arrendamiento de bienes muebles como méaquinas,
autos, etc.

Segunda categoria, intereses por colocacion de capitales, regalias, patentes, ren-
tasvitalicias, derechos de llavey otros.

Tercera categoria, en general, las rentas derivadas de actividades comerciales,
industriales, servicios 0 negocios.

Cuarta categoria, |as obtenidas por el gjercicio individual de cualquier profesion,
ciencia, arte u oficio.

Quinta categoria, 1as obtenidas por e trabagjo personal prestado en relacion de
dependencia.

(6) Impuesto tinico simplificado o régimen unico simplificado (RUS).-

Reemplaza al impuesto ala rentay a IGV (incluyendo el impuesto de promocién
municipal), para las personas naturales que desarrollan actividades generadoras de
rentas de tercera categoria (pequefios negocios e industrias, como bodegas, bazares,
ferreterias, puestos de mercado, talleres de confeccion, etc.).

ii) Impuestos para los Gobiernos Locales.-

Son aguellos que son administrados por 1os Concejos Municipales dentro de su juris-
diccion, entre los principal es son:

(1) Impuesto predial.- Es un tributo municipal de periodicidad anua que grava el valor

de los predios urbanos o rusticos.

(2) Impuesto de alcabala.- Este impuesto grava las transferencias de inmuebles atitulo

0oneroso o gratuito, cualquiera sea su forma o modalidad. Latasa aplicable es del 3%,
de cargo del comprador.
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(3) Impuesto al patrimonio vehicular.- Este impuesto es de periodicidad anual y grava
la propiedad de los vehiculos automoviles, camionetas y station wagons, fabricados
en € pais o importados, con una antigliedad no mayor de 3 afios (se computara a par-
tir de la primerainscripcion en el registro de propiedad vehicular), siendo la tasa de
1%.

(4) Impuesto al rodaje.- Es el impuesto que grava la importacion y la venta en el pais
de las gasolinas. Es un tributo nacional que se transfiere al fondo de compensacion
municipal. Actualmente estaincluido en el precio de venta al publico de lagasolina.

(5) Impuestos a los juegos.- Es el impuesto que grava la realizacion de actividades rela
cionadas con los juegos tales como loterias, bingos y rifas, asi como a la obtencién
de premios en juegos de azar como bingos, rifa, sorteosy loterias.

(6) Impuesto a las apuestas.- ES €l impuesto que grava a los ingresos de |as entidades
organizadoras de Eventos hipicosy similares, en las que se realicen apuestas.

(7) Impuesto a los espectaculos piblicos no deportivos.- ES aquel que grava al monto
gue se abona por concepto de ingreso a los espectéculos publicos no deportivos en
locales o parques cerrados, con excepcion de |os espectéacul os culturales debidamen-
te calificados por €l Instituto Nacional de Cultura. Estan afectas a este impuesto salas
de cine, discotecas, etc.

b) Tasas.-

Es un tributo cuyo cumplimiento genera la prestacion efectiva de un servicio publico indi-
vidualizado al contribuyente por parte del estado, es decir, que por € pago de una tasa €l
contribuyente recibe un beneficio directo e inmediato por parte del estado. Por ggemplo lata-
sague se paga a municipio por el hecho de estacionar un vehiculo en zonas concurridas.

Existen tres clases de tasas reconocidas y son las siguientes:

i) Arbitrios.- Son los pagos que se realizan por € mantenimiento o prestacion de un servi-

cio publico, por eiemplo por los servicios de limpieza publica, por € mantenimiento de
parquesy jardines, seguridad ciudadana, etc.

ii) Licencias.- Son |os pagos por |a obtencién de autorizaciones especificas paralarealiza-

cion de actividades de provecho particular sujetas a control o fiscalizacion. Ejemplo li-
cencia de conducir, etc.

iii) Derechos.- Son los pagos por la prestacion de un servicio administrativo piblico o por

el uso o aprovechamiento de bienes publicos. Pueden ser los pagos por la obtencién del
documento nacional de identidad, etc. O también el pago por concepto de peaje, por in-
greso a museos del estado, etc.

¢) Contribuciones.-

Son pagos para congtituir un fondo por el que el contribuyente recibe contraprestacion dire-
cta por el estado ya sea en forma de bienes o servicios, son de carécter colectivo y €l benefi-
Cio no se efectiviza de manerainmediata.

Entre las principal es contribuciones tenemos las siguientes:

i) Contribucién a ESSALUD.- Contribucién pararecibir € servicio de atencién médicaa

través del seguro socia de salud (ESSALUD). Este seguro se complementa con planes
de salud que brindan las entidades empleadoras ya sea en establecimiento propios o con
contratados con entidades prestadoras de salud (EPS).
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ii) Contribucion a la oficina de normalizaciéon provisional (ONP).- Son aquellos que
aportan alos trabajadores en un determinado porcentaje de su remuneracién asegurable a
la oficina de (ONP) que es la entidad que administra el sistemanacional de pensiones.

iii) Contribucion al SENATI.- Aquella que grava el total de remuneraciones que pagan a
sus trabajadores las empresas que desarrollan determinadas actividades industriales ma-
nufactureras.

Latasa de contribucion a SENATI es de 0,75% del total de remuneraciones que se pa-
gan alos trabajadores.

iv) Contribucién al SENCICO.- Aportan a SENCICO las personas naturales y juridicas
gue desarrollan actividades en laindustria de la construccion, los cuales tendrian el dere-
cho de capacitar a sus trabajadores.

La tasa de contribucion es de 0,2% sobre el total de los ingresos que perciban 10s sujetos
afectados por dicha contribucién.

v) Contribucién al CONAFOVICER.- Aportan los trabajadores de construccion civil con
relacion de dependencia. EI CONAFOVICER administra y controla el fondo para la
construccion de viviendas y centros recreacional es para | os trabajadores de construccion
civil.

4) TEORIA DE LOS IMPUESTOS:

Objetivos de la Imposicion.- La aplicacion de impuestos en un pais persigue objetivos, por lo
que sefialamos aqui algunos de €llos.

x  Generar ingresos al estado que le permitan reasignar €l control de los recursos econdémicos
de los contribuyentes

% Laredistribucion del ingreso y lariqueza, en términos generales contribuyen en la busgueda
de una mayor redistribucion al exigir que quienes tiene una mayor concentracion deben pa-
gar impuestos més altos.

% La correccién de las fallas de mercado, generalmente cuando surgen las externalidades ne-
gativas, através de laimposicion de tributos.

x La edtabilizacién de la economia en problemas de inflacién. también son importantes en
épocas de déficit fiscal.

Principios de la Imposicién.- Para el cumplimiento de los objetivos de la tributacion, los im-
puestos se deben ajustar a determinados criterios, se resume en |os siguientes principios:

a) Equidad.-

Este principio sefiala que los contribuyentes deben pagar |os impuestos de acuerdo con sus
posibilidades. Los tedricos neoliberales |o han interpretado de dos formas:

o El principio del beneficio.- Los impuestos que los contribuyentes pagan deben es-
tar relacionados directamente con los beneficios que estos perciban del presupuesto.
Lo esencia parala aplicacion de este, es la determinacion por la autoridad fiscal de
los ingresos tributarios y 10s gastos de gobierno.

0 El principio de la capacidad de pago.- Mediante este principio se afirma que lare-
caudacién de los impuestos debe hacerse de modo que la carga de los mismos se
haga seguin la capacidad de pago de los contribuyentes.

b) Eficiencia.-
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Plantea que el método, formay tiempo del pago deberian ser convenientes al contribuyente.
Para el cumplimiento del principio de eficiencia se dice que los impuestos deben ser neutra-
les, en el sentido que no generen un exceso de carga tributaria que conduciria a la disminu-
cién neta del bienestar por asumir el pago.

¢) Simplicidad.-

Los impuestos deben ser sencillos de entender tanto para los contribuyentes como para la ad-
ministracién, por ende evitar problemas de interpretacion e incumplimiento. Ademas debe
haber pocos tributos para una mejor tarea de las instituciones encargadas de su recaudacion.

d) Rendimiento.-

Se sefiala que las autoridades de administracion tributaria deben procurar minimizar € costo
de recaudacion de los impuestos, en relacion a su rendimiento, es decir se busca asi la
maximizacion en la recaudacion de los tributos.

Clasificacion de los Impuestos

i) Impuestos directos.- Se consideran a aquellos que gravan o afectan alos ingresosy al
patrimonio de los agentes contribuyentes.

Algunos tedricos definen alos impuestos directos tomando criterios administrativos.
Las ventgas

© Permiten hacer efectivo € principio de equidad.

© Presentan baja posibilidad de elusion tributaria.
Las desventgjas

® Genera efectos desincentivadores.

® Alientan alaevasion tributaria

ii) Impuestos indirectos.- Se consideraaaquellos que afectan ala produccién, ventasy al
consumo de algunos bienes'y servicios.

Las ventgas
© Generan un menor sacrificio paralos contribuyentes.
© Permiten una mayor capacidad de eleccion.
& Permiten la reduccién de externalidades.

La desventga principal

¢ Contravienen el principio de equidad debido a que los contribuyentes sean ricos
0 pobres, pagan las mismas tasas de impuesto, sin tener en cuenta las diferencias
de sus respectivas capacidades de pago.

Naturaleza de Impuestos

i) Impuestos progresivos.- Se dice que es cuando la tasa impositiva aumenta a medida
gque aumentan los ingresos del contribuyente. En otras palabras, la tasa media del im-
puesto aumenta a aumentar |os ingresos.

i) Impuestos regresivos.- ES regresivo cuando €l porcentgje de los ingresos que se pagan
decrece a medida que |os ingresos aumentan.

iii) Impuestos proporcionales.- Es aquel cuyo porcentaje del ingreso pagado por €l contri-
buyente permanece constante cuando aumentan sus ingresos. Es decir en este tipo de
impuesto la tasa impositiva media se mantiene constante.
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5) LA PRESION Y LA BASE TRIBUTARIA:

a) Base Tributaria.- Entendemos a conjunto de personas naturales y juridicas que estén lla-
madas a pagar los tributos.

Dentro de la base tributaria incluimos a todos los contribuyentes que estéan debidamente
inscritos en € registro Unico de contribuyentes (RUC).

b) Presion Tributaria.- ES €l porcentgje de la produccién que el estado capta a través de los
tributos en un periodo determinado.

Lapresion tributaria (PT) se mide asi:
PT= Tributos recaudados por € gobiernocentral x 100

Producto bruto interno

Entre las medidas que se pueden adoptar en la busqueda de aumentar la presion tributaria te-
nemos.

<> Aumentar la base tributaria.

< Crear nuevos impuestos.

<> Aumentar las tasas impositivas vigentes.
< Eliminar exoneraciones tributarias.

< Reduccion de laevasion tributaria.

<> Promover una concienciatributaria, etc.

6) LA SUPERINTENDENCIA NACIONAL DE ADMINISTRACION TRIBUTARIA (SU-
NAT).-

La SUNAT es una institucion publica descentralizada del sector econémico y finanzas, cuenta
con personeria juridica de derecho publico, patrimonio propio y autonomia administrativa, fun-
ciond, técnicay financiera.

Tiene por finalidad administrar, recaudar y fiscalizar |os tributos internos, como |las aportaciones
al ESSALUD, otrasque laley asigna

Facultades de la SUNAT

i) Facultades de recaudacién.- Esfuncion de la SUNAT recaudar tributos, principalmen-
te impuestos que son para el gobierno central.

ii) Facultad de determinacion.- Emite resoluciones de determinacion y ordenes de pago
gue son valores a cargo de los contribuyentes en aquellos casos en que estos no han cal-
culado o pagado correctamente sus tributos.

iii) Facultad de cobranza coactiva.- Es lafacultad que se gjerce a través del gecutor co-
activo como ultima fase del proceso de cobro de la deuda tributaria exigible a contribu-
yente o a responsable de los tributos.

iv) Facultad de fiscalizacion.- Incluye la inspeccién, investigaciony el control del cum-
plimiento de las obligaciones tributarias, incluso de aguellos agentes inafectos o0 exone-
rados.

v) Facultad de sancién.- Sanciona las infracciones derivadas del incumplimiento de las si-
guientes obligaciones:

v Inscribirse en el RUC.
v Emitir y exigir comprobantes de pago.
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v
v
v

Llevar librosy registros contables.

Presentar declaracionesy comunicaciones.

Permitir € control de la administracion tributaria

Otras obligaciones tributarias.
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GESTION EMPRESARIAL

.QUE ES EMPRESA?

Se entiende por empresa a la asociacion o agrupacion de personas, dedicadas a realizar obras mate-
riales, negocios o proyectos de importancia, concurriendo de manera comun a los gastos que origina
y participando de las ventajas que reporte.

.COMO SE REGULAN LAS EMPRESAS EN EL PERU?
Las empresas en la legislacion nacional, se encuentran reguladas en la Ley Genera de Sociedades
N° 26887.

;,QUE SE ENTIENDE POR SOCIEDAD?
Comercialmente se entiende como el contrato en que dos 0 méas personas aportan en comun bienes o
industria, para obtener una gananciay repartirse los beneficios.

;,C(')MO DEFINE LA LEY A LA SOCIEDAD?

Conforme a articulo 1° delaLey N° 26887, la sociedad es definida como:

"Quienes constituyen la sociedad, convienen en aportar bienes o servicios para el gercicio en
comun de actividades econémicas.”

QUIENES PUEDEN CONSTITUIR UNA SOCIEDAD?

Laley establece que las sociedades pueden se constituidas por cualquier persona; por tal razon,
pueden ser:

- Personas Naturales.

- Personas Juridicas.

;,QUIENES SON PERSONAS NATURALES?

Se entiende por persona natural, al ser humano o ala persona humana.

Para ser sujeto de derechos y obligaciones de carécter mercantil, comercial o societario, se requiere
gue tenga capacidad juridica.

QUIENES SON PERSONAS JURIDICAS?

Aquellas organizaciones de personas naturales o juridicas, que laley les concede existencialegal.
No tienen existencia fisica como la persona natural .

Son representadas por una 0 Mas personas naturales.

(CLASES DE SOCIEDADES?
Sociedad Anénima:
° Anénima Abierta
° Anénima Cerrada
Sociedad de Responsabilidad Limitada Simple
Sociedad en Comandita Por Acciones
Sociedad Colectiva Civil
Sociedad Civil de Responsabilidad Limitada
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COMO CREAR Y ORGANIZAR TU EMPRESA.

En el mundo del trabajo diario tienes dos opciones basicas: trabajas para otros 0 emprendes tu pro-
pio negocio, ambas opciones tienen ventgjas y desventajas pero nada se compara con lailusion de
ser tu propio jefe.

Si estas pensando ser un emprendedor (0 ya empezaste) y abrir tu propia empresa, agui te damos
algunas sugerencias basadas en |a experiencia.

Busca unaideasimple.

Piensa en grande.

Empieza en pequefio.

Planea pero haz algo concreto todos los dias.
Cuidad flujo de cga.

o A WN

Ten jfel.
7. Escribetu plan de negocios.
BUSCA UNA IDEA SIMPLE

Para empezar en e mundo de los negocios |0 primero es gue tengas una idea smple y clara de que
tipo de empresa deseas instalar y dirigir.

La mayoria de personas complican la etapa de encontrar LA idea haciéndose demasiadas preguntas,
o tratan de encontrar |la idea innovadora que cambiara el mundo, pero lo mas frecuente es que las
mejores ideas van apareciendo conforme empiezas atrabajar y a aprender de tus errores.

Mira a tu alrededor y veras que las meores empresas (grandes 0 peguefias) se dedican a cosas tan
simples como alimentar, educar, transportar, vestir, entretener y en general servir a la gente pues
esta demostrado que los megores negocios son los que ayudan a la gente.
Para encontrar una buenaidea las preguntas principal es que debes hacerte son: ¢qué puedes hacer tu
mejor que los deméas?, y ¢a qué te gustaria dedicarte el resto de tu vida?. Pasaras la mayor parte de
tu vida dedicado a tu negocio o trabagjo, entonces vale més que sea algo que te guste, ademas uno
produce més cuando hace algo que le satisface, considera también que todos somos buenos para
algo, lo que tienes que descubrir es cual es tu interés o habilidad innata.
Desde e punto de vista comercial, las mayores ganancias estan en lograr vender algo que hagas
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mejor que los demas a menor costo; el hombre més rico del mundo ha hecho su fortuna vendiéndole
a mundo entero su software de bagjo costo y alto margen, en el Per( la Backus, Metrowong y €
BCP venden sus productos y servicios a millones de personas superando a sus competidores en ca-
lidad y costo, los hermanos Donofrio hicieron una fortuna vendiéndole a todos sus helados y choco-
lates de bajo costo y excelente calidad.

T pensaras que los tiempos han cambiado, y eso es cierto pero si bien ya no hay las oportunidades
de antes, hoy hay nuevas necesidades y espacios que cubrir en el mercado.

De vez en cuando nos preguntan... ¢cudl es el mejor negocio?, la verdad es que no hay negocios
buenos o malos, solo hay empresas mejor o0 peor administradas, eso si ten cuidado con “lafiebre del
oro”, que sucede cuando todos quieren entrar a un negocio gque consideran fijo, facil y lucrativo. El
giemplo mas reciente fue la epidemia de las “punto.com”, en la que toda empresa 0 emprendedor
gueria poner una pagina web creyendo que los compradores correrian a visitar sus websites, eso no
sucedio, miles de websites quebraron y quedan sélo unas pocas que estan sobreviviendo y luchando
por €l éxito en internet.

PIENSA EN GRANDE - “Quien no sabe adonde va nunca llegara”

Empieza por determinar tus objetivos y pon plazos para lograrlos, y si bien debes tener objetivos
concretos y alcanzables para el primer afio, fijate una meta alta a unos diez afios. A los 18 afios Fred
De Luca decidié empezar una peguefia sangucheria con el fin de ganar algo de plata para pagar sus
estudios, pero é y su socio se pusieron la meta de abrir 32 locales en 10 afios, a cabo de ese perio-
do “solo” abrieron 28 y entonces se pusieron la meta de abrir 50 en diez afios més, 25 afos después
ambos tienen mas de 20,000 jsangucherias!, bajo la marca Subway, naturalmente hace tiempo que
Fred degjé de preocuparse por pagar sus estudios.

Hace 20 afios Michad Dell empezé vendiendo por teléfono PC’ s usadas que arreglaba en su habita
cion, y se puso la meta de duplicar sus ventas cada afio; hoy es el mayor vendedor de PCs en los
EE.UU. con una venta anual de $40 mil millones.

Muchos preferimos no ponernos metas pues le tememos al fracaso, pero la ausencia de metas te
llevaa ostracismo, lainerciay por Ultimo a la frustracion; asi que no temas definir claramente que
vas a vender, a quién quieres como cliente, cuanto necesitas para empezar tu negocio etc.

EMPIEZA EN PEQUENO

No todos los negocios tienen que empezar en grande, de hecho la mayoria de empresas exitosas
empezaron en pequefio; Backus, Inca Kolay la propia Coca Cola empezaron como negocios muy
pequerios. Lo ideal esir reuniendo un pequefio capital para empezar sin deudas pues s te vamal a
comienzo (lo cua es cas fijo) no tendras que enfrentar al que te presto plata
Cuando logres desarrollar un mercado y tu ventas tiendan a crecer, tendras que invertir mas capital
y para obtenerlo o prestas a banco o consigues un socio; si tu negocio esta bien orientado y tiene
cifras atractivas no te sera dificil atraer capital, de alli laimportancia de empezar en pequefio y cre-
cer de manera organi zada.

PLANEA PERO HAZ ALGO CONCRETO TODOS LOS DIiAS -
“No hay mejor teoria que una buena practica”

Esta bien que hagas planes pero en algin momento debes empezar por hacer algo concreto, no espe-
res el momento perfecto pues no existe, ademas mientras antes empieces mejor pues asi tendras mas
tiempo para aprender de tus errores, ponte como tarea hacer todos los dias algo concreto que te
permita avanzar haciatu meta.
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Muchos tardan en ingresar al mundo de |os negocios porgue analizan demasiado y terminan encon-
trando razones para NO concretar sus planes, la verdad es que hay una sola forma confiable de eva
luar el potencial de unaidea.

CUIDA EL FLUJO DE CAJA -
Unaregla basica del negocio pequefio es no gastar mas de lo que ingresa

Una regla basica del negocio peguefio es no gastar mas de lo que ingresa.

Puedes tener muchas ideas pero parair concretdndolas necesitas ir generando un pequefio excedente
positivo, hablando claro se conservador en tus gastos y cuida el efectivo. Incluso la poderosa IBM
cuando tuvo enormes pérdidas tuvo que cambiar de presidente el que simplemente dijo que mas que
una estrategia la empresa necesitaba gastar menos y vender mas. Asi 1o hicieron y hoy nuevamente

IBM €s una poderosa y muy rentable empresa.
Quien entra a mundo de los negocios debe darse cuenta que hay que sacrificarse y reducir los gas-
tos innecesarios, en el mundo comercial cada sol cuenta.

Aqui es bueno que desde €l inicio tengas una relacién profesional con un buen contador, el control
de las cuentas, costos, margenes e impuestos puede decidir tu fracaso o éxito empresarial. No im-
porta que tu negocio sea pequefio, debes llevar un control estricto de las cifras de ingresos y egre-
SOS.

TEN FE! - Si tu no tienes fé en ti, ¢quién latendré?

Probablemente el elemento méas importante para quien se dedica a los negocios (0 a cualquier otra
cosa) es la elevada confianza en si mismo, esta confianza es el resultado de la fe en algo superior y
el absoluto convencimiento de que si persistes tendrés éxito a la larga pues solo fracasa el que dgja
de intentar.

ESCRIBE TU PLAN DE NEGOCIOS - BUSINESS PLAN
Si sientes que tienes la idea pero no sabes por donde empezar, escribe tu plan

No es indispensable que escribas tu plan pero al escribirlo podras ordenar tus ideas y tener un mejor
panorama de que pasos dar.

Ademas, un plan de negocios bien presentado te ayudara a buscar socios y obtener financiamiento.
El esquema basico de un Business plan es @ siguiente:

1. Resumen ejecutivo: Aqui debes resumir todo tu plan, sobre todo hay que explicar cual esel
concepto central del negocio, la oportunidad del mercado, la marcay € posicionamiento,
¢porgué crees que tu plan tendra éxito? y ¢cudles son los principales objetivos y cifras fi-
nancieras?. Esta parte generalmente se escribe al FINAL, cuando ya tienes todo el plan por
escrito. Lo que sucede es que la mayoria de planes NO se leen, de ali laimportancia de co-
municar inicialmente laidea central del Business plan.

2. Vision del negocio: ¢/Cud es la meta a largo plazo?, ¢cudles son los principales resultados
gue esperas alcanzar en |os proximos anos?.

3. El mercado: ¢{COmo se estructura el consumo actual?, ¢qué tendencias o cambios en el con-
sumo estén surgiendo?, ¢cudl es e tamafio del mercado en ventas reales?, ¢scud es e seg-
mento especifico al cual apunta tu producto?, ¢cudles son las caracteristicas del comprador
elegido?.

4. La competencia: Vision general del sector, tipos de competidores y como se posicionan,
cuales son sus puntos fuertes y débiles, como reaccionarian frente a nuestra marca.

5. Estrategia competitiva: COmMo planeas posicionar y diferenciar tu marca, cudles son tus
puntos fuertes y débiles, de qué forma piensas explotar las debilidades de tus competidores,

gue harés para hacer crecer tu empresa.
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6.

Productos y servicios: Descripcion de tu producto o servicio, sus atributos y beneficios pa-
rael consumidor, ventajas frente alos competidores.

Marketing: Estrategia de marketing, sistema de ventas, plan de incentivos para |os vende-
dores, promocién y publicidad, mercadotecnia directa, etc.

Operaciones: Organizacion, sistema de servicio al publico, plan de produccién (si es una
industria), plan de importaciones 0 de compras (s es una empresa comercial).

Presupuestos: Estado de ganancias y pérdidas proyectado, flujo de caja, presupuesto de in-
version.

10. Cronograma: Quien hara que y cuando.

CRITERIOS PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA PEQUENA EMPRESA

IDEA .- Pensamiento expresados en conceptos

MERCADO.- Tipoy cantidad de productos (Tamarfio del Mercado) / Localizacion y Comer-
cializacion

ASPECTOS PRODUCTIVOS.-

0 Métodosy Medios de Produccion (seleccion de Maquinariay equipo, materias pri-
mas, mano de obra)

ASPECTOS ECONOMICOS.- Calculo de costos y rentabilidad
ASPECTOS FINANCIEROS.- Visualizacion de fuentes financieras disponibles

ORGANIZACION.- Organizar y Relacionar €l trabajo para acanzar efectivamente las me-
tasfijadas.



N

EPREUNA

“/I™ UNIVERSIDAD NACIONAL DEL ALTIPLANO - PUNO

FLUJO DEL PROCESO DE CONSTITUCION DE UNA EMPRESA

Persona Natural
Empresa Uniper-
sonal

Formalidades

- Inscripcion RUC
- Licencia de Func.

Organizacién
Formales

- Registros Cont. Legalizacion de Libros
- Comprobante de Pago
- Inscripcion ESSALUD

Obligaciones
Tributarias

Impuesto a la renta:
Reg, General
Reg. Especial

IGV
Reg. General
RUS

ISC

Tributos Municipales

DECISION

Persona
Juridica

Eleccion de forma
Asociativa

EIRL.
SA.
SAA.
SAC.
Soc. Colectiva

Formalidades

- Elaboracién de la Minuta

- Elaboracion de escritura Publica

- Inscripcion en Registros Publicos (adq. Perso.
Juridica)

- Inscripcion RUC

- Licencia de Funcionami.(Munici.)

Otras obligaciones

- Registros Contables (Legaliza de Libros / Conta.
Completa)
- Comprobante de Pago
- Inscripcién en ESSALUD
- Empleadores
- Reg. De planillas
- Trabajadores AFP

Obligaciones
Tributarias Sus-
tanciales

- Impuesto a la Renta
- Régimen General
- Régimen Especial
- IGV
- 1SC
- Tributos Municipales

1.- REUNION (de |os socios o personas juridicas)
2.- IDENTIFICACION DE LA RAZON SOCIAL
Para ello se siguen |os siguientes pasos.

a. Seleccionar €l nombre

b. Identificar el nombre propuesto.
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3.- ELABORACION DE MINUTA (Objetivos, Fines, Actividades, Estatutos)

4.- TESTIMONIO DE CONSTITUCION NOTARIAL (Escritura Publica)

5.- INSCRIPCION SUNAT (RUC)

6.- AUTORIZACION DE IMPRESION DE COMPROBANTES DE PAGO FORMULARIO
Régimen General - Régimen Especia

7.- LICENCIA DE FUNCIONAMIENTO MUNICIPAL. Municipalidad de su
Jurisdiccion Distrital

8.- INSCRIPCION A ESSALUD. A los Trabajadores

9.- ADQUISICION DE REGISTROS CONTABLES DE ACUERDO A SU FORMA DE
CONSTITUCION CON EFECTO TRIBUTARIO.

10.- LEGALIZACION DE LIBROS CONTABLES. Los libros deben ser legalizados con el Notario
Publico o por un juez de Paz Letrado.
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PREGUNTAS

1.-En cual de las escuel as econdémicas de |a edad moderna se planteo que lariquezaestaen el trabgjo huma-
no?

a) Lasocidista

b) Laclasica

¢) El mercantilismo

d) El fisiocratismo

Respuesta: b) La clasica

2.- Latoma de decisiones de un productor que desea maximizar sus beneficios es campo de estudio de la
a) Politica econémica
b) Economia normativa
¢) Microeconomia
d) Macroeconomia
Respuesta: ¢) Microeconomia

3.- El proceso econémico tiene como fin principa
a) Extraer recursos naturales para el comercio exterior
b) Generar bienesy servicios parad estado
c) Satisfacer necesidades
d) Comercidizar productos
Respuesta: ) satisfacer necesidades

4.- Los servicios se caracterizan porque:
a) Solo tienen valor de cambio; pero no valor de uso
b) Se generan en €l sector de transformacion econémica
¢) Solo son brindados por € sector estata
d) Se van consumiendo conforme se producen
Respuesta: d) se van consumiendo conforme se producen

5.- Es una caracteristica que distingue alos bienesin fungibles
a) Su uso es prolongado en € tiempo
b) A mayor ingreso disminuye su consumo
¢) Satisfacen necesidades indirectamente
d) Se emplean en el capital
Respuesta: a) Su uso es prolongado en el tiempo

PREGUNTAS
1.- El capita que esta sujeto adepreciacion esdl:
a) Capital Variable
b) Capital Circulante
¢) Capita Financiero
d) Capital Fijo
€) Capital Comercial.
2.- El incremento de la Productividad mediante el uso intensivo del capital permite alas Empresas.
a) Contratar més trabg adores
b) Reducir las ganancias.
¢) Mantener la productividad.
d) Disminuir los costos.
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€) Disminuir la produccién.

No formalas fuerzas motrices:
a) Laenergiasolar.

b) Lafuerza delosanimales.
c) Laenergia humana-

d) Laenergiaedlica

e) Lafuerza expansiva de |os gases.

Quienes aportan el capita en las sociedades en comanditas se denominan socios.

a) Colectivos

b) Accionistas

c¢) Solidarios

d) Comanditarios

€) Mercantiles.

Laimportancia econdmica de las PYMES:
a) Su ato nivel de ventas

b) Que pertenece al sector primario

¢) Su elevado pago de tributos

d) Son principa mente de origen nacional

€) Que generan empleos con pocainversion
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BANCO DE PREGUNTAS

1

De acuerdo alos grados de la elasticidad de la de-

manda se dice que la demanda es el &stica cuando:

a

€.
2.
a

€.

Lademanda aumenta mas lentamente que ladis-
minucion del precio

Eslarelacion inversa entre la disminucién del pre-
cioy €l aumento de la demanda.

La demanda aumenta mas répidamente que el au-
mento del precio

El aumento de la demanda es mas rapido que la
disminucién del precio

A'y D son correctas

Laley dela Ofertay la Demanda consiste en:

Los precios varian en proporcion directade la de-
manda e inversa de la oferta

Los precios varian mas rapidamente que la deman-
daeinversadelaoferta

La demanda aumenta mas rapidamente que la ofer-
taeinversaa precio

La demanda aumente mas lentamente que €l precio
einversaalaoferta

Los preciosy la oferta varian de acuerdo a merca-
do negro

3. El crédito esimportante porque nos permite:

poaopoTo

Crear mayor confianza

Mayor tiempo para su pago

Mejor aprovechamiento de la capacidad humana
Aumentalaventaal crédito

No permite ahorrar mas

4. Son operaciones bancarias comerciaes:

PoooTe

Depositos — las cobranzas
Prestamos — Dep0sitos

Descuentos — emision de dinero

La custodia— cobranza coactiva
Circulacién de dinero — el préstamo

5. Que es labaanza comercia ?

a

aogo

6.

PoaopoTo

7.

paopoTo

8. Son créditos extraordinarios que el publico otorga a
estado que pasa a formar parte de la Deuda Interna y

EslaRelacién entre las exportaciones y las impor-
taciones

Eslaventade productos a exterior en efectivo

El compra de de productos del exterior

El larelacion de lo que de compray vende en un
pais

El lo que fabrica un pais para luego venderlo

La Unidad Impositiva Tributaria (UIT) parael pre-
sente afo es de:

3,500
3,400
3,450
3,550
3.600

¢Que ingtituciones administran los tributos del esta-
do?

SUNAT - ADUANAS

SUNARP - SUNAT.

SUNAT - El Ministerio de Economiay Finanzas.
El Ministerio de Economiay Finanzas

El Poder Ejecutivo - SUNAT

a
b
C.
d.
e
a

b
C.
d.
e

C.

Poo oo

C.

e.

C.

€.

16.

PaooTo

por Inversién Extranjera Conformando la Deuda Ex-
terna

Los Créditos que solicita el pais
L os bonos de duda flotante

Los empréstitos

Las deudas ddl estado

N.A:

9. Sele considera padre de la economia:

John Maynard Keynes
Wiliam Keynes Maynard
Adam Smith

Carlos Marx

Edwin Kemmerer

10. Son caracteristicas del trabajo
a Penoso — Fin econémico — Dignificante
b.  Fin econdémico — Inmanente

Actividad consciente — esfuerzo

d. Obligatorio — peligroso —libre
e. A ycsonverdaderos
11. Es un cartel de estructura norteamericana, y espe-

cialmente a control de precios.

Monopolio
El Pool

El Konzern
El comptoir
Holding

12. Son Factores del Crédito
a.  Promesade Pago — Tiempo transcurrido
b. Confianza— Cheques

Bien entregado — Pagarés

d. Cheques- Pagares

B y C son verdaderas

13. No esfuncién del BCRP:
a Emitir y regular lamoneda
b. Controlar los precios en la economia

Dirigir el sistema bancario

d. Centralizar lasreservas de oro

Soloa, cyd

14. Son indicadores Macroecondmicos:

PBI — PEA

Latasa de crecimiento econémico
PBI — Inversiones netas
Lainflaciéon —latasa de mortalidad
Mas de una es verdadera

15. El capitalismo es un sistema econdmico histérica-

mente determinado que permanentemente revolucio-
na los métodos de produccion. Su caracteristica fun-

damental es:
a  El desarrollo industrial
b. el trabajo asalariado

C.

d.

e
A
ci

la concentracion del ingreso
la pobreza humana
el capita financiero
una empresa gue compite con otras, la incorpora-
On de los avances del progreso tecnoldgico le per-

mite aprovechar laventajadel :
a.  Menor costo de produccion

b.
C.

mejor insumo y lamateria prima
mayor nivel de produccion
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d. lamayor especializacion
e. aumento del precio del producto
17. En € Pert la PYMES constituyen mas del 80% de la
unidades empresariales. Su mayor importanciaesla
a.  Innovacién tecnol6gica
b. Descentralizacion regiona
c. Capacidad de ahorro
d. Capacidad de generar empleo
e. Contribucion tributaria-
18. Laespeciaizacion tiende normalmente a conducir &
a Unamayor division del trabajo
b.  Un menor grado de autosuficiencia
¢.  Unvolumen de producto total
d. Un mayor interdependencia entre los
miembros de la sociedad.
e. Todaslasanteriores.
19. El grado mas alto de inflacion se conoce como:

a. Inflacion Galopante
b. Inflacién moderada
c. Inflacién dedlizante
d. Hiperinflacion
e. Inflacién neta

20. La parte de la economia encargada de elaborar la
explicacion sobre € comportamiento de los fendme-
nos econdmicos, se denomina:

a Teoriaeconémica
b. Cuentas nacionales
c. Politica econémica
d. Economianormativa
e. Economia descriptiva
21. La diferencia entre el costo total y el costo fijo se

denomina
a Costo variable
b. Costo medio
c. Tasadeganancia
d. Costo marginal
e. Preciodeventa

22. La mayor parte de las empresas manufactureras
delaindustria peruana son:
a. Monopdlicos
b. Competencia perfecta
c. Monopsdlicas

d. Oligopolicas
e. Untrust
23. La asociacion o sindicato de productores es co-
nocido como:
a Trust
b. Cartel
c. Holding
d. Pool
e.  Dumping

24. Son operaciones pasivas de |os bancos
a  Prestamos directos
b. Leasing (arrendamiento financiero)
c. Descuentos bancarios
d. Depdsitos de ahorro
e. Todaslas anteriores
25. El Spread financiero es:
a ladiferencia de las exportaciones y las
importaciones
b. ladiferencia de las balanza de capitales
y labalanza de servicios

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

c. ladiferencia de la balanza comercia y
labalanza de cuenta corriente
d. ladiferencia de la tasa de interés activa
y latasa de interés pasiva
e. Masdeunaescorrecta
Los programas Sociales que se tiene programado
gjecutar el actual gobierno es unaforma de:
a. Distribuir Riqueza
b. Ingreso personal
c. Sdir delapobreza
d. Contribuir con € ciclo econémico
e. Ninguna de las anteriores.
El poder adquisitivo de un consumidor aumenta
cuando:
a.  Adquiere mas categoria social
b. Con el mismo ingreso puede comprar
mas cantidad de bienes
c.  Aumentan susingresos nominales
d. Disminuyen |os precios nominales
e. Masdeunaescorrecta
Una de las caracteristicas de laempresa es:
a Laresponsabilidad
b. Buscar nichos de mercado
c. Generar empleo
d. Pagar tributos
e. Masde unaescorrecta
Son Factores modernos de la produccion.

a. Naturaleza P.E.A., capitd.
b. Naturaleza, trabajo y capital
c. Empresay Estado

d. by csoncorrectas

e NA.

Es el impuesto sobre laimportacion de bienes:
a Aranceles

b. Ad-valoren
c. Dumping
d. Spread

e. Contribucion Aduanera

Es el precio de una moneda en términos de otra:
a Precio

Tipo de cambio

Devaluacion

Valor de cambio

Reevaluacion

as Divisas se obtienen por:

Las exportaciones

Endeudamiento externo

Inversiones extranjeras

Todas las anteriores

N.A.

ompra y venta de titul os val ores se negocian

—P o0 o

El mercado de Bienes
El mercado de servicios
El mercado monetario
El mercado cambiario
Labolsade valores

mgocmgr—mpocm

. Es @ proceso mediante el cual los gobiernos au-

nan esfuerzos con fines comunes:
a.  Monopolio
b. Integracion
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c. Buscar nuevos mercado e) Modelo de consumo.
d. Ruedade Negocios
e. Comercio Internacional 43. Lautilizacion del dinero para el pago de bienesy
35. Es una agrupacion de empresas que tienen una serviciosreflejalafuncion del dinero como:
produccién similar cada empresa conserva su a) Mediode pago
autonomia. b) Medidadevalor.
a Trust c) Patron para pagos diferidos
b. Holding d) Conservador devalor.
c. Cartel e) Todoslosanteriores.
d. Keiretsu
e. Oligopolio 44. La posibilidad de ahorrar dinero de modo que
36. Déficit presupuestal se presenta cuando podamos gastarlo en un momento futuro ilustra
a.  Gastos mayores aingresos lafuncién del dinero como:
b. Ingreso mayores que gastos a) Medio de pago
c. Ingresos son menores que gastos b) Patrén para pagos diferidos
d. Gastoiguales que ingresos ¢) Conservador de valor
e. A ycsoncorrectos d) Medidade valor
37. Es @ salario que resulta del poder adquisitivo €) Unidad de cuenta.
que el trabajador puede adquirir con el dinero
ganado 45. En el mercado de factores:
a.  Sueldo a) Lasfamiliasson ofertantes
b. Nomina b) Lasempresas son vendedoras
C. Red ¢) Lasempresas son proveedoras
d. Emolumento d) Lasfamilias son demandantes
e. Prima e) Lasfamiliasy lasempresa son vende-
38. Naturaleza es a Renta como Capital es a: doras.
a. Beneficio
b. Utilidad 46. La forma mas antigua de organizacion empresa-
c. Interés ria es:
d. Crédito a) Lapropiedad individua
e. Acciones b) Lasociedad Colectiva
39. Los ingreso corrientes del estado estan confor- ¢) Lasociedad econdémica
mados fundamental mente por: d) Lasociedad limitada
a. Ventadelas empresas e) Lacorporacion
b. Intereses ganadosen el extranjero
c. Remesasemitidas del exterior 47. El valor del dinero se mide por:
d. Impuestos a) Surespaldoen oro
e. Arriendos b) Lacantidad que la gentetiene del mis-
40. Untriciclo esun bien de: mo
a.  Consumo si se compra para ser utilizada pa- c) El valor reciproco del nivel general de
radiversion de un familia precios
b. Capital s lo compra la empresa para utili- d) Lacantidad de bienes basicos necesa-
zarlo con fines de negocio. rios que pueden ser adquiridos con el
c. Capital se lo compra un triciclista para su e) Suvelocidad de circulacion
trabajo 48. Unafuncion econdmicadel crédito es que:
d. Masde uno esverdadero a) Facilitael comercio
e. N.A. b) Canalizael ahorro hacialainversion
41. No esfuncion de la moneda: productiva
a.  Medio de pago ¢) Hace posible una mayor cantidad de
b. Medidadevalor consumo en el momento presente con
c. Atesoramiento relacion al momento futuro
d. Divishilidad d) Incrementael bienestar
e. NA. e) Todoslosanteriores
42. En la microeconomia la acentuacion principal se
fijaen temas como: 49. Lainflacion es medidaatravés de:
a) El nivel genera de precios a) Indice detipo de cambio
b) El desempleo en el conjunto de la economia. b) indice de preciosal consumidor
¢) Lospreciosy vollimenes concretos de produc- ¢) Indice de precios mayorista
cion d) Crecimiento de la masa monetaria
d) Laspoliticas de gobierno con relacion alos ne- e) Indice de devaluacion
gocios en genera ainflacion, labancay losim- 50. La mejor medida para no aumentar la inflacion
puestos es:
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51.

52.

53.

55.

Disminuir la produccion
Equilibrar el presupuesto nacional
Aumentar el gasto publico
Disminuir la presion tributaria
Aumentar la masa monetaria

Las migraciones del campo a la ciudad determi-
nan lainflacion:

e)

Coyuntural

Por exceso de demanda
Estructural

De costos

Reprimida

Una balanza comercial favorable para un pais
significa que:

a)
b)

0)
d)
e

El valor de sus exportaciones es supe-
rior al valor de sus importaciones
Tienen un superavit en su balanza de
pagos

Tiene aranceles mas elevados

Tiene unas cuotas muy reducidas
Todas |a anteriores

El termino FOB significa que las mercancias
son val oradas:

a)
b)
©)
d)
e

A precios corrientes

En el puerto de embarque
En €l puerto de llegada

A precios constantes

A preciosreaes

Si sefijaun precio por debajo del equilibrio oca-

siona
a)
b)
©)
d)
€)

Exceso de oferta
Exceso de demanda
Un mercado negro
Exceso de equilibrio
Mas de una es correcta

En la competencia perfecta:

a)
b)

0)
d)

e)

Existen un elevado numero de vendedo-
resy compradores en €l mercado

Tanto compradores y vendedores de-
beran ser indiferentes respecto aquien
compra o vende

Conocimiento pleno de las condiciones
generales del mercado

Libre movilidad de | os recursos produc-
tivos

Todas las anteriores
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CLAVE DE RESPUESTAS
1D |{MM| b |21 a |31 | b [ #1| d 51| C
2 | a (12| a (22| d (32| d |42 | a |52| A
3/ c (13| b |23 b [ 33| e |43 | a |53 B
4 | b |14 e |24 d |34 | b |44 | ¢ |54| B
5  a |15 a | 25| d |35| c |45 | a |55 e
6 | a |16 a |26 a |36 | a 46 | b
7 | a 17| d |27 b |37 | a |47 | d
8 | c |18 a | 28| a |38 | c |48 | a
9 | c (19 d |29 ¢ [39| d |49 b
10| e |20 e |30 a |40 | d |5 | b
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